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Wstep

Gdy obserwuje si¢ funkcjonowanie wspotczesnego sportu, trudno nie zastanawiac sie,
czy moglby on istnie¢ bez synergii Z mediami. Rozpoczynajac rozwazania na ten temat, nalezy
najpierw zastanowic¢ si¢, czy mozliwe jest rozdzielenie tej jedno$ci. Panuje spoteczne
przekonanie, ze Z jednej strony nie ma dzi$ mediow bez sportu, ale z drugiej — nie ma tez sportu
bez mediow. Jest ono zgodne z prawdg. Od lat sport i media funkcjonujg razem W sposob
zintegrowany i nieroztagczny. Niemniej jednak, czy mecze ligi podworkowej nie moglyby sie
odbywaé¢ bez sponsorow, oprawy muzycznej albo telewizyjnej? Odpowiedz jest jedna —
mogtyby. Wazne jest to, ze dopoki chociaz dwie osoby beda chciaty ze sobg rywalizowac,
istnieniu sportu nie zagrozg zadne media. Chociazby na poziomie podstawowym w wymiarze
lokalnym.

Zjawisko mediatyzacji sportu, przejawiajace si¢ W relacji medialno-sportowej, mozna
nazwa¢ fenomenem na skale $wiatowg. Aby jednak dobrze je scharakteryzowaé, nalezy
odnies¢ si¢ do koncepcji relacji zaproponowanej przez Pszczotowskiego (1983).
Wyszczegolnit on jej trzy podstawowe rodzaje: przynalezno$ci, przyczyniania si¢
I hierarchiczne. Mowigc 0 zalezno$ciach medialno-Sportowych, mamy do czynienia gtéwnie
Z relacjami przyczyniania si¢, gdzie rodzaje wigzi uzaleznione sg od tego, jakim warunkiem
jest jeden system dla drugiego.

O sile relacji migdzy sportem a mediami stanowiag mozliwosci dziatania oraz potencjat
kazdego z nich. Analizujgc badania naukowcow, mozna dojs¢ do wniosku, ze dla konkretnych
organizacji medialnych aktywno$¢ fizyczna stata si¢ doskonalym sprzymierzencem,
dostarczycielem bardzo lukratywnych tresci, poniewaz takim transmisjom towarzysza
najdrozsze reklamy. Dla sportu za§ media stanowig wazny nosnik informacji, promocji oraz
budowania wizerunku. Sg to elementy, bez ktorych nie istniatyby wspotczesny sponsoring oraz
marketing sportowy. Procesy, zwane w $wiecie naukowym mediatyzacja sportu, sg
zagadnieniem stosunkowo nowym, dlatego poswigcono osobny rozdzial na prezentacj¢ badan
ztego zakresu. Nalezy rowniez wspomnie¢ 0 publikacjach dotyczacych relacji miedzy
mediami i sportem na przyktadzie réznych dyscyplin takich autorow, jak: Ciotkiewicz (2012),
Kossabucka, Kossakowski (2015), Wawrzyczek, Mazur (2016), Tomlinson (2017), Horne
(2017), Markula (2017), Haynes, Boyle (2017), Bruce (2017), Rowe (2010, 2017), Real,
Wenner (2017), Kennedy, Hills, John (2017), Hills, Kennedy (2006), Millington, Wilson

(2017) i Frandsen (2017). Warto zwrdci¢ uwage na to, ze w dalszym ciggu nieznaczna liczba



badaczy zajmuje si¢ tym problemem. Chociaz mediatyzacja jest zagadnieniem coraz czgsciej
poruszanym, to niektére ze zrodet nie wnosza nowej wiedzy dotyczacej przedmiotu analizy,
stanowigc jedynie powtdrzenie informacji znajdujacych si¢ W publikacjach juz zastanych.
Okolicznos$ci te oraz fakt, ze w literaturze opisujacej wigzi zachodzace pomig¢dzy sportem
a mediami jest duzo luk poznawczych, staly si¢ inspiracjg do podjecia problemu badawczego,
ktory sformutowano W postaci pytania: Jaki jest charakter relacji pomigedzy wspotczesnym
sportem a mediami ze szczegdlnym uwzglednieniem skokow narciarskich?

Niniejszej rozprawie doktorskiej nadano forme eksploracyjng, czyli oparta na
rozumowaniu indukcyjnym ,,0d szczegétu do ogéotu”, ktorej glownym celem byto
zidentyfikowanie relacji zachodzacych miedzy mediami a sportem. Realizacja zatozonego celu
przyczyni si¢ do zwigkszenia $wiadomosci i wiedzy na ten temat, a dodatkowo pozwoli
rozpozna¢ wynikajace z nich konsekwencje. Wyniki badan W sposob praktyczny moga zostac
wykorzystane do zapobiegania negatywnym skutkom (spotecznym i ekonomicznym)
spowodowanym ingerencja mediow W $§wiat sportu. Wiedza na temat mediatyzacji Sportu
pozwoli réwniez przewidzie¢ przyszte implikacje oraz obustronne korzysci wynikajace
ze wspolpracy mediow ze sportem, co pozwoli na optymalny dobor stosowanych dziatan
w zakresie promocji irozwoju. Przyczyni¢ si¢ to moze roéwniez do efektywniejszego
zarzadzania r6znymi dziataniami W poszczegolnych dyscyplinach.

Analiza zjawiska mediatyzacji w sporcie zostata ograniczona do skokow narciarskich.
W uzasadnieniu tego wyboru przyjeto takie kryteria, jak zainteresowanie danym sportem przez
kibicow — co $wiadczy 0 jego reprezentatywnosci W kontek$cie poziomu ogladalnosci
i popularnosci W Polsce, oraz warto$é¢ mediowa dyscypliny sportowej! — co z kolei §wiadczy
0 jej widowiskowosci I spektakularnosci. Wybor ten podyktowany byt rowniez faktem, ze
skoki narciarskie jako jedna z nielicznych dyscyplin przeobrazity si¢ w sport letni. Wiele
dyscyplin ewoluuje, zmieniajac przepisy czy forme, jednak tylko w waskiej grupie sportow
(m.in.: hokej, skoki narciarskie, biatlon) dokonano zmiany w postrzeganiu dyscypliny jako
zimowej. Dodatkowo, pod wptywem duzego zainteresowania kibicéw i widzow, do udziatu
w nich dopuszczono réwniez kobiety jako zawodniczki. Wyboér przedmiotu analizy
podyktowany byt rowniez chegcig przedstawienia kompleksowego ujecia mediatyzacji

w odniesieniu do konkretnej dyscypliny.

! Warto$¢ mediowa ilustruje przyblizony koszt wykupu reklamy komercyjnej w celu dotarcia do okre$lonej liczby
0s0b. Liczona jest przez pryzmat $redniego CPT dla obserwowanych stacji oraz mediany ogladalnosci programow,
podczas ktorych byty prezentowane dane marki. Pod uwagg sa brane tzw. ekspozycje efektywne (dobrze widoczne
1 wyrazne oraz ktore trwaja co najmniej 1 sekundg i nie s3 fragmentaryczne — minimum to 80 proc. widocznosci).
Zrédto:https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wartosc-sponsoringu-sportowego-w-telewizji-spadla-w-2018-
roku-do-3-9-mld-zl-na-czele-tvp [dostep: 17.04.2020).


https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wartosc-sponsoringu-sportowego-w-telewizji-spadla-w-2018-roku-do-3-9-mld-zl-na-czele-tvp
https://www.wirtualnemedia.pl/artykul/wartosc-sponsoringu-sportowego-w-telewizji-spadla-w-2018-roku-do-3-9-mld-zl-na-czele-tvp

Jednym z gtownych zalozen rozprawy doktorskiej bylo zwrocenie uwagi na fakt, ze
media odgrywajg bardzo wazng role w rozwoju sportu. Pokazano to dzigki analizie dostepnych
dokumentéw z lat 1974-2019, transmisji telewizyjnych (1996-2018) oraz przeprowadzeniu
wywiadow poglebionych. Ponadto wyodrebnione W pracy zagadnienia mialy za zadanie
pokaza¢ rozwoj medialnej prezentacji skokéw narciarskich. W swietle gtownych zatozen
zdecydowano si¢ na integracje podej$¢ metodologicznych — triangulacje, aby uzyskac szerszg
perspektywe poznawcza oraz moc dokonaé¢ weryfikacji gromadzonych danych, podnoszac
wiarygodno$¢ budowanej na ich podstawie wiedzy. W niniejszej rozprawie triangulacja metod
badawczych opierata si¢ na analizie: danych zastanych, tre$ci medialnych oraz wywiadow
poglebionych.

Praca sktada si¢ z dwoch czesci: teoretycznej i empirycznej. Teoretyczne podstawy
niniejszej dysertacji zostaly zawarte w pierwszych czterech rozdziatach, natomiast rozdziat
piaty stanowi Cze$¢ empiryczna.

W rozdziale pierwszym scharakteryzowano informacje dotyczace sportu oraz skokow
narciarskich. Wyodrgbniono kilka jego definicji, @ nastgpnie omowiono jego Cztery wymiary:
instytucjonalny, spoteczny, polityczny oraz ekonomiczny. W ostatniej czesci rozdziatu
przedstawiono histori¢ oraz ewolucj¢ skokow narciarskich. Rozdzial ten ma na celu
przyblizenie przestrzeni, W jakiej funkcjonuje sport, oraz ukazanie zmian, jakie zaszly
w skokach narciarskich w ciggu wielu lat od powstania tej dyscypliny — biorgc pod uwage
zarowno regulaminy, stroje zawodnikow, jak i sposdb wykonywania skoku.

Rozdziatl drugi poswigcono zagadnieniom bezposrednio zwigzanym z mediatyzacja.
Opisano w nim gtéwne zatozenia tego procesu oraz wyodrebniono jedna definicjg, na
podstawie ktorej oparto badania. Celem rozdziatu jest pomoc W zrozumieniu mediatyzacji,
ktora stanowi punkt odniesienia do badan empirycznych niniejszej rozprawy.

W rozdziale trzecim zajeto si¢ zagadnieniami z zakresu mediatyzacji sportu. Zawarto
w nim kluczowe kwestie zwiagzane Z istotg zjawiska z wyszczegdlnieniem terminu ,.,kompleks
sportowo-medialny”. Ponadto zaprezentowano przeglad literatury ztego zakresu,
wyszczegolniono rodzaje i funkcje medidow we wspolczesnym sporcie oraz opisano medialne
otoczenie rozgrywki. Rozdzial ten ma na celu przyblizenie roli i przestrzeni funkcjonowania
mass medidéw we wspotczesnym sporcie, stajac si¢ jednoczesnie wprowadzeniem do badan
zrealizowanych w ramach rozprawy.

W rozdziale czwartym scharakteryzowano metodologiczne uwarunkowania

przeprowadzonych badan empirycznych. Opisano metody zbierania danych, przebieg badania



oraz analiz¢ pozyskanych informacji. Ma to na celu wprowadzenie w techniczne aspekty
przeprowadzonego badania.

Rozdziat pigty stanowi rezultat badan autorskich, ktore podzielono na kryteria relacji
medialno-sportowej. Naste¢pnie kazde z kryteriow zostato odrebnie opracowane na podstawie
informacji pochodzacych z: Narciarskich Regulamindéw Sportowych, wywiadéw poglebionych
przeprowadzonych z przedstawicielami mediéw, skoczkami narciarskimi, personelem
technicznym i osobami peligcymi kluczowe funkcje w strukturze Polskiego Zwiagzku
Narciarskiego oraz materiatu filmowego, ktory zostal zarejestrowany podczas zawodow
sportowych. Ostatni rozdziat pracy ma na celu zaprezentowanie analiz z przeprowadzonych
badan oraz syntetycznych wnioskow przedstawionych w formie tabeli i odpowiedz na gtéwne
pytanie badawcze.

Ostatnig czgs$¢ pracy stanowi podsumowanie, w ktorym zawarto finalne konkluzje

przeprowadzonych analiz oraz naukowe i praktyczne implikacje wynikajace z rozprawy.



Rozdzial 1. Sport — skoki narciarskie

1.1. Definicyjny wymiar sportu

Pojecie sportu nalezy prawdopodobnie do najbardziej powszechnych we wspotczesnym
$wiecie. Jest ono wieloznaczne. Mowi si¢ nawet, ze ,,Sport niejedno ma imi¢” (Zuchora 1976).
Trudnosci w uchwyceniu jego wielowymiarowoS$ci sprawiaja, ze W literaturze znajduje si¢
wiele réznych objasnien tego terminu. Mozna na niego patrze¢ zardwno przez pryzmat
sportowca czy trenera, jak réwniez kibica, socjologa, lekarza czy psychologa (Mylik 1999).
Aby dokona¢ doglebnej analizy dotyczacej relacji migdzy sportem i mediami, nalezy
w pierwszej kolejnosci jednoznacznie okresli¢, co nim jest, a co nie. W niniejszej rozprawie
zdecydowano si¢ na chronologiczne zestawienie definicji tego terminu.

Pierwsze historyczne definicje sportu pochodza od tacinskiego terminu disporto oraz
disporte. Rzeczownik porta oznacza ,,brama”, natomiast przedrostek dis — udanie si¢ poza dom
w celu odetchnigcia §wiezym powietrzem dla ruchu i przyjemnosci. Zanik gloski ,,di” i akcentu
na ostatnig sylabg spowodowat, ze powstal termin ,,sport”, ktory zyskal popularnos¢ wsrod
jezykow europejskich, 0znaczajacy zaprzestanie robienia czynnos$ci codziennych na rzecz
rozrywki i wypoczynku (Dziubinski 2003).

Przywotujac czasy mniej odlegte, polska leksykografia definiuje sport po raz pierwszy
w 1866 roku. W Encyklopedii Powszechnej Orgelbranda Lewestam tak scharakteryzowat
aktywnos¢ fizyczna:

,»Sport, tak W Anglii nazywa si¢ mianowicie zabawa na otwartym powietrzu, jak np.
polowanie, rybotowstwo, wyscigi itp.” (Encyklopedia Powszechna 1866).

Natomiast w nastgpnej edycji Encyklopedii (1876) zweryfikowano definicj¢
W nastgpujacy sposob:
»Sport to zabawa, gra, rozrywka wiejska, szczeg6lnie za$ wszelkie ¢wiczenia ciata

polaczone z zabawa, jak: wyscigi konne, polowanie, igrzyska zapasowe”
(Encyklopedia Powszechna 1876).

Rozwdj tego pojecia stat sig tak bardzo istotny dla spoteczenstwa i nauki, ze stworzono
Malg Encyklopedie Sportu, na ktorej tamach Gilewicz i Ulatowski (1987) przedstawili nowa
definicje:
,,sport jest swiadoma, dobrowolng dziatalnoscia cztowieka, podejmowana glownie
dla zaspokojenia potrzeby zabawy, popisu, walki, atakze wewnetrznego

doskonalenia si¢ W drodze systematycznego rozwoju cech fizycznych, umystowych
i wolicjonalnych” (Mata Encyklopedia Sportu 1987).



Powszechno$¢ aktywnosci fizycznej wymusita rowniez na instytucjach publicznych
stworzenie swoich definicji. Zgromadzenie Og6lne Migdzynarodowej Rady Wychowania
Fizycznego i Sportu przy UNESCO uchwalito w dniu 22.10.1964 roku, ze:

,»sport — jest to dziatalno$¢ majaca na celu podnoszenie sprawnosci fizycznej i jej
manifestacj¢, dzialalno$¢ uprawiana systematycznie wedlug regul, w ktorych
wystepuje pierwiastek wspotzawodnictwa i dazenie do osiggnigcia jak najlepszych
wynikow” (UNESCO 1964).

W Europejskiej karcie sportu dla wszystkich, stworzonej przez Rad¢ Europy, definicja

brzmi nastepujgco:

»Sportem sa wszelkie formy aktywnosci fizycznej, ktore przez uczestnictwo
dorazne lub zorganizowane wptywaja na wypracowanie lub poprawienie kondycji
fizycznej i psychicznej, rozwoj stosunkoéw spolecznych lub osiggnigcie wynikow
sportowych na wszystkich poziomach” (Europejska karta sportu dla wszystkich
1992, art. 2).

Liczne proby zdefiniowania sportu podejmowali rowniez naukowcy, skupiajac si¢
najczesciej na fakcie, ze jest to dziatanie uprawiane systematycznie, wedtug okreslonych regut,
przy jednoczesnym wspotzawodnictwie oraz potrzebie osiggania coraz to lepszych wynikow
I manifestacji sprawnosci fizycznej danego sportowca (Cygan 1993). Z biegiem czasu
definiowanie sportu zmieniato si¢. Nie byl on rozpatrywany jedynie w kategoriach aktywnos$ci
fizycznej. Niektore wyjasnienia terminu zawierajg W sobie warto$¢ dodang, maja wymiar
rozszerzony, ktérego zdefiniowania podjat si¢ Naglak, dokonujac podzialu na sport
klasyfikowany i nieklasyfikowany. Za kryterium podziatu badacz przyjat motywy, kierujace
jednostka uczestniczacg W aktywnosSci fizycznej. Sport nieklasyfikowany cechuje sie

podejmowaniem aktywnosci W celu troski 0 zdrowie. Definiuje si¢ go jako:

»dzialalno§¢ cztowieka ukierunkowana na doskonalenie jego osobowosci,
utrzymanie zdrowia oraz hamowanie inwolucji sprawnosci fizycznej przez
wykorzystywanie form ¢wiczebnych i form wspotzawodnictwa roznych dyscyplin
sportu. Miarg skuteczno$ci tych dziatan jest trwato$¢ posiadanych przez cztowieka
dyspozycji psychicznych, fizycznych i motorycznych. Jest to odmiana sportu, ktorej
wzrost popularno$ci moze doprowadzi¢ do tego, ze aktywno$¢ ruchowa stanie si¢
nieodlgcznym elementem sposobu i stylu zycia nie tylko waskiej grupy, stuzac
wylgcznie cztowiekowi i kulturze fizycznej spoteczenstwa” (Naglak 1999).

Wedlug autora hasto ,,nieklasyfikowany” jest rownowazne z potozeniem nacisku na
wspotzawodnictwo, a celem zdobywania wynikéw — nierzadko na godnym podziwu poziomie
sportowym — staje si¢ Satysfakcja (Naglak 1999) Wiaze si¢ to rowniez z podejmowaniem
wysitku nie tylko dla zachowania zdrowia, ale przede wszystkim jako wyraz hedonistycznego

dazenia do samorealizacji (Doktor 1986). Ta forma sportu zyskuje w Polsce coraz wigkszg
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popularno$¢, przybierajgc ksztatt tendencji rynkowych. Egzemplifikacje tego stanowi

utrzymujacy sie trend dotyczacy zdrowego stylu zycia oraz sportowej sylwetki.

Druga kategorig jest sport klasyfikowany. Definiuje si¢ go jako dziatalno$¢ cztowieka

zorientowana na ksztattowanie osobowosci idazenie do doskonalosci, ktorej miarg jest

osigganie sukcesow sportowych. Klasyfikacja tego rodzaju sportu znajduje odwzorowanie na

ponizszej rycinie.
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Rysunek 1. Podziat sportu klasyfikowanego wedtug Naglaka

Zrédto: Z. Naglak, Metodyka trenowania sportowca. AWFE, Wroctaw 1999.

i udziatu j

Na rycinie nr 1 jednoznacznie wskazano, ze sport klasyfikowany dzieli si¢ na

kontraktowy i zawodowy, czyli nastawiony na zarobek i zaspokajanie potrzeb zwigzanych

Z wygrywaniem.

Trenerzy izawodnicy

zabiegaja 0 zaprezentowanie maksymalnych

mozliwo$ci sportowych, jednak najwazniejszym celem jest samodoskonalenie, ktore zawsze

powinno by¢ stawiane ponad konkurencyjnoscia.

Z powyzszymi rozwazaniami zgadza si¢ Wazny, ktory dodaje:

,Okresli¢ go mozna jako istotng czgs$¢ kultury wspotczesnego spoteczenstwa,
obejmujaca dobrowolng dziatalno$¢ majacg na celu podnoszenie na wzglednie
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wysoki poziom sprawnosci fizycznej jej badz utrzymanie na tym poziomie, a czgsto
manifestacj¢ tej sprawnosci przez udzial W rdéznego rodzaju rozgrywkach
i pokazach” (Wazny 1998).

Na ponizszej rycinie zaprezentowanO cechy charakterystyczne przypisywane

poszczegdlnym formom sportu:

Socjalizacsa - silne zwigzki
i wiezi w organizacjach

Rysunek 2. Cechy charakterystyczne sportu

Zrédto: P. Godlewski, Globalny i lokalny wymiar wspélczesnego sportu, Zeszyty Naukowe Uniwersytetu
Szczecinskiego, 78/2011, s. 16.

Koncepcja ta — w mysl rozwazan Naglaka — rozr6znia sport wyczynowy i amatorski.
Pierwszy rodzaj jest charakteryzowany przez pryzmat wymiaru ekonomicznego
i edukacyjnego, natomiast drugi — przez wymiar spoteczny, ideowy i wychowawczy (Cygan
1993).

W holistycznym ujeciu problematyki istotna jest klasyfikacja sportu réowniez
ze wzgledu na kryterium motywacyjne. Grabowski zwraca uwage, ze sport wystepuje jako:

e widowisko — tzw. sport pasywny (mowa o kibicowaniu i dopingowaniu, ktore nie sa
koniecznym ani wystarczajagcym warunkiem partycypacji w sporcie);
e pozasportowe cele — tzw. sport instrumentalny (narzedzie osiggania pozasportowych

celow i wartoSci, takich jak: hedonistyczne, wychowawcze, utylitarne czy zdrowotne);
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o autoteliczny, czyli niezalezny od mocy prawnej, posiadajacy warto$¢ samg W sobie.
Udziat w sporcie jest wypadkowag dazen zarowno agonistycznych, jak rowniez
perfekcjonistycznych. Cel stanowi samorealizacj¢ na Sciezce rywalizacji w uzyskaniu
odpowiednich i mozliwych do przyjecia rezultatow w granicach fizycznej i ruchowej
aktywnosci (Grabowski 1999).

Uwzgledniajac definicje wspotczesne, czyli stworzone na przetomie lat 2000-2019,
nalezy przywota¢ model klasyfikacji dziatan sportowych i pozasportowych zaproponowanych
przez Gratton i Taylora, ktorzy definiuja sport przez pryzmat:

e gier zespolowych, realizowanych w oparciu 0 wspotzawodnictwo;

o aktywnosci, ktére maja miejsce na Scisle okreslonym terenie;

e prezentowania swojego ciata poprzez ruch;

e podejmowania aktywnosci fizycznej w celu poprawy samopoczucia, polepszenia
zdrowia (Taylor, Gratton 2000).

Nalezy rowniez wskaza¢ na definicje autorstwa Pinka, ktory utozsamia sport
z aktywnoscig fizyczng, potaczong z posiadaniem okreslonych umiejetnosci. Jego zdaniem
wigze si¢ on roéwniez z przynaleznos$cig do konkretnej instytucji, gdzie jednostka moze
zawodowo realizowaé si¢ W okreslonej dyscyplinie. W zwigzku ztym mozna mowié
o instytucjonalizacji sportu (Pink 2008). Jest to w duzej mierze definicja, ktéra odpowiada
zalozeniom niniejszej pracy, poniewaz umiejscawia sport w wezszym kontekscie i nie omawia
go jedynie w ramach wykonywanej aktywnosci fizycznej.

Zdaniem Godlewskiego termin ,sport” odnosi si¢ do najbardziej znaczacej formy
kultury w ogole i kultury masowej w szczegolnosci. Jest $cisle powigzany z funkcjonowaniem
spoteczenstw oraz ich spajaniem. W ujeciu tym istotne sa roéwniez ekonomiczne
uwarunkowania sportu. Obecnie nie moze by¢ on analizowany jedynie z punktu widzenia
wykonywania ¢wiczen, dbania 0 aktywnos$¢ fizyczng i musi by¢ rozpatrywany W wymiarze
globalnym, ktory jest szeroko rozbudowanym mechanizmem. Godlewski analizuje sport
réwniez W kontekscie charakterystycznych dla niego, konkretnych cech, ktorych — zdaniem
autora — jest bardzo duzo. W tym ujeciu sport moze mie¢ wymiar spoteczny, wychowawczy,
edukacyjny oraz ekonomiczny (Godlewski 2011).

Aktywno$¢ fizyczna z biegiem lat rozwija si¢, tworzac nowe formy, ktore dawniej nie
bytyby pojmowane jako dyscyplina sportowa. Obecnie sport stanowi co$ wiecej niz tylko
aktywnos$¢ fizyczng — jest zespotem elementow, ktore go tworzg. Samo rozpatrywanie sportu
w kategoriach dyscypliny sportowej splyca jego znaczenie. Coraz czgéciej wizja tego, co

mozna nazywac sportem, jest mniej idealistyczna. Staje si¢ ona bardziej ztozona ze wzgledu
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na powstawanie nowych dyscyplin, ktére zdaniem Godlewskiego odpowiadajg jedynie za
zapewnienie rozrywki odbiorcy, zarabianie pienigdzy, a nie ogolny rozwdj (Godlewski 2011).
Zdaniem Lawniczaka pojecie sportu pojawito si¢ W Stowniku jezyka polskiego PWN po

raz pierwszy na poczatku XX wieku. Wskazano w nim, ze sport jest:

,»rozrywka wymagajaca ruchu oraz zrecznosci, jak wyscigi konne, polowanie oraz
wioslarstwo” (Lawniczak, 2016).

W tym ujeciu sport jest definiowany niezwykle wasko, bardziej jako uprawianie
konkretnych dyscyplin sportowych. Tworca definicji wskazuje, ze w XIX i na poczatku XX
wieku sport mial swego rodzaju elitarny, ekskluzywny wymiar i skierowany byt do
przedstawicieli wyzszych warstw spotecznych (Lawniczak 2016).

Zamieszczone W niniejszej rozprawie definicje sportu zaczerpnigto zaréwno
z polskiego, jak iz migdzynarodowego pismiennictwa. Wigkszo$¢ z nich charakteryzuje
termin ,,sport” przez wzglad na jego najbardziej istotne cechy, czyli desygnaty, oraz na
podstawie celow, ktore spetnia. Jedyna wspolng cecha taczaca wigkszos$¢ definicji jest reguta
okreslajaca zasady rywalizacji zawodnikow, do ktérej wszyscy bez wyjatku muszg si¢
dostosowa¢. Ta wspomniana fundamentalna zasada jest ogniwem taczacym sport, ktorego
esencje stanowig migdzy innymi trening, edukacja oraz wspotzawodnictwo.

W niniejszej pracy za obowigzujaca autorka przyjmuje definicje Naglaka, ktora ma
wymiar kompleksowy i odnosi si¢ do globalnych uwarunkowan zwigzanych ze sportem, w tym
réwniez kontekstow zewnetrznych. Wyszczegoélnienie jednoznacznej i mieszczacej wszystkie
aspekty definicji sportu jest istotne dla zrozumienia relacji zachodzacej miedzy sportem
a mediami. W tym aspekcie wazne sg rOwniez wymiary sportu, ktore zostang opisane w dalszej

czgsci pracy.

1.2. Instytucjonalny wymiar sportu

Sport powszechnie uwaza si¢ za dziedzing autonomiczng. Przypisuje si¢ mu swoistg
niezalezno$¢ i neutralno$¢. To przestrzen, w ktorej zostaly wypracowane zasady i Szereg
catosciowych regulacji (Cedro 2017). Analiza historii sportu pokazuje, ze wyraznie zaznaczajg
si¢ obszary, gdzie zmagania sportowe przekraczajg granice boisk, stadionéw czy kortow
tenisowych, odciskajagc swoje pietno na relacjach spoteczno-gospodarczych o charakterze
zarowno lokalnym, regionalnym, krajowym, jak i globalnym. Nastepstwem tego jest
komercjalizacja i profesjonalizacja sportu. Ewolucja ta doprowadzita do uksztattowania sig¢
nowych instytucji, ktore zpotrzeby zarzadzania przemystem sportowym staty sie

nieodtgcznym elementem marketingu sportowego (Pysiewicz 2001).
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Aktywno$¢ instytucji  funkcjonujagcych — w przestrzeni  sportu  zawodowego
w wigkszosci skupia si¢ na osiggni¢ciach i wyniku sportowym. Proces ten nastawiony jest na
»efektywne zarzadzanie zasobami | maksymalizacj¢ zysku”. Pokazuje to, ze sukces sportowy
stanowi wyznacznik komercjalizacji tej aktywnosci. Takie pojmowanie sprawia, ze widowisko
sportowe jest analizowane w ramach produktu, ktory nalezy wypromowaé poprzez
zastosowanie nowoczesnych technik marketingowych (Klisinski, Szwaja 2012).

Malikowski w swoim artykule Instytucja i instytucjonalizacja jako kategorie
teoretyczne socjologii z 1989 roku rozwazat instytucjonalny wymiar sportu przez pryzmat
dualizmu organizacji. Wspomniany dualizm analizowat w kontekscie uczestnictwa wszelkiego
rodzaju instytucji stworzonych specjalnie do zarzadzania poszczegdlnymi dyscyplinami.
Mowa tu o klubach i zwiazkach sportowych, stowarzyszeniach non profit, Centralnych
Osrodkach Sportu, ktore staly si¢ nierozerwalng cze$cia zarzadzania przestrzenig aktywnosci
fizycznej (Malikowski 1989). Organizacje te majg uchwalony regulamin wewngtrzny
I wypracowane procedury zarzadzania, dzigki ktorym funkcjonuja w tej przestrzeni. Z drugiej
strony instytucjonalny wymiar sportu nalezy rozpatrywac z perspektywy wartosci niepisanych,
czyli norm, zasad, szeroko rozumianych praktyk spolecznych, idealow sportowych oraz
dyrektyw.

Uwzgledniajac powyzej wymienione elementy, wskazuje sig¢, ze sport jest wpisany
w funkcjonowanie kazdego panstwa i spoteczenstwa. W tym zakresie mozna rozpatrywaé go
jako instytucje samg W sobie, ktora dostarcza spoteczenstwu rozrywki, zaspokaja jego potrzeby
oraz umozliwia dbanie 0 organizm (Mankowski 2018).

Analiza funkcjonowania sportu powinna by¢ realizowana w odniesieniu do instytucji,
ktore maja wptyw na jego dziatanie. Mozna powiedzie¢, ze rozwigzania instytucjonalne sg
zawodnikom narzucone z géry, poniewaz zawodowe uprawianie sportu wigze si¢ ze swego
rodzaju podporzadkowaniem, chociazby w przypadku checi wzigcia udzialu w zawodach
mi¢dzynarodowych. Jest ono widoczne nawet w przynaleznosci do okreslonych kluboéw
sportowych, ktore majg dba¢ 0 rozwd;j kariery zawodnika.

Istnienie zr6znicowanych dyscyplin, zasad, ktore sg zwiazane z ich funkcjonowaniem,
spowodowato, ze niezbgedne bylo powstanie instytucji nadzorujacych dzialalnos¢
poszczeg6lnych dyscyplin i kontrolujacych przestrzeganie zasad fair play. Ich rolg jest rowniez
zapewnienie mozliwosci przeprowadzania konkretnych zawodow sportowych. Dzieje si¢ to
poprzez nadzér nad prawidlowym przebiegiem konkurencji dzigki stworzonym zasadom
funkcjonowania kazdej dyscypliny (Wohl 1985). Instytucje wplywajg rowniez na rezultaty

sportowe poprzez ocen¢ wynikow sportowych oraz inwestowanie w sportowcoéw najlepszych
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w danej dyscyplinie — tych, ktorzy osiggajg najbardziej spektakularne rezultaty na arenie
krajowej i migdzynarodowej (Nosal 2012).

Nosal zwraca uwage na zmieniajacg si¢ wraz Z uptywem czasu oraz rozwoju sportu
sytuacja w instytucjach sportowych. Z jednej strony dyscypliny, uznawane za profesjonalne
czy wyczynowe, sg nadzorowane przez instytucje sportowe. Z drugiej strony wszechobecny
sport amatorski, ktory w formie niezinstytucjonalizowane;j stat si¢ cze$cig zycia codziennego,
ma wymiar nieformalny i realizowany jest w formie hobby, pozostaje poza taka kontrola.
Spowodowane to jest w duzej mierze wigksza dostepnoscig do obiektow sportowych, z ktorych
mozna korzysta¢ nieodptatnie (Nosal 2012).

Istotno$¢ tej przestrzeni sportu pokazuje fakt stworzenia W 2007 roku przez Unig
Europejska dokumentu opartego na przeprowadzonych na duzg skalg badaniach
I konsultacjach z instytucjami sportowymi i panstwami cztonkowskimi. W Bialej ksiedze na
temat sportu — jak nazwano dokument — zebrano konkluzje z przeprowadzonych badan, co
pozwolito na przedstawienie planu dziatania skupiajacego si¢ na instytucjonalnym wymiarze
sportu. Autorzy dokumentu zwrdcili uwagg na ,,europejski model sportu” (Biata ksigga na
temat sportu 2007). Jego roznorodnos¢ i ztozonos¢ struktur sprawia, ze wypracowanie jednego
modelu organizacji sportu w Europie jest niemozliwe. Pojawiajace si¢ nowe podmioty i ciggta

ewolucja powoduja, ze powstaja dylematy dotyczace prawidtowego zarzagdzania sportem.

1.3. Spoleczny wymiar sportu

Kolejng wazng plaszczyzng, w ktorej funkcjonuje sport, jest spoleczenstwo.
We wspomnianej juz wczesniej Bialej ksiedze na temat sportu zwrdcono uwage na rozne
aspekty zwigzane z wptywem aktywnosci fizycznej na codzienne funkcjonowanie jednostki.
Przede wszystkim podkreslono relacje miedzy trenowaniem sportu a kondycja fizyczng oraz
zdrowiem cztowieka. Mowa jest rOwniez 0 ograniczeniu wystgpowania i stosowania srodkoéw
dopingujacych oraz propagowaniu zachowan fair play we wszystkich wymienionych
wymiarach (Biata ksigga na temat sportu 2007).

Istotng cechg w zakresie spolecznego wymiaru sportu, na ktorg wskazuje Ulatowski,
jest wspotzawodnictwo. Badacz uwaza, ze stanowi ono podstawowy i konieczny warunek do
jego rozwoju i spetniania funkcji spotecznej. To wiasnie wokot wspotzawodnictwa tocza sie
niemal wszystkie dyskusje dziataczy, sportowcow i ich trenerow (Ulatowski 1979).

Sport zwigzany jest z wiekszo$cig dziedzin zycia spotecznego, takimi jak: edukacja,
sztuka, gospodarka, polityka czy kultura. Konotacje odnajdziemy rowniez zarbwno W obszarze
nauk przyrodniczych, nauk o zdrowiu, jak iwiedzy o komunikacji spotecznej i mediach.

Doszukiwaé si¢ mozna go W anatomii, fizjologii, psychologii, ekonomii czy socjologii.
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Aktywnos¢ fizyczng rozpatruje si¢ jako zjawisko spoteczne 0 zasiegu globalnym. Jego skala
znacznie wykracza poza rzeczywiste inklinacje jednostki ze sportem. Niezaleznie jednak od
realnego zainteresowania, udzialu czy deklaracji osoby, przestrzen ta dotyka bez wyjatku
kazdego, pozostajac niejednokrotnie poza $wiadomoscia czlowieka (Lawniczak 2016).

Rola sportu w XXI wieku, kiedy ludzko$¢ rozwija si¢ bardzo intensywnie, nabrata
nowego, szczegdlnego znaczenia. Organizowane na szerokg skale zawody rangi lokalnej,
panstwowej czy globalnej dowodza coraz wigkszego zainteresowania sportem. Przetozyto si¢
to nad wszystkie dotychczasowe pasje jednostki (Czechowski 2015). To zaangazowanie
w aktywno$¢ fizyczng nie ma jedynie biernego charakteru. Bardzo czgsto przejawia si¢ jako
aktywne uczestnictwo w réznych aktywnosciach sportowych. Duza popularno$¢ maratonéw
| potmaratonéw, powstawanie nowych oddziatdéw sitowni ikortow tenisowych, licznie
organizowane zajg¢cia sportowe czy wreszcie dlugie spacery, ptywanie czy bieganie — jako
pojedyncze aktywnos$ci fizyczne — sg owocem skali zainteresowania sportem. Zalezno$¢ te
mozna zaobserwowac W raporcie ,,Winter Sport Report 2018 stworzonym przez FIS we
wspolpracy z Nielsen. We wspomnianej publikacji z 2018 roku przedstawiono podsumowanie
analiz przeprowadzonych na podstawie badan os6b w wieku 16-65 lat. Badano aktywnos¢ na
portalach spoteczno$ciowych, forach oraz przed telewizorami. Analizy wykazaty bardzo duza
tendencje wzrostowg aktywnosci osob podczas imprez sportowych. Publikowaty one
zakupione bilety, filmy ze stadionow, boisk czy kortow. Ogladalnos¢ telewizyjna i internetowa
réwniez miata znaczng tendencje wzrostowa (Winter Sport Report 2018). Zaréwno ztozono$¢
$wiata, jak ijego staly rozwdj wptynely na wzrost psychologicznych potrzeb, ktore sa
realizowane przez szeroko rozumiany sport i mozliwosci jego uprawiania.

Zjawisko checi wspierania swojej druzyny stato si¢ tak wielkie, ze zaobserwowano
zmiany w strukturze przestrzeni spoteczno-gospodarczej podczas waznych eventow
sportowych. Pokazuja to sytuacje, kiedy pracodawcy organizuja osobne przestrzenie do
ogladania meczow i skracajg godziny pracy. Jest to czas §wigtowania. Kowalczyk podkresla,
ze zawody sportowe zazwyczaj odbywaja si¢ wdni wolne od prac codziennych, dni
$wiagteczne, dzigki czemu gromadza liczng publicznos¢ (Kowalczyk 2017).

Jak zauwazyl Nosal (2015) w artykule zatytulowanym Spoleczne ujecie sportu.
(Trudne) definiowanie zjawiska i jego dyskurs, sport, we wspotczesnej odstonie, charakteryzuje
si¢ wielowymiarowos$cig konstruktu, co sprawito, ze stal si¢ wyjatkowym. Autor w swoich

rozwazaniach powotal si¢ na czolowych badaczy, ktorzy wysnuli wniosek, ze:

»idea sportu pozostaje niezwykle atrakcyjna z wielu wzgledow. Po pierwsze,
przycigga on szeroka iniezwykle zaangazowang publicznosé. Po drugie, jego
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wytworzenie jest tansze niz wielu innych praktyk. Po trzecie, stanowi forme
przedstawienia dostarczajacego zainteresowanym jednostkom akceptowanej
Spolecznie areny przezywania wszystkich typow emocji. Po czwarte, odkrywa on
granice ludzkiego ciala. Po piate, ma on charakter erotyczny. Po szdste, zapewnia
kunsztowne narracje o bohaterach i ztoczyncach. Po siddme, dostarcza
pozytywnych wizerunkow zdrowego trybu zycia i tozsamos$ci narodowej. Wreszcie
istotne jest rowniez, aby odnotowac, ze sport pozostaje takze medium dominujacej
kultury, poniewaz w wielu przypadkach stanowi lustro kapitalizmu — opiera si¢ na
rywalizacji, osiagni¢ciach, skutecznos$ci, technologii i merytokracji” (Jackson,
Andrews, Scherer 2004).

Godlewski (2011) zwrécit uwage, ze spoleczny wymiar aktywnoSci Zwigzany jest
z budowaniem pozytywnego postrzegania sportu przez otoczenie izwigkszeniem
zainteresowania dyscyplinami sportowymi. Ma to wymiar socjalizacyjny. Cztowiek nie tylko
decyduje si¢ na wybodr danej dyscypliny sportowej, zeby poprawi¢ swoja kondycje fizyczna,
ale rowniez dlatego, aby mie¢ kontakt z innymi ludzmi. Pozytywny wplyw sportu na integracje¢
spoteczno$ci wida¢ chociazby na przyktadzie powstawania amatorskich klubow. Dzigki nim
zainteresowane osoby zyskujg mozliwos¢ nie tylko trenowania aktywnosci fizycznej, ale
rowniez poznawania nowych ludzi oraz poglebiania z nimi wigzi. Ten sam autor zauwazyt, ze
zaangazowanie W sport pozwolito osobom pochodzacym ze $rodowisk patologicznych na
zmiang swojego zachowania. Ustanawia to formg terapii, wsparcia dla osob, ktore znajduja si¢
w trudnej sytuacji zyciowej (Godlewski 2011). Wida¢ wigc jego szczegdlnie istotng role
zwigzang z wychowywaniem i ksztalttowaniem u milodych ludzi postaw prospotecznych
(Czechowski 2015).

Antonowicz oraz Kossakowski zwrdcili uwage na inny aspekt zwigzany ze spotecznym
wymiarem sportu. Podkreslili istotng role kibicowania jako element wplywajacy na procesy
integracji kibicow, co Bauman? okreslit jako wspolnoty integrujace®. Cechg charakterystyczna
grup tego rodzaju bylo wystepowanie W nich silnej kontroli spotecznej. Spowodowato to
zamknigcie na §wiat zewnetrzny. Czlonkostwo W jednej grupie kibicow wielokrotnie zabrania
aktywnos$ci w innej. Taka przynalezno$¢ moze generowac negatywne konsekwencje w postaci
konfliktow miedzy kibicami klubow. Ten typ Antonowicz | Kossakowski okreslili jako
kibicow starej daty, ktorzy wykazuja znaczne przywiazanie, traktujac je jako nadrzedna
warto$¢. Obecne formy zachowan kibicow, szczegdlnie W pilce noznej, opieraja si¢ na

konsumpcjonizmie i braku przywigzania (Antonowicz, Kossakowski, Szlendak 2011).

2 Zob. Z. Bauman, Sztuka zycia, Wydawnictwo Literackie, Krakow 2009.

3 Robotnicy i bliscy, ktorzy zostali przesiedleni, szukali nowych zrodet identyfikacji i sposoboéw nalezenia do
wspolnot spotecznych. Kluby sportowe byty idealne do zrealizowanie tego celu. Tacy kibice (industrialni) wcigz
funkcjonujg, mimo zmian spotecznych. Dla opisu tego zjawiska uzywa si¢ pojgcia ,,wspolnoty integrujace;j”.
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Spoleczny wymiar sportu jest nie tylko zwigzany ze sferg integracji jednostek
z kibicowaniem. Aktywno$¢ sportowa wykonywana W sposOb amatorski stata si¢ bardzo
wazna rowniez ze wzgledu na swoje spoteczne uwarunkowania. W takim ujeciu sport stanowi
jedna z form wypelniania czasu wolnego, umozliwia odprezenie si¢ po dniu pracy oraz wptywa
na radzenie sobie ze stresem. W tym ujeciu mozna wskazaé, ze sport wykazuje korelacje
dodatnig do jakosci codziennego funkcjonowania jednostki (Elias, Dunning 1986).

Kolejna perspektywa, w jakiej nalezy rozpatrywac spoteczny wymiar sportu, to
niewatpliwie znaczenie widowisk sportowych, do ktoérych naleza migdzy innymi skoki
narciarskie.

Wedlug Banbuty widowisko sportowe:

»stato si¢ «jedngy z form masowego komunikowania, obejmujacego swym
zakresem wielkie masy ludzkie, bedacego czynnikiem integrujacym je
i przyczyniajacym si¢ do wymiany warto$ci miedzy jego uczestnikami.
Uczestnictwo W nim zwigzane jest Z «potrzebg» chwilowego wyobcowania si¢
Z naturalnego $rodowiska, wilasnej grupy zycia codziennego i ztgczeniem si¢
W wigkszej zbiorowosci. Sport stat si¢ wspolczesnym $wietem cztowieczenstwa,
budzacym uspione poczucie przynaleznosci grupowej” (Banbuta 2017).

Matusewicz rowniez podjat si¢ zdefiniowania widowiska jako ,,wielofunkcyjnego

4 i opisat je przez pryzmat funkcji:

zdarzenia spotecznego

e rozrywkowej — gtowny nacisk ktadzie si¢ na zabawe i rozrywke spoteczenstwa;

o katharsis — sport jest miejscem oczyszczenia relacji spotecznych oraz roztadowania
emocji. Tutaj najczescie] zaznaczajg si¢ patologiczne postawy, miedzy innymi
zwigzane z kibicowaniem;

e propagandowej — opartej na dystrybucji informacji pozasportowych. Tu powstata
przestrzen dla politykow, przedsigbiorcow czy gwiazd muzycznych;

o ekonomicznej — szczegoélny nacisk jest polozony na prestizowos$¢ dyscypliny, jej
rozpoznawalno$¢, zachecenie spoleczenstwa do tworzenia elitarnych klubow
zamknigtych, gdzie cztonkostwo w nich podnosi status spoteczny jednostki;

e estetycznej — czyli wywotujacej u odbiorcy widowiska pozytywne badz negatywne
emocje. W dzisiejszych czasach firmy przeScigaja sie, aby pokazac coraz to bardziej
zachwycajacg oprawe igrzysk olimpijskich. Takim przyktadem jest ,,r6j dronow”

zaprezentowany podczas ceremonii otwarcia Zimowych Igrzysk Olimpijskich

4, Widowisko sportowe nie sprowadza si¢ do ogladu czynnoéci zawodnikow, lecz jest skomplikowanym splotem
regul gry, wigzi spolecznych migedzy zawodnikami, trenerami, organizatorami, s¢dziami, widzami, oczekiwan
rezultatow sportowych i oczekiwan wzajemnych uczestnikow widowiska, systemow wartosci i skal wzajemnego
oceniania si¢, przebiegu czynnosci sportowych i ich recepcji, liczby uczestnikéw, ich kultury i nawykow
zachowania” (Matusewicz 1990).
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w Pjongczang w 2018 roku. Miat on na celu wzbudzi¢ u ogladajacych poruszenie
emocjonalne, che¢ dzielenia si¢ przezyciem z innymi i zapamigtanie go na diugie lata.
Byla to rowniez demonstracja sit technologicznych Korei;

e sportowej — ta funkcja, w przeciwienstwie do pozostatych, ukierunkowana jest na
sportowca. Zaznaczono tutaj jego wysitek i walke o lepsze wyniki sportowe. W funkcji
tej mieszczg sie rOwniez rywalizacja, zasady fair play czy walka z dopingiem;

o rekreacyjnej — widowisko powinno dostarcza¢ rozrywki zarowno jednostce, jak
I catlemu spoteczenstwu. Wedlug Maheua (1963) — filozofa wywodzacego si¢ z Francji
— ,,widowiska sportowe sg autentycznym teatrem naszych czaséw”, gdzie widownia jest
Zaangazowana W wystep sportowcow, azawodnicy przekraczaja swoje bariery
osiggnie¢ dzigki mass mediom i widzom.

Elias i Dunning, badajac sport ijego role W spoteczenstwie, nawigzali do jednej

z powyzszych funkcji — katharsis. Swoja rozpraweg, zatytutowang Quest for Excitement. Sport
and Leisure in the Civilizing Process, rozpoczeli od stwierdzenia, ze nowoczesne

spoteczenstwo posiada umiej¢tnos$¢ nicokazywania swoich emocji i uczug.

»Spoteczne przetrwanie i sukces w tych spoteczenstwach zalezy (...) do pewnego
stopnia od niezawodnej zbroi, nienadmiernie mocnej i nie za stabej, indywidualne;
powsciagliwo$ci” (Elias, Dunning 1986).

Sport stal si¢ przestrzenig, ktora pozwala na efektywng redukcj¢ napie¢. Negatywng
konsekwencja tego zjawiska sa patologie wystepujace podczas ogladania widowisk
sportowych i kibicowania.

Innym negatywnym zjawiskiem spotecznym, obecnym w sporcie, jest doping.
W przypadku polskich sportowcoOw jego stosowanie najczesciej dotyczy osob trenujgcych
podnoszenie cigzarow, kolarstwo czy lekkoatletyke. Oszacowanie skali zjawiska jest bardzo
trudne, poniewaz oficjalnie nikt nie przyznaje si¢ do stosowania niedozwolonych $rodkow.
Mozna jedynie to okresli¢ w oparciu o statystyki dotyczace sportowcow, ktorym udowodniono
ztamanie regul. Bezpos$rednio W zazywanie niedozwolonych $rodkow zaangazowani s nie
tylko niektorzy sportowcy, ale rowniez czeSciowo trenerzy, ktorzy zachgcaja do tego swoich
podopiecznych, aby w taki sposob poprawili wyniki sportowe (Kantar Public 2017).
W zwigzku z powyzszym spoleczny wymiar sportu moze by¢ analizowany zardwno
zZ perspektywy wystepowania zjawisk patologicznych, jak i tych pozytywnych.

Reasumujac, przetom XIX i XX wieku byt czasem gwattownego rozwoju sportu, co
poskutkowato wzrostem jego wartosci dla biznesu. Intensywne przezywanie przez jednostki

uczestnictwa w wydarzeniach sportowych ma przetozenie na zachodzgce wérod nich zmiany
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spoteczne i kulturowe. Sport stat si¢ nie tylko domeng 0sob zawodowo go uprawiajacych, lecz
zaistnial jako swoisty przekaznik pomiedzy zawodowcami a osobami zwigzanymi z nim
amatorsko. Wykreowat on kultur¢ iniejako mod¢ na uprawianie sportu, ale rowniez
zrewidowal na nowo heurystyki mys$lenia dotyczace danego kraju i jego obywateli. Stat si¢
robwniez swoistym eclementem, ktory nierzadko pozytywnie wplywa na indywidualne
samopoczucie kibicow — zarowno tych spontanicznych, jak iregularnie uczestniczacych
w meczach swojej druzyny, czy wystepach w dyscyplinach indywidualnych. Sport jako
odskocznia od dnia codziennego — czy to w formie aktywnej (uprawiania sportu), czy jedynie
poznawczej — stat si¢ niejako buforem bezpieczenstwa i rozrywka pozwalajgca na odnalezienie

czy wypehienie indywidualnych zainteresowan.

1.4. Polityczny wymiar sportu

W literaturze oraz tekstach publicystycznych, dotyczacych politycznego wymiaru
sportu, rozpatrywane sg jedynie ogdlne zaleznosci migdzy polityka a sportem. Autorzy rozpraw
i artykutow dywaguja nad jego upolitycznieniem. Jednoznacznie uznano, ze sport stal sie
narzedziem stuzacym do promocji czy propagandy politycznej. Wojtowicz W Swojej pracy
Sport w stuzbie idei opisuje rywalizacje panstw, gdzie aktywno$¢ fizyczna wykorzystywana
byta w walce ideologicznej (Wojtowicz 2004).

Proby doglebnej analizy relacji polityczno-sportowej podjat si¢ migdzy innymi Hill.
Scharakteryzowat instrumentalizacje polityczng sportu na gruncie rozgrywek i rywalizacji
miedzynarodowych. Z jego prac wynika, ze politycy przy kazdej pojawiajacej si¢ okazji
wykorzystuja sport, aby poprawi¢ swdj wizerunek medialny i zrealizowa¢ swoje interesy,
probujac by¢ swoistymi animatorami czy mecenasami aktywnosci fizycznej (Hill 1996).
Przyktadem moze by¢ organizacja XXIX Letnich Igrzysk Olimpijskich w Pekinie w 2008 roku,
w ktorej wzieto udzial wiele osob zwigzanych z polityka. Sytuacja ta stata si¢ gldownym
tematem medialnych transmisji przedstawiajacych igrzyska®.

Inny z autoréw, Polley, rozpatrywat t¢ relacje szerzej a co za tym idzie — analizowat ja
z perspektywy ekonomicznej i spotecznej, poczawszy od szczebla lokalnego, krajowego, po
mi¢dzynarodowy (Polley 2002). Skoncentrowat si¢ na sporcie, polityce i panstwie, pokazujac,
ze sport tylko pozornie tatwo mozna oddzieli¢ od polityki. Badacz zwrocit uwage na modele

zaangazowania panstwa W sport, stworzone przez Allisona® i Hargreavesa’. Wykorzystat je do

5 Zob. S. Brownell, Beijing’s games:what the Olympics mean to China, Lanham 2008.

6 Zob. Polityka sportu, red. L. Allison, Manchester University Press 1986.

7 Zob. J. Hargreaves, Sport, power and culture. A social and historical analysis of popular sports in Britain, Polity
press 1986.
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analizy zrodet historycznych dotyczacych prob wykorzystania sportu przez rzad brytyjski.
Z analizy badan Rady Sportu i dziatan ministroéw sportu wysnut wnioski, ze sita dobrowolnej
tradycji w brytyjskim sporcie uczynito panstwo raczej facylitatorem niz kontrolerem
W przestrzeni aktywno$ci fizycznej. Zasugerowal, ze poziom ingerencji rzadu w Radg
Sportowg byt podobny jak w przypadku BBC.

Interesujaca perspektywe politycznego wymiaru sportu przedstawit Houlihan — badacz
z Wielkiej Brytanii — ktory zauwazyt, ze sport moze ,,pracowac” na dyplomatyczne cele
panstwowe, tworzy bowiem pozytywny wizerunek spotecznosci na arenie migdzynarodowe;.
Autor podkreslit jednak, ze szeroko rozumiana aktywnos$¢ fizyczna jest narzedziem do
szerzenia ideologii i propagandy politycznej. Jako jeden z niclicznych Houlihan uwaza, ze
sport iwysokie wyniki w poszczegolnych dyscyplinach sportowych maja swoj udziat
W procesach panstwotworczych (Houlihan 1994).

Allison z dystansem rozpatrywat problem relacji zachodzacych pomigdzy sportem
i polityka. Uwazal, ze aktywnos$¢ fizyczna jest fenomenem na skalg $wiatowa i w naturalny
sposob wchodzi W relacje z innymi obszarami, takimi jak: gospodarka panstwa czy polityka.
Zwracal uwage na fakt, ze wspomniane zalezno$ci irelacje maja charakter marginalny
(Allison 1993).

W obecnych czasach zaréwno sport, jak i polityke taczy wzajemne przenikanie si¢
I wspotzalezno$¢. Zdaniem Kobiereckiego (2016) mozna w takiej sytuacji mowic¢ o polityce
sportu lub jego upolitycznieniu. Wyniki sportowe lub ich brak, patrzac przez pryzmat
historyczny, byly brane pod uwage W rdznego rodzaju walkach politycznych czy checi
pokazania wyzszosci jednego panstwa nad drugim. Przyktadem takim byly miedzy innymi
igrzyska olimpijskie organizowane w 1936 roku w III Rzeszy. Ideologia nazistowska zwracata
szczegblng uwage na sprawnosc fizyczng, W zwiagzku z czym jak najlepsze rezultaty tego kraju
stanowily sprawe wagi panstwowej. W ostatecznym rozrachunku udato si¢ Niemcom wygraé
klasyfikacje medalowa. Rowniez w okresie zimnej wojny podczas igrzysk olimpijskich
pojawiata si¢ rywalizacja miedzy krajami Wschodu i Zachodu. Strony konfliktu posiadaty bron
jadrows, jednak nie mogty (lub nie chciaty) podejmowaé dziatan zbrojnych, w zwigzku z czym
szukaly innych ptaszczyzn rywalizacji — jak budowa statkéw kosmicznych czy wtasnie sport.
Wzajemna wrogo$¢ byta widoczna rdwniez migdzy samymi sportowcami, ktorg szczegodlnie
manifestowali cztonkowie kadry z ZSRR, izolujac si¢ od innych zawodnikéw podczas igrzysk
olimpijskich w 1952 roku w Helsinkach. Obawiali si¢ oni porazek i — jak po latach przyznawat
Romanow — aby moc uczestniczy¢ W igrzyskach, musiat zapewni¢ Stalina 0 tym, ze

przywiezione zostang medale (Kobierecki 2016).
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Podobne wnioski przedstawita Biatkowska, wedlug ktorej igrzyska olimpijskie
stanowity ciggla manifestacje polityczng. Autorka w swojej publikacji podkreslita, ze
praktycznie podczas kazdych tego typu wydarzen dochodzito do zréznicowanych manifestacji
wyzszosci, nie tylko pod wzgledem klasyfikacji medalowej. Gospodarz zawodow zawsze starat
si¢ by¢ lepszy niz poprzednik pod wzgledem organizacyjnym, infrastruktury oferowanej
sportowcom, sumarycznej kwoty przeznaczonej na realizacje igrzysk, a takze monumentalnych
| zapadajacych w pamig¢é obiektow architektury, zbudowanych zmysla o kibicach
(Biatkowska 2013).

Reasumujac, sport z punktu widzenia polityki odgrywa wazng role z trzech powodow:

e ma charakter w duzej mierze kulturowy, co pozwala na podtrzymywanie istotnych
wartos$ci;

e bywa wsparciem w ukazywaniu potegi danego panstwa — jako swego rodzaju
manifestacja sity;

e stanowi bardzo istotng warto$¢ dla gospodarek krajowych (Kobierecki 2014).

Ponadto w rgkach politykow sport moze by¢ poteznym narzedziem, jesli zostanie
umiejetnie wykorzystywany. Po licznych wygranych w zawodach na skale migdzynarodowa
najwazniejsze osobisto$ci poszczegélnych panstw (takze w Polsce) — np. prezydenci —
niejednokrotnie zapraszaja do swoich posiadtosci zwycieskich zawodnikow. Jest to
wykorzystanie infuzji afektu, rozumianej jako ,,wieloprocesowa struktura, ktora pozwala
wyjasnia¢ zroznicowany wplyw nastroju na spoteczne oceny irozumowanie” (Lewis,
Jones 2005). Wedtug tej koncepcji spotkania z druzynami po zwycieskich zawodach maja
zadanie postawi¢ glowy panstwa W pozytywnym $wietle ijak najbardziej ociepli¢ ich
wizerunek, ktory mogt zosta¢ nadszarpnigty W przeszitosci. Jak podaje Allison (1993),
»politycy pokazuja si¢ ze zwycigskimi sportowcami, chcac skorzysta¢ z ich popularnosci
I pozytywnych emocji, jakie wzbudzaja”. Czysto behawiorystyczne podej$cie dotyczace
warunkowania Pawlowa, jakie widnieje w powyzszej konkluzji, staje si¢ narzgdziem do
kreowania, podnoszenia i catkowitej zmiany postrzegania. To, co myslimy, nasze reakcje —
fizjologiczne, behawioralne iemocjonalne, sg sumg naszego spostrzegania, zaleznego od
poznawczej interpretacji bodzca z mozliwoscia jej zmiany chociazby dzigki teoriom

behawioralnym (Kobierecki 2014).

1.5. Ekonomiczny wymiar sportu

Kolejng konsekwencja profesjonalizacji, a przez to komercjalizacji sportu, jest duze

zainteresowanie poszczegOlnych panstw tym obszarem. Jak podaje Grabowski (2014)
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w Deklaracji nicejskiej, wskazuje si¢ na znaczacg globalnie role sportu ijego zlozony,
specyficzny charakter. Z biegiem czasu nieodzowne stalo si¢ pojawienie zapisOw
W oficjalnych dokumentach, ze sport jest jednym z determinantéw wzrostu gospodarczego
panstw. Aby uja¢ w ramy badawcze to zjawisko, zrodzita si¢ potrzeba stworzenia nowego
narz¢dzia (Grabowski 2014). Mowa tu 0 wspomnianej Wcze$niej Bialej ksiedze na temat
sportu. Znajduja si¢ W niej wyniki badan zlecone przez kanclerza Austrii W ramach raportu Die
makrockonomische Effekte des Sports in Europa® i wynika z nich, ze sport wygenerowat
407 mld EUR warto$ci dodanej, ktora przektada si¢ na 3,7% PKB Unii Europejskiej i ponad
15 mIn miejsc pracy, co w tym przypadku daje 5,4% stopy pracowniczej (Unia Europejska
2007). Wyniki te sktonity Komisje Europejskg do powotania w 2006 roku Grupy Roboczej
ds. Sportu i Ekonomii, majacej na celu omowienie i przeanalizowanie ekonomicznego
wymiaru sportu. Lata pracy pozwolity stworzy¢ europejski rachunek satelitarny, czyli
europejska metode pomiaru zaleznosci sportu od gospodarki.
Analiza aspektow ekonomicznych w sporcie odbywa si¢ na poziomach mikro-
I makroekonomicznych przez pryzmat dwoch obszarow:
1. Rynek aktywny sportowcoOw — obszar ten tworza:
o dostawcy dziatajacy w ramach sektora publicznego i prywatnego oraz
wolontariat;
o produkty — na przyktad oferty treningdéw zwigzane z poszczegdlnymi
popularnymi sportowcami;
o nabywcy, czyli sportowcy i sztaby szkoleniowe;
e nabywanie praw — mowa tu o licencjach, prawach iumowach
medialnych, reklamowych czy sponsorskich®.
2. Rynek pasywny kibicow:
e konsumenci — jednostki korzystajace z wytworzonych dobr i ustug
w ramach sportu;
e produkty, czyli widowiska sportowe i szeroko pojete eventy sportowe;
o dostawcy, czyli sztab ludzi bezposrednio oraz posrednio organizujacy

wydarzenia sportowe.

8 Zob. Die makrodkonomische Effekte des Sports in Europa, https://www.bisp-surf.de/Record/ WE020081100286
(dostep 10.02.2020).

® W Unii Europejskiej (27 pafstw) w roku 2008 sport wygenerowal 153,8 bln EUR, w tym sprzedazy praw
medialnych (5 bln EUR).
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Z analiz przeprowadzonych przez Daumanna (2011), Grattona, Liu, Ramchandaniego,
Wilsona (2012) oraz T.C.M. Asser Instituut i The Haghe, Netherlands (2005) wynika, ze sport
nalezy rozpatrywa¢ W trzech skoncentrowanych wymiarach: 1) zdrowia i spoteczenstwa,
2) aktywnos$ci sportowej, rozumianej jako osigganie wynikéw sportowych, medali oraz
3) efektywnego partycypowania zasobéw rynkowych. Sport obecnie praktycznie nie moze
funkcjonowa¢ w oderwaniu od aspektu ekonomicznego. Jest to Szczegoélnie widoczne
w przypadku najwigkszych eventow, a takze cieszacych si¢ popularnoscig sportéw. Staja si¢
one wysoko zorganizowanym, ekonomicznym mechanizmem, ktory ma przynies¢ korzysci
zarowno sportowcom, kibicom, jak i sponsorom oraz reklamodawcom. Poszczegodlne imprezy
W mniejszym lub wigkszym stopniu mogg determinowac ich ekonomiczny charakter. Rowniez
wydarzenia mniejszej rangi maja wymiar ekonomiczny, poniewaz praktycznie na kazdym
etapie rozgrywek, zawodow sportowych pojawiaja si¢ sponsorzy oraz koszty zwigzane z ich
realizacja (Lawniczak 2016).

Analiza literatury przedmiotu, skupiajgca si¢ na ekonomicznych uwarunkowaniach
sportu, pokazuje wielorakos¢ czynnikéw ja determinujacych. Strawinski (2011) przywotuje
badania Humphreysa oraz Ruseskil®, ktérzy wysnuli wnioski, ze czynniki ekonomiczne
(przychody ikoszty) sa istotnymi bodzcami aktywno$ci sportowej, ja samg za$ nalezy
w modelu ekonomicznym traktowaé jako dobro naturalne. Udowodnili, Ze istnieje zalezno$¢
pomiedzy dochodem w gospodarstwie domowym a udzialem w sporcie, przy czym czas
przeznaczony na aktywno$¢ fizyczng wykazuje ujemna korelacje z wzrastajacymi zarobkami.

»Oznacza to, ze czynniki, ktore prowadzg do zwigkszenia prawdopodobienstwa

uczestnictwa w sporcie powoduja rowniez zmniejszenie czasu poswigcanego na
aktywno$¢ fizyczng” (Borcuch 2019).

Aspekt ekonomiczny w skokach narciarskich widoczny jest nie tylko podczas
zawodow, ktore przyciagaja sponsorow, ale rowniez na co dzien. Zardéwno sportowcy, jak
| poszczegolne obiekty sportowe W ramach posiadanych kontraktow zobligowani sg do
promowania sponsoréw/fundatoréw, np. na swojej odziezy. Ponizsze zdjgcie przedstawia
Wielka Krokiew w Zakopanem wraz z widocznym na zeskoku logo jednego z gltéwnych

Sponsorow.

10 Zob. B.R. Humphreys, J.E. Ruseski, Participation in physical activity and government spending on parks and
recreation, Contemporary economic policy, 25(4), 2007, s. 538-552.
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Rysunek 3. Wielka Krokiew w Zakopanem (2018)
Zrodlo: zasoby whasne

Najwigksze wydarzenia sportowe, takie jak chociazby igrzyska olimpijskie,
organizowane sa zawsze z duzym rozmachem. Wymagaja przy tym duzych naktadow
finansowych i umiej¢tnosci ich pozyskania, ale wigze si¢ to rowniez z zyskami. Realizacja
okreslonego wydarzenia sportowego nie jest zadaniem prostym, biorgc pod uwage aspekty
ekonomiczne. Natomiast jesli dotyczy to sportow popularnych czy imprez majgcych korzenie
historyczne, jak np. igrzyska olimpijskie, organizatorzy nie muszg martwic si¢ 0 sponsorow,
poniewaz do wsparcia tego rodzaju zawodoéw zawsze zgtasza si¢ ich znaczgca liczba. W sferze
ekonomicznej przygotowywanie wysokiego rangg wydarzenia sportowego wigze si¢
z korzySciami nie tylko dla sportowcOw czy organizatorow, ale réwniez calego kraju.
Organizacja Mistrzostw Swiata W Pilce Noznej czy igrzysk olimpijskich powoduje, ze
budowane s3 nie tylko nowe obiekty sportowe, ale czgsto rowniez nastgpuje szeroko rozumiana
modernizacja danego kraju. Szczegélnie istotne sa tutaj zmiany w infrastrukturze drogowej,
hotelarstwie, gastronomii. Oprdocz tego wzrasta liczba miejsc pracy (Lawniczak 2016).

Inna sytuacja wystepuje W przypadku mniej znaczacych wydarzen czy sponsorowania

klubéw sportowych. Przyktadowo w nizszych polskich ligach sponsoring nie jest tak
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rozwiniety, m.in. ze wzgledu na mniejsze zainteresowanie kibicow czy brak transmisji
telewizyjnych, z ktérych mozna bytoby czerpa¢ zyski.

W odniesieniu do ekonomicznych uwarunkowan sportu rozpatrywa¢ go mozna
réwniez W Kkategoriach okreslanych jako pozamedialne. Sa one W duzym stopniu zwigzane
z funkcjonowaniem gospodarstw domowych w sferze sportu. W takiej sytuacji o jego wartoSci
ekonomicznej $§wiadczg kwoty wydane na zwigzane z nim dobra i ustugi, jak np. ustugi
turystyczne czy dotyczace poprawy kondycji fizycznej. Dodatkowo nalezy podkresli¢, ze to
wlasnie zaangazowani obywatele zapewniaja byt roéznego rodzaju przedsigbiorcom
produkujgcym sprzet sportowy czy odziez, co daje korzysci obu stronom (Grabowski 2014).

Sport stanowi takze gataz gospodarki w istotny sposob wplywajacg na zwiekszenie
dochodéw budzetu publicznego. Z drugiej jednak strony wymaga inwestycji, ktdre panstwo
realizuje, liczac, ze W przyszto$ci otrzyma swego rodzaju zwrot. Zysk moze zosta¢ obliczony
w oparciu o rachunek satelitarny sportu (GUS 2013), na podstawie analizy pozycji dotyczacych
dzialalnosci sportowej, ktore znajduja si¢ W systemie rachunkéw narodowych. Rachunek
satelitarny ma za zadanie okresli¢ nie tylko dynamike rozwoju sektora sportowego, ale rowniez
efektywnos¢ panstwa w kwestii sportu (GUS 2010).

Juz w 1977 roku podjeto pierwsza probe sporzadzenia analizy ekonomicznej sportu.
Malenfant-Dauriac i Piatier stworzyli pierwszy rachunek satelitarny, gdzie sport wygenerowat

0,5% PKB Francji. Podzielono rowniez sektor ekonomiczny sportu na sze$¢ czgsci:

,.komercyjny, gospodarstwa domowe, administracje publiczng (centralng i lokalng),
zwiazki sportowe, instytucje finansowe, zagranice” (Malenfant-Dauriac, Piatier za:
Andreff 2006).

Kolejni badacze rowniez podjeli si¢ zbadania ekonomicznego wymiar sportu. Stato si¢

to po 19 latach (1990 rok) w Niemczech. W badaniu wykazano,

,»1z niemieckie gospodarstwa domowe wydaty 36 mld DM (w tym 31,5 mid DM
przypadato na landy zachodnie) na dobra zwiazane ze sportem (8,1 mld DM
stanowity ubrania i obuwie sportowe, 5,6 mld DM przypadato na sprzet sportowy).
Udzial sportu w wytworzeniu PKB wyniost 1,4% i przyczynit si¢ do stworzenia
678,3 tys. miejsc pracy (co stanowito 2% zatrudnionych)” (Weber, Schneider,
Kortliike, Horak!! za: Grabowski 2014).

Na terenie Francji badanie przeprowadzono ponownie w 2009 roku. Zanotowano
wowczas wydatki na sport 0 wartosci 1,85% PKB, czyli 34,9 mld EUR (w stosunku do roku

2000 bylo to 0,12% wigcej), wtym uwzgledniono wydatki gospodarstw domowych

11 Zob. W. Weber, C. Schnieder, N. Kortliike, B. Horak, Die wirtschaftliche Bedeutung des Sports, Verlag Karl
Hofmann, Schorndorf 1995, s. 41, 100-101, 272-283.
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w kwaocie 16,5 mld EUR, koszty poniesione przez panstwo W wysokosci 4,3 mld EUR czy
wydatki przedsi¢biorstw — 3,3 mld EUR. Odnotowano takze 219 tys. nowych miejsc pracy
(Grabowski 2014).

Polska rowniez prowadzi badania dotyczace ekonomicznego wymiaru sportu. W roku
2006 wykazano, ze popyt na uslugi z tego zakresu oraz dobra wynosit 1,96% PKB, co
stanowito 20,7 mld PLN (Grabowski 2014).

Aktywno$¢ sportowa W XXI wieku rozwija si¢ bardzo dynamicznie na wszystkich
ptaszczyznach, dlatego w ostatnim dwudziestoleciu dostrzezono potrzebe jej zmierzenia. To
W przestrzeni ekonomicznej obserwujemy najwigcej zmian, dlatego z inicjatywy Unii
Europejskiej rozpoczeto prace nad definicja sportu W ujeciu ekonomicznym oraz stworzeniem
narzedzi do jego pomiaru, ktére beda jednolite dla wszystkich panstw wchodzacych w skiad
Unii Europejskiej.

1.6. Rozwdj skokow narciarskich w Polsce i na Swiecie — specyfika,

historia, ewolucja

Historia skokéw narciarskich jest bardzo bogata. Z norweskich legend mozna
dowiedzie¢ si¢, ze pierwsze skoki odbyty si¢ juz w XI wieku. W notatkach z 1802 roku,
autorstwa Rodenburgha — kapitana stuzacego w holenderskiej marynarce — znajduja sig
wzmianki o norweskich zotnierzach, ktorzy probowali swoich sil, skaczac z dachu szatasu
(Twardowski 2018).

Pierwsze state skocznie powstaty blisko 40 lat pozniej. Wybudowano je w 1840 roku
w norweskim miasteczku Telemark. To wlasnie tam w 1860 roku padt pierwszy rekord
autorstwa Nordheima, ktoremu zmierzono skok dtugosci 30,5 metra. Rekord ten obowigzywat
przez przeszio 30 lat. Ten norweski sportowiec zostal uznany za prekursora skokow. Jego
wktad wrozwoj tej dyscypliny jest nieoceniony — to on w tamtych czasach probowat
doskonali¢ technike lotu czy pozycje dojazdowa.

Pierwsze zawody skoczkow odbyty sie w 1868 roku w Oslo. Oczywiscie musiato to by¢
w Norwegii, uwazanej za kolebke skokow narciarskich. Wspomniany wczesniej rekord
Nordheima zostal pobity w 1902 roku w miejscowosci Davos. Nieoczekiwanie wielka
popularno$¢ skoki narciarskie zyskaly w Stanach Zjednoczonych za sprawa norweskich
emigrantow. Z tego powodu nie mogto ich réwniez zabrakngé na olimpiadzie w Chamonix.
Faworytami konkursu byli Norwegowie, ktorzy wygrali go zgodnie z przewidywaniami
(Twardowski 2018).
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Skoki zyskiwaly na popularnosci praktycznie na calym $§wiecie. Przybywato duzo
nowych skoczni, ktore dotarty w koncu tez nad Wislte. Pierwsza polska skocznia narciarska
zostala wybudowana w niewielkiej miejscowosci Kalatowki w 1910 roku oraz w Zniesieniu
pod Lwowem, ktorej miejsce po 25 latach zajela duzo nowocze$niejsza, wybudowana
w Brzuchowicach??. Z kolei w latach 1921-1930 w dolinie Jaworzynki w Tatrach wzniesiono
kolejng. Funkcjonowata krotko ze wzgledu na bardzo utrudniony dostep i fakt, ze miejscowi
gorale czesto kradli drewno z zeskoku. W podobnym czasie powstata skocznia w Zakopanem,
stad ta w dolinie Jaworzynki zostata rozebrana. Kolejne skocznie powstawaty w Krynicy
(w 1922 roku), a nawet w Gdansku Oliwie (w 1932 roku). Najpopularniejsza polskg skocznig
jest Wielka Krokiew, wybudowana w 1925 roku.

Skocznie zaczeto projektowaé roéwniez w innych krajach. W Karkonoszach swoje
obiekty wybudowali Czesi oraz Niemcy, w St. Moritz — Szwajcarzy, a w Cortinie d’Ampezzo
— Wiosi. Wszystkie najwigksze reprezentacje trenowaly przede wszystkim w Norwegii,
Szwecji, Finlandii, Austrii i w Niemczech. W krajach tych znajdowato si¢ wiele nowoczesnych
skoczni i tez gtownie tam odbywaly si¢ najwazniejsze zawody (Twardowski 2018).

W Polsce skoki narciarskie jako dyscyplina sportowa zaczety rozwijac si¢ na poczatku
XX wieku. W 1906 roku we Lwowie odbyty si¢ szkolenia, organizowane przez Towarzystwo
Zabaw Ruchowych. Prowadzit je Zdarsky®. Miaty one na celu zapoznanie z podstawami tej
dyscypliny. W 1919 roku do Zycia powotano Polski Zwigzek Narciarski, ktory przez swoje
pierwsze dwa lata dziatalnosci skupiat si¢ na upowszechnieniu narciarstwa wsrod mieszkancow
ziem polskich oraz dziataniach organizacyjnych. W tym czasie udato si¢ przede wszystkim
opracowaé statut oraz zorganizowac i przeprowadzi¢ Zwigzkowe Narciarskie Mistrzostwa
Polski. Dla potrzeb skoczkéw udostepniono skocznie w Zakopanem, Krakowie, Bielsku,
Stawsku oraz na Jaworzynce. W poczatkowych latach dziatalnosci Zwigzek czerpat dochody
ze skladek cztonkowskich, imprez narciarskich oraz panstwowych subwencji. Zaczg¢to
inwestowa¢ W skocznie iliczng infrastrukture — miedzy innymi wybudowano skocznie
w Krakowie i we Lwowie (Zaborniak, Krol 2013).

Wedhlug 7Zrodet pierwsze zawody w skokach na polskich ziemiach odbyly sie
we Lwowie (obecna Ukraina) w Parku Kilinskiego (1907 rok). W kolejnym roku zawody
powtdrzono, zorganizowano je rowniez W Stawsku, ktory obecnie lezy na terenie Ukrainy.

Przed odzyskaniem przez Polske niepodlegtosci osrodki treningowe rozwijaly si¢ praktycznie

12 Warto wspomnie¢ o bardzo ciekawym fakcie dotyczacym skoczni w Zniesieniu. Uzytkowano jg jedynie
W sezonie zimowym, natomiast w okresie letnim kompletnie rozbierano.

13 Mathias Zdarsky — z pochodzenia Austriak, uwazany za pioniera alpejskiego narciarstwa zjazdowego oraz
twoérce nowoczesnych technik zjazdowych. Dostal miano ,,Ojca narciarstwa alpejskiego”.
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jedynie we Lwowie irejonie zakopianskim. Dopiero po 1918 roku Polska miata peine
mozliwosci, aby dazy¢ do rozwoju sportu, W tym réwniez narciarstwa. Juz w 1920 roku odbyty
si¢ w Zakopanem pierwsze oficjalne Mistrzostwa Polski. Zawody zorganizowano na
terenowym obiekcie na Chycoéwce. Preznie rozwijal sie osrodek zakopianski, a do istniejacej
skoczni w Dolinie Jaworzynki dobudowano w 1925 roku kolejng — Wielkg Krokiew, ktora
wielokrotnie modernizowana, stuzy skoczkom po dzi§ dzien. Projekt autorstwa Karola
Stryjenskiego zaktadat, ze bedzie miata ona wielko$¢ 50 metréw. Z okazji mistrzostw Swiata
w 1939 roku zostata przebudowana, dzigki czemu mozna na niej bylo osiggaé rezultaty
przekraczajace 80 metrow (Filipowska i in. 2016).

Wielki  krok stanowito rozpocze¢cie w 1922 roku rywalizacji miedzynarodowej
ze skoczkami z catego swiata. Postanowiono wigc podjac¢ dziatania w celu zbudowania duzej,
nowoczesnej skoczni 0 migdzynarodowych parametrach. Miata powsta¢ pod Krokwig
w Zakopanem. W 1925 roku byta gotowa izostata oddana do uzytku. Niedlugo po tym
zbudowano kilkanascie mniejszych obiektow, zlokalizowanych praktycznie w catym kraju.
Znalazly si¢ w takich miejscowosciach, jak: Bielsko, Kielce, Warszawa, Krynica, Cieszyn,
Wilno, Lwow, Zywiec, Stanistawow, Rabka, Nowy Targ, Przemysl i wielu mnigjszych.

Zwiazek Narciarski chetnie wspierat terenowe sekcje narciarskie, co przyczyniato sie
do coraz wigkszej liczby aktywnych zawodnikow, a poziom polskich skokoéw rost w szybkim
tempie. Polscy sportowcy rywalizowali jak rowny z rownym z przeciwnikami z catego Swiata,
a podczas szkolen podpatrywano technike sportowcdéw pochodzacych z innych panstw. Bardzo
duzy wkiad wrozwodj skokow mieli zakopianczycy, ktorzy czesto ichgtnie korzystali
z mozliwosci, jakie stworzyly im natura oraz Polski Zwiazek Narciarski. Dzigki licznym
skoczniom znajdujagcym si¢ w tamtych okolicach idobrym, zagranicznym trenerom
zakopianscy zawodnicy zarowno zdominowali krajowa rywalizacje, jak 1zaczeli tworzy¢
Swiatowg czotéwke (Zaborniak, Krol 2013).

Z kazdym rokiem przybywato zawodnikow, treneréw, kluboéw czy sedziow. Zgodnie
ze statystykami z 1939 roku Polski Zwigzek Narciarski zrzeszal ponad 270 kluboéw oraz
towarzystw. Narciarstwo trenowato blisko 1800 zawodniczek i zawodnikow. PZN liczyt okoto
25 tys. cztonkow oraz ponad 500 sedziow. Duze zaangazowanie | poswiecony czas
dziataczy przyczynity si¢ do szybkiego wzrostu poziomu skokoéw narciarskich w Polsce.
Kluczowg rolg¢ odegrali tutaj dziatacze PZN-u na czele z Aleksandrem Bobkowskim,
Stanistawem Barzykowskim, Hugonem Grosmanem, Romanem Loteczka, Bolestawem
Macudzinskim, Henrykiem Szatkowskim i wielu innymi. Za rozwoj najlepszych polskich

skoczkdw odpowiedzialni byli kapitanowie zwigzkowi, czyli Wiadystaw Zietkiewicz,
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Stanistaw Facher | Henryk Szatkowski. PZN miat okreSlony plan na rozwdj tej dyscypliny,
ktory zakladat migdzy innymi trenowanie czotowych polskich skoczkéw przez
doswiadczonych bytych zawodnikow — i nie byli to tylko Polacy, ale takze Austriacy, Szwedzi,
Wegier oraz Fin (Zaborniak, Krol 2013).

Istotng role W skokach narciarskich odgrywat sprzgt sportowy. Mozna tutaj mowié
0 prawdziwym wyS$cigu zbrojen. Kazdy chcial, aby to ich zawodnicy byli najlepsi i mieli
przewage nad rywalami. Polska produkcja nart zaczgta si¢ w Zakopanem w 1921 roku w firmie
braci Schielow. Siedem lat pdzniej W Warszawie powstat zaktad Szymborskiego i S-ki, gdzie
produkowano nie tylko narty, ale takze inny sprzet sportowy. W czasach dwudziestolecia
miedzywojennego W sklepach mozna byto kupi¢ sprzgt zarowno polskich producentow, jak
rowniez produkcji zagranicznej (Zaborniak, Krol 2013). Wpltyw na popularno$¢ narciarstwa
krajowego miaty takze liczne wydawnictwa. Powstato wiele bardzo dobrych podrecznikow
0 tematyce dotyczacej skokdéw narciarskich. Prasa sportowa czesto i chetnie zamieszczata
informacje dotyczace nie tylko samych skokéw, ale rowniez innych dyscyplin narciarskich
(Zaborniak, Krol 2013).

Bardzo duza aktywno$¢ klubow sportowych itowarzystw przy wydatnej pomocy
Zwigzku Narciarskiego sprawita, ze w latach 1919-1939 polskie narciarstwo nadrobito
opdznienie wzglgdem innych panstw, spowodowane zaborami. Juz w 1923 roku nasi
skoczkowie mieli opanowang technike najazdowa oraz utozenie ciata w locie, co stanowito
duzg zastluge doswiadczonych treneréw z Austrii, Norwegii, Niemiec, Szwecji, Wegier
I Czechostowacji. Liczne kluby narciarskie rywalizowaly ze soba, chcac wyszkoli¢ jak
najlepszych zawodnikow, aby nasi skoczkowie mozliwie jak najszybciej dobili do §wiatowe;j
czotowki. W 1923 roku odbyly si¢ Mistrzostwa Francji na skoczni w Superbagnéres, gdzie
Polacy zaskoczyli wszystkich swoimi §wietnymi rezultatami. Rozmus zajat trzecie miejsce,
przegrywajac jedynie ze Szwedem i mistrzem Norwegii, a 6sma lokata nalezata do drugiego
z Polakow, Krzeptowskiego. Francuski konkurs byl najlepszym dowodem na to, ze rozwoj
narciarstwa w Polsce, szczegolnie skokow, idzie w bardzo dobrym kierunku (Zaborniak,
Krol 2013).

Skocznie narciarskie powstawaly na catym $wiecie, nawet w bardzo egzotycznych
zakatkach. Doskonalym przykladem jest tutaj Algier. W tym afrykanskim panstwie juz w 1906
roku zbudowano skocznie, ktora przetrwata prawie do czasu drugiej wojny swiatowej, kiedy to
zostala zniszczona. Najprawdopodobniej byta jedyng skocznig na tym kontynencie. Duza
popularno$¢ tej dyscypliny spowodowata, ze nawet W Australii powstaly az trzy skocznie

narciarskie, a zawody tam organizowane przyciagaly spora widowni¢. Na jednych z nich
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zanotowano okoto 4 tys. widzow. Niestety cata infrastruktura funkcjonowata jedynie do czasu
zakonczenia drugiej wojny $wiatowej. W podobnym czasie dziatata pierwsza skocznia
w Hiszpanii — w Sierra Nevada, ktorg oddano do uzytku w 1925 roku. Kolejnym miejscem,
gdzie nikt nie spodziewatby si¢ zobaczy¢ narciarskiej infrastruktury, a ta jednak powstata, jest
Grytviken, znajdujace si¢ na wyspie Georgia Potudniowa na Oceanie Atlantyckim.
Pomystodawcami oraz wykonawcami byli oczywiScie norwescy emigranci. Swojej skoczni
doczekali si¢ rowniez mieszkancy Nowej Zelandii, gdzie w 1931 roku zbudowano Mount Cook
Aoraki.

Coraz popularniejsze stawaly si¢ tymczasowe obiekty narciarskie, ktore powstawaly
w wiekszych miastach — gtownie tylko na czas zawodow czy pokazow. W takich dziataniach
przodowali Amerykanie. W 1935 roku na stadionie Hollywood Bowl w Los Angeles
zbudowali skocznig, ktora postuzyla tylko jednym zawodom. Byl to czas, Kiedy Stany
Zjednoczone oszalaty na punkcie skokow. Zawody tam rozgrywane przyciagaty coraz wigksze
rzesze fanow. W 1937 roku w Chicago na stadionie Soldier Field, stuzacym miejscowej
druzynie pitkarskiej, zbudowano tymczasowa skoczni¢. Zawody, W ktorych uczestniczyto 140
zawodnikow, $ledzito rekordowe 60 tys. widzow. Rekord ten zostal znaczaco pobity juz rok
pozniej, kiedy to na stadionie Coliseum, rowniez na skoczni tymczasowej, zorganizowano

konkurs, ktory na zywo zobaczyto okoto 88 tys. kibicow (Twardowski 2018).

Rysunek 4. Tymczasowa skocznia na stadionie pitkarskim Soldier Field w Chicago, gdzie
W 1937 roku odbyty si¢ zawody, ktore na zywo z trybun §ledzito 60 tys. widzow

Zrédto: https://pl.pinterest.com/pin/401805598001643881/, dostep: 22.03.2019.
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Najwigkszy rozwoj omawianej dyscypliny nastapit zaraz po drugiej wojnie $wiatowe;.
Skocznie zaczely powstawaé jeszcze szybciej nawet w miejscach, w ktorych brakowato gor.
W Polsce oprocz takich miast, jak Zakopane, ktore mialy idealne warunki do uprawiania
skokow narciarskich, skocznie wybudowano tez m.in. w Sopocie i Warszawie. Obiekty ciagle
powstawaly nawet W krajach, w ktérych nie bylo tradycji zwigzanych ztym sportem.
Przyktadowo w Chinach zbudowano az pie¢ skoczni i co najcickawsze, dziatajg one az do
teraz. Szczegdlne wrazenie robi rozbudowany kompleks Wangtian znajdujacy si¢ w Changbai
Shan. Kolejne dwie dobudowali Australijczycy. Nieprzejawiajacy do tej pory wielkiego
zainteresowania skokami Wegrzy rowniez pokusili si¢ 0 wybudowanie obiektow, a jeden
Z pigciu dziata i stuzy mtodziezy do dzi$. Skoczni doczekata si¢ rowniez stolica Kazachstanu —
Almaty, gdzie w 2011 roku rozgrywano konkursy z okazji Zimowej Olimpiady Azjatyckiej.
Infrastruktura ta jest na tyle nowoczesna, ze ciggle gosci najlepszych skoczkow przy okazji
organizacji konkurséw Pucharu Swiata. W Hiszpanii wybudowano osiem skoczni, z czego
dwie najwicksze funkcjonowaty do lat dziewigédziesiatych XX wieku, aprzy budowie
najstarszej z nich — Alto Campoo — uzyto $niegu oraz siana. Nieistniejacy juz obiekt w Nurii,
znajdujacej si¢ w Queralbs Caralps, miat kamienny najazd — jedyny tego typu na $wiecie.
Skocznie budowano tez w Ameryce Potudniowej w argentynskich Andach w San Carlos
de Bariloche w 1945 roku, w Nowej Zelandii, Wielkiej Brytanii, Holandii, a nawet
w Lichtensteinie (Twardowski 2018).

Niestabngca popularnoscig cieszyly si¢ zawody, odbywajace si¢ na specjalnie
przygotowywanych skoczniach tymczasowych. Montowano je najcze$ciej na stadionach
pitkarskich ze wzgledu na mozliwo$¢ pomieszczenia licznej publicznosci. Jedna z nich
zbudowano na potrzeby zawodéw na nieistniejgcym juz stadionie Wembley w Wielkiej
Brytanii. Zawody odbyly si¢ 1961 roku iwzigta w nich udziat cata $wiatowa czotéwka
skoczkéw. Wielkimi entuzjastami skokow byli Amerykanie, ktorzy budowali coraz wigcej
skoczni, czego efektem byly przyciagajace tlumy kibicow zawody zorganizowane na
tymczasowej skoczni, postawionej na stadionie baseballowym wLos Angeles
(Twardowski 2018).

Kryzys popularnosci dyscypliny nastal w latach siedemdziesiatych i osiemdziesiatych
ubieglego wieku. Wybudowane wczesniej skocznie zestarzaty si¢ i nie byly juz bezpieczne.
Brakowato tez §rodkoéw na ich utrzymanie i modernizacje, ale przede wszystkim bardzo spadta
popularno$¢ omawianego sportu. Nie byto ani chetnych, ktorzy chcieliby uprawia¢ skoki
narciarskie, ani kibicow, zainteresowanych wyczynami zawodnikow. Na spadku popularnosci

bardzo ucierpialy Stany Zjednoczone, gdzie wybudowano okoto 120 skoczni, ktore przestaty
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by¢ potrzebne. Jedng z nich jest picknie potozona skocznia mamucia W Copper Peak. Rowniez
na obiektach, budowanych specjalnie na Zimowe Igrzyska Olimpijskie w Salt Lake City,
odbyto sig¢ tylko kilka duzych konkursow. Ze wzglgdu na wysokie koszty ich utrzymania, nikte
zainteresowanie i niszczejaca infrastrukture wigkszos¢ z nich zostata rozebrana na poczatku
XXI wieku.

Nie tylko Stany Zjednoczone odczuly spadek zainteresowania skokami. Réwniez
w krajach europejskich, ktére wychowywaly cate pokolenia §wietnych skoczkoéw, nastapita
dewaluacja zainteresowania dyscypling. Zmiany, jakie zachodza w skokach, wymagaja od
wiascicieli skoczni ich ciggtej modernizacji, zapewniania bezpieczenstwa zaréwno skoczkom,
jak ikibicom. Pocigga to za sobg bardzo wysokie koszty, ktore niestety si¢ nie zwracaja

(Twardowski 2018).

Rysunek 5. Olympic Park, Park City, skocznie, na ktorych rozegrano konkursy Zimowych
Igrzysk Olimpijskich w Salt Lake City w 2002 r.

Zr6dto:http://www.skisprungschanzen.com/PL/Skocznie/USA-Stany+Zjednoczone/UT-Utah/Park+City/0577-
Olympic+Park/, dostep: 22.03.2019.

Obecnie najwicksze imprezy, takie jak zawody Pucharu Swiata, mistrzostwa $wiata czy

tez Turniej Czterech Skoczni, mogg odbywac sie jedynie na obiektach spetniajacych specjalne
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wymagania FIS. Wtadzom federacji zalezy, aby imprezy przyciaggaty jak najwiecej kibicow.
Do ich organizowania zgtaszajg si¢ wiasciciele infrastruktury, ktérzy wiedza, ze podotaja
przeprowadzeniu zawodow — bezpiecznych dla skoczkow i atrakcyjnych dla kibicow.
Najwigkszg popularnoscig cieszg si¢ konkursy organizowane w Zakopanem, Planicy czy
Holmenkollen. Na innych skoczniach sytuacja jest duzo gorsza. Zdarzaja si¢ zawody, ktore na
zywo pod skocznig $ledzi raptem kilkaset widzéw. Sg to najzagorzalsi fani, czesto cztonkowie
fanklubow najlepszych zawodnikow, ktorzy jezdza za nimi po calym $wiecie, ale tez
przypadkowi turys$ci. Przyktadem obrazujgcym takg sytuacj¢ jest wloskie Predazzo, gdzie na
potrzeby Zimowej Olimpiady w Turynie powstat kompleks skoczni narciarskich — Wiochom,
ktorzy nie uprawiaja tradycyjnie tego sportu, obecnie brakuje zawodnikéw rokujacych na
przysztos¢. Brak sukcesOéw, zainteresowania skokami i wreszcie kibicow spowoduje, ze
najprawdopodobniej ten dos¢ nowy obiekt zostanie rozebrany.

Mozna za to $miato stwierdzi¢, ze najwigksze zainteresowanie skokami ciggle panuje
W Polsce. Dzieje si¢ tak za sprawg duzych sukceséw naszych zawodnikow oraz catej druzyny.
Polska jest jednym z tych krajow, w ktorym skoki narciarskie sg popularne po dzi$ dzien
(Twardowski 2018).

Waznymi czynnikami przyczyniajacymi si¢ do rozwoju skokow sa takze zawodnicy.
To oni dzigki swojej ciezkiej pracy i osigganym wysokim wynikom popularyzuja w tym
przypadku skoki narciarskie.

Bobkowski, podczas piastowania stanowiska prezesa Polskiego Zwigzku Narciarskiego

w 1926 roku, wypowiedziat takie stowa:

»Kto raz przynajmniej W zyciu zdecydowal si¢ rzuci¢ W zawrotnym pedzie
w powietrze, z progu wielkiej skoczni, kto — bez skrzydet samolotu, sam jeden jak
ptak zawist w powietrzu, dotykajac wzrokiem jedynie wierzchotkow najwyzszych
drzew i dalekie doliny i gory — ten wie, ze poki zyje, nie spotka on W sporcie
niczego, co by wymagato takiego skupienia nerwowego, tyle uwagi i zrecznosci,
jak wilasnie skok narciarski” (Bobkowski 1926).

W odniesieniu do popularnosci | wspomnianej wyzej widowiskowosci skokow
narciarskich nalezy koniecznie wspomniec¢ 0 zjawisku, ktore nazwano ,,matyszomanig”. Dzigki
sukcesom Adama Matysza w konkursach Pucharu Swiata W sezonie 2000/2001 nastapit bardzo
znaczny wzrost zainteresowania skokami narciarskimi. Sam skoczek zyskal wielka
popularnos¢ i znalazt si¢ W centrum uwagi mediow oraz opinii publicznej. ,,Matyszomania”
byta najwicksza w latach 2001-2003, kiedy to ,,Orzet z Wisty”, jak nazywano Matysza, $wiecit
swoje najwieksze sukcesy, wygrywajac liczne zawody. Popularno$¢ Polaka osiggneta tak

wysoki poziom, ze jego wizerunek znajdowat si¢ wszedzie: na koszulkach, czapeczkach,
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pocztoéwkach, znaczkach, kubkach, magnesach. Jego imieniem nazywano restauracyjne dania
czy produkty spozywcze.

Stawa Adama Matysza nie ograniczala si¢ jedynie do naszego kraju — cieszyt si¢
wielkim uznaniem i sympatig rowniez poza jego granicami. Fankluby skoczka powstawaty na
catym $wiecie: W Finlandii, Austrii, Niemczech, Japonii, Stanach Zjednoczonych. Nie byto to
tylko przelotne zainteresowanie. Oficjalny fanklub Matysza z Norwegii w swoim statucie
zamie$cit obowigzek bywania na kazdych zawodach zjego udzialem, niezaleznie od
osigganych przez niego wynikdw. Matysz stat si¢ swojego rodzaju bohaterem narodowym.
W czasie rozgrywanych w Lahti Mistrzostw Swiata 6wczesny wicemarszatek senatu — Donald
Tusk — zarzadzit przerwe W obradach, aby postowie mieli mozliwo$¢ Sledzenia transmisji
(Rzad, Napierata 2013).

Malysz jest wielokrotnym medalista Zimowych Igrzysk Olimpijskich (trzy srebrne
i jeden brazowy medal), czterokrotnym mistrzem $wiata (zdobyl ponadto srebro ibraz),
triumfatorem Turnieju Czterech Skoczni, wicemistrzem $wiata w lotach, czterokrotnie zdobyt
tez Krysztalowa Kule za wygranie Pucharu Swiata, gdzie w sumie kilkadziesiat razy stat na
podium, z czego az 39 razy na jego najwyzszym stopniu. Ponadto trzykrotnie wygrywat Letnie
Grand Prix (zawody odbywajace si¢ latem na igielicie). Za swoje sukcesy sportowe byt szeroko
doceniany oraz licznie nagradzany. Cztery razy wygrat Plebiscyt Przegladu Sportowego na
Najlepszego Sportowca Roku, sze$ciokrotnie zostal laureatem Wiktoréw. Odznaczono go
rowniez Krzyzem Oficerskim Orderu Odrodzenia Polski, Krzyzem Komandorskim Orderu
Odrodzenia Polski oraz Krzyzem Komandorskim z Gwiazdg Orderu Odrodzenia Polski (Rzad,
Napierata 2013).

Adam Malysz dzigki swoim licznym sukcesom na skoczni oraz wielkiej popularnosci
stal si¢ takze natchnieniem dla licznych tworcow. O polskim skoczku powstatly liczne filmy
oraz napisano wiele ksigzek. Pojawily si¢ tysiace artykutow iwywiadow, anajwicksze
$wiatowe marki chciaty podpisywac z nim kontrakty reklamowe. Ostatecznie udato si¢ to Red
Bullowi, firmie Loof, marce Elan czy tez Poczcie Polskiej. Skoczek wielokrotnie pojawial si¢
w licznych reklamach: telefonow komorkowych, czekolady Goplana, herbaty Teekanne,
Totalizatora Sportowego, zupek w proszku Winiary, okien Vika czy tez firmy
ubezpieczeniowej Generali. Matysz byt rowniez ambasadorem marki premium samochodow
Audi w Polsce (Rzad, Napierata 2013).

Adam Maltysz przyciagal pod skocznie cale rzesze fanow. Rowniez przed telewizorami
jego poczynania $ledzity miliony kibicow. Rekordowy konkurs, ktory odbyt sie¢ 12 lutego
2002 roku podczas Zimowych Igrzysk Olimpijskich w Salt Lake City na duzej skoczni,
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zgromadzit na widowni az 14,5 min Polakow. Owczesnie byto to 77% wszystkich majacych
w danej chwili wigczony telewizor. Do dzisiaj stanowi to rekord ogladalnos$ci programu
emitowanego w jednej stacji. Konkursy z Zakopanego z 17-18 stycznia 2004 roku w telewizji
obejrzato $rednio po 11 miIn widzow (Rzad, Napierata 2013).

Na ewolucje skokow narciarskich iich profesjonalizacje wptyw ma rowniez rozwoj
sprz¢tu. Rak (2009) w swojej publikacji zatytutowanej Zarys ewolucji sprzetu narciarskiego
zaznacza, ze narty juz od poczatku swojego istnienia — powstanie pierwszych datuje si¢ na
epoke kamienia tupanego — miaty funkcj¢ uzytkowa, a nastgpnie przerodzity si¢ w przedmiot
przeznaczony do potrzeb rozrywkowych. Narty wystepowaty w wielu odmianach i rozmiarach,
dlatego potrzebowaty kilku tysi¢cy lat doskonalenia, aby nabra¢ wspotczesnego wygladu.

Styl V stosowany jest w skokach narciarskich od lat osiemdziesigtych XX wieku.
Za inicjatora rozwigzania uznaje si¢ Szweda Jana Bokloeva. Podczas lotu z wykorzystaniem
tej techniki zawodnik uktada narty w taki sposob, aby tworzyty liter¢ V. Poczatkowo nie
uznawano takiego sposobu skokow, w zwigzku z czym skoczek, mimo osiggania znacznie
dalszych odlegtosci niz pozostali zawodnicy, mial odejmowane noty za styl. Tak negatywne
podejscie wigzato si¢ z przekonaniem, ze owa technika skakania moze by¢ niebezpieczna.
Wazne byly réwniez kwestie przyzwyczajenia, przekonania, ze dotychczas wypracowane
rozwigzanie jest prawidtowe i zastosowanie stylu V nie przyniesie korzysci, a jedynie bedzie
wigzacd si¢ Z niebezpieczenstwem i zagrozeniem dla zdrowia i zycia zawodnikow (Ernst 1992).

W pdzniejszym okresie, gdy technika ta zostata uznana za obowigzujaca, Bokloevowi
coraz trudniej przychodzito konkurowanie z innymi skoczkami i na ich tle osiagane przez niego
rezultaty nie byly juz tak spektakularne. W pewnym momencie miat nawet problem, zeby
zakwalifikowac¢ si¢ do serii finatlowej. W zwigzku z czym, chociaz uznawany jest za osobg,
ktora wprowadzita do skokow narciarskich rozwigzanie bez watpienia innowacyjne i kluczowe
dla dalszego rozwoju dyscypliny, w pdzniejszych latach nie wyrdzniat sie jako zawodnik. Jego
kariera zakonczyta si¢ W zwigzku z kontuzja (ztamal obie nogi), przez co nie wroécit juz do
zawodowego uprawiania sportu.

Z punktu widzenia relacji mediow i sportu warto wskazac, ze zmiana stylu skakania
I przede wszystkim rezultaty z tym zwigzane byly bardzo pozadane. Skoki staty si¢ dalsze,
bardziej spektakularne, co tym samym spowodowato wzrost zainteresowania mediow. Wigzato
si¢ to bowiem ze zwigkszong ogladalnoscig zawodow.

System KO jest innowacja, ktora zostala wprowadzona do skokdéw narciarskich
w sezonie 1996/1997. Wykorzystywany jest tylko w przypadku Turnieju Czterech Skoczni,

ktory odbywa si¢ corocznie w Obersdorfie, Garmisch-Partenkirchen, Innsbrucku oraz
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Bischofschofen. Kazdy konkurs TCS poprzedzony jest kwalifikacjami, z ktérych do konkursu
glownego awansuje 50 skoczkow. Dobierani sg oni W pary wedlug schematu najlepszego
podczas kwalifikacji z najgorszym. Do serii finalowej przechodzi 25 skoczkow, ktorzy
zwycigzyli W SWojej parze, oraz 5 zawodnikow, ktorzy osiggneli najlepsze wyniki W pierwszej
serii (lucky losers). Sportowcy z numerami startowymi od 1 do 25 startujag w plastronach koloru
czerwonego, natomiast pozostali — w niebieskich. Wyjatkiem, ktory powoduje, ze w konkursie
glownym TCS nie stosuje si¢ systemu KO, jest sytuacja, gdy nie byto mozliwosci
przeprowadzenia kwalifikacji dzien wczes$niej (Rules for the ski jumping word cup (men)
2018/2019).

Wprowadzenie systemu KO wigzato si¢ z licznymi kontrowersjami. Nowej formuty nie
do konca akceptowata czgs¢ srodowiska skoczkow, trenerow czy przedstawicieli federacji
narodowych. Zawody postrzegano jako niesprawiedliwe, poniewaz do drugiej tury skokow nie
zawsze przechodzili zawodnicy, ktorzy osiagali najlepszy rezultat. Z drugiej jednak strony
ze wzgledu na te kontrowersje byto to rozwigzanie wzbudzajace zainteresowanie oraz czyniace
skoki bardziej atrakcyjnym widowiskiem, przyciggajacym widzow, aco za tym idzie —
sponsorow. Pomogly réwniez media, dzigki ktorym zmiana przepisow stata si¢ bardziej

zrozumiala dla kibicow.
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Rozdzial 2. Mediatyzacja — istota zjawiska

2.1. Przeglad koncepcji

Celem niniejszego rozdzialu jest zrozumienie zjawiska mediatyzacji, ktora stanowi
punkt odniesienia do badan empirycznych niniejszej rozprawy naukowej. Wykorzystujac ja
jako kluczowa koncepcje, przedstawiono teori¢ wptywu, jaki media wywieraja na
spoteczenstwo i kulture. Analiza istniejacych badan na temat mediatyzacji przeprowadzonych
przez Krotza (2007), Schulza (2004), Thompsona (1995) iinnych badaczy sugeruje
instytucjonalne podejscie do procesu mediacji.

Media nie sg po prostu technologiami, z ktorych organizacje, strony lub osoby moga
korzysta¢ lub nie — wedtug wtasnego uznania. Znaczna cze¢s¢ ich wptywu wynika z faktu, ze
staty si¢ integralng czeScig dzialalnosci innych instytucji, a jednocze$nie osiagnely stopien
samostanowienia i autorytetu, ktory w wigkszym lub mniejszym stopniu wywiera presj¢
poddania sig¢ ich logice. Media sg jednocze$nie czg$cig spoleczenstwa i kultury oraz niezalezng
instytucja, ktora stoi migdzy innymi podmiotami kulturalnymi, spotecznymi i koordynuje ich
wzajemne interakcje. Dwoisto$¢ tego strukturalnego zwigzku stwarza szereg warunkow
wstepnych, W ktérych wiadomosci medialne w danych sytuacjach sa wykorzystywane
I odbierane przez nadawcow i odbiorcow, wptywajac W ten sposob na relacje migdzy ludzmi.

Pojecie mediow tlumaczone jest W sposob bardzo zréznicowany. Goban-Klas (2005)
wskazuje, ze pochodzi ono od tacinskiego medius, co miatoby oznaczaé przekaznik. Zdaniem
autora wspodlcze$nie poprzez media rozumie si¢ nowoczesne formy przekazywania
komunikatow.

W klasycznym i tradycyjnym rozréznieniu media masowe to telewizja, radio i prasa.
Nazwa ta okresla podmioty, zajmujace si¢ produkcja przekazéw informacyjnych
i rozrywkowych, ktore nastgpnie Kierowane sa do jak najszerszego grona odbiorcow. Zdaniem
Tomasza Goban-Klasa (2005) jest to najtrafniejsza definicja mediéw masowych. Autor
zauwaza jednak, ze terminu tego uzywa si¢ rowniez W przypadku okreslania technologii
stuzacych zaréwno do utrwalania, jak i przekazu informacji w okreslonym czasie. W zwigzku
z tym jako medium moze by¢ traktowany zarowno aparat fotograficzny, jak i wideokamera,
telefon, a nawet internet. Mozna je rozumie¢ jako element komunikacji z odbiorcg, do ktorego
niezbedne jest posiadanie nowoczesnych technologii. Mediami mozna nazywaé rowniez

technologi¢ albo przekaz medialny.
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Kruszewska (2013) definiuje mass media jako instytucje oraz urzadzenia stuzace do
przekazywania okreslonych tresci duzej liczbie odbiorcow. Dalej utozsamia swoje rozwazania

Z definicjg stworzong przez Adama Lepe:

»Mass media okresla si¢ jako ogot elektrycznych i elektronicznych sposoboéw
odtwarzania, zapisywania i rozpowszechniania obrazow i dzwigkow, ktore stosuje
sie w komunikowaniu masowym w celu zorganizowanego odbioru indywidualnego
lub zbiorowego” (Kruszewska 2013).

Dzieli je réwniez na trzy gtowne grupy przez wzglad na rodzaj percepcji: wizualne
(np. prasa), audialne (np. radio) i audiowizualne (np. telewizja). Zauwaza réwniez, ze $srodki
masowego przekazu petnig wiele funkcji, poczawszy od informacyjnej, edukacyjnej, przez
opiniotwoérczg | rozrywkowa, na integracyjnej i propagandowej konczac.

Pojgciem najbardziej kluczowym dla zrozumienia znaczenia mediéw dla kultury
i spoteczenstwa jest mediatyzacja. Nalezy ja uwaza¢ za dwustronny proces, W ktorym media
Z jednej strony staja si¢ niezalezng instytucja, majaca wlasng logike oraz do ktérej muszg sie
dostosowac inne instytucje spoteczne. Z drugiej jednak — zaczynajg tworzy¢ integralng czgs$¢
innych przestrzeni spotecznych, takich jak sport, praca, rodzina czy religia, poniewaz coraz
wigcej dziatan wtych obszarach odbywa si¢ zardwno za posrednictwem medidw
interaktywnych, jak i masowych (Hjarvard 2008)

Jak zauwaza Corner (2018), ,,zaden termin nie byl przedmiotem tak duzej uwagi
badaczy teorii mediow jak mediatyzacja”, nazywajac ja ,,stowem dekady”. Adolf (2017)
natomiast twierdzi, ze ,,badania nad mediatyzacja staly si¢ jednym z najbardziej dynamicznych
dziedzin badan miedzynarodowych mediow | komunikacji”. Charakteryzuje on mediatyzacje
jako proces:

»zwykle zwigzany z genealogia innowacji technologicznych i instytucjonalnym
systemem medialnym (ekspansja, komercjalizacja itp.), a wigc pochodzacym
z nowoczesnych formacji spotecznych i czgsto stosowanym diagnostycznie w celu

przyspieszenia zmian spotecznych (perspektywa skoncentrowana na mediach),
w mediach za$ jako czynnik napedzajacy procesy spoteczne” (Adolf 2017).

Analizujac histori¢ rozwoju medidw, bez watpienia mozna zidentyfikowaé ten
dhlugoterminowy proces jako cze$¢ catej spotecznej i kulturowej historii ludzkiej egzystencii,
nazywajac go mediatyzacjg, ktora koncentruje si¢ na mediach jako modyfikatorach
komunikacji (Krotz iHepp 2014). Mediatyzacja jest oczywiscie znacznie bardziej
zrdznicowana niz opisano powyzej I nie polega tylko na pojawieniu si¢ nowych mediow,
z ktorych korzystaja ludzie, takich jak ksigzki lub cyfrowe gadzety. Jest to metaproces

zmieniajacych si¢ form komunikowania. Zatem to nie tylko proces tworzenia si¢ nowych
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medioéw, ale réwniez cze$¢ powstawania coraz bardziej ztozonego, indywidualnego srodowiska
medialnego. To nie tylko proces ,,coraz wigkszej” liczby technologii wykorzystywanych
w komunikacji, ale metaproces, na ktory skladaja si¢: zmieniajace si¢ codzienne zycie
I konstrukcje tozsamosci oraz relacje spoteczne, zmieniajaca si¢ gospodarka, demokracja
| rozrywka zmieniajacej si¢ kultury i spoteczenstwa jako catosci. Mediatyzacja jest podobna do
modernizacji, globalizacji i komercjalizacji, ale stanowi zarazem nieco inne zjawisko (Krotz
2007).

Poniewaz mediatyzacja jest rowniez istotna dla wszystkich dyscyplin akademickich
0 orientacji spotecznej i kulturowej, badania nad nig oraz wkiad w trwajacy na jej temat
dyskurs nie ograniczajg si¢ juz do badan nad komunikacja, studiow medialnych, a nawet badan
kultur (Livingstone 2009). Staje si¢ rowniez tematem filozofii, nauk politycznych, psychologii,
antropologii, socjologii, nauk o sporcie iinnych. Omawia si¢ ja W spoteczenstwie
obywatelskim i w sferze publicznej. Ma znaczenie dla edukacji, medycyny i innych dziedzin
praktyki. W skrocie, pytania dotyczace mediatyzacji sa istotne dla zrozumienia obecnej
kondycji ludzkiej iobecnych wydarzen spotecznych i kulturowych, atakze wszelkich
powigzanych celéw normatywnych.

Pojecie to znajduje si¢ rowniez w pracy Altheide’a i Snowa (1979, 1988), ktorzy
wzywaja do ,analizy instytucji spotecznych przeksztalconych przez media”. Podczas gdy
tradycyjne socjologiczne podejscie do mediow probuje izolowaé pewne ,,zmienne” pod katem
ich wptywu, ignorujac je, Altheide i Snow chcieli pokaza¢, w jaki sposob logika mediow
tworzy zasOb wiedzy, ktory jest generowany i krazy w spoteczenstwie. Uznawali ja za jedng
z najbardziej wptywowych koncepcji, za pomoca ktorej probowali zrozumie¢, W jaki sposob
»dziala” mediatyzacja. W swoich analizach wspominali o réznych jej aspektach — w tym
o technologicznych i organizacyjnych. Zaznaczali, ze mozna jg rozumie¢ jako przestrzen
nape¢dzang spotecznie lub kulturowo.

Innym popularnym stanowiskiem dotyczacym jej dziatania jest poglad analityczny,
w ramach ktorego badacze rozkladaja mediatyzacje na inne procesy. Oznacza to ogo6lng
swiadomos¢ logiki instytucjonalnej jako zasad i zasobow rzadzacych dang domena. Konkretna
instytucja dziata zgodnie z okreslong logika. Jak podaje Hjarvard (2014), logika mediow jest
uwazana za kluczowy mechanizm W procesach mediacji. Moze jednak nie by¢ ona sama
W Sobie sitg napgdowa.

Jako pierwszy koncepcje logiki mediow z koncepcja mediatyzacji potaczyt Asp (1990).
Uznat ja jako ogdlny termin okreslajacy praktyki i normy ksztattujace mediacje, takie jak

dramaturgia, ktorg producenci stosujg W celu przyciagnigcia uwagi, formatu, procederu
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i uzasadnienia medialnego. To ostatnie wyjasniono jako przestrzegane strategie iSsposob
dziatania. W nastepstwie Hjarvard (2013) uznat, ze media majg szczegdlny modut operacyjny
I cechy (specyfika mediow), ktore wplywaja na instytucje kulturowe i spoteczenstwa w ogdle,
poniewaz staja si¢ zalezne od nich, natomiast Couldry (2006, 2008), Lundby (2009), Couldry,
Hepp (2013) zauwazyli, ze termin ,logika medialna” sugeruje uniwersalng, liniowag lub
osobliwg racjonalno$¢ wszystkich mediow. Wplywa ona rowniez na forme¢ komunikacji — na
przyktad na opis w tekstach medialnych (Altheide i Snow 1979), charakter i funkcje relacji
spotecznych, a takze na nadawce tresci i odbiorcow komunikatéw. Stopien, w jakim sytuacja
sprowadza si¢ do faktycznego poddania si¢ lub tylko wigkszej zaleznosci od mediow, bedzie
rézny W zaleznos$ci od instytucji i sektora spotecznego (Hjarvard 2008). Termin ten nalezy
raczej rozumiec jako ,.konceptualny skrot”. Rozne perspektywy tej koncepcji i ramy czasowe
spowodowaty pewne nieporozumienia w debatach na temat mediatyzacji.

Zdaniem Krotza i Heppa (2014) nalezy skonstruowaé szeroka teori¢ mediatyzacji
opartg na czterech propozycjach innych badaczy. Pierwsza znich zasadza si¢ na
technologicznie zdefiniowanej logice medialnej stworzonej przez Innisa (1951) i McLuhana
(1967). Obaj badacze twierdza, ze media jako technologie sg ,,rozszerzeniami cztowieka”, ktore
bezposrednio powodujg zmiang sposobow wyrazania spoteczenstwa i kultury. Drugg
wprowadzili Altheide i Snow (1979), opierajac si¢ na bardziej zdefiniowanej spotecznie
I kulturowo logice medialnej. Odnoszac si¢ do niemieckiego badacza Simmela, ktory byt
,,ojcem” socjologii formalnej, oraz do teorii ramowej Goffmana®, konceptualizowali wptyw
logiki medialnej wedtug formatow tresci medialnych. Przez logik¢ rozumieja pewna ,,forme”
komunikacji (w mediach), ktéra wptywa na warunki spoteczne i kulturowe w danym
spoteczenstwie. Altheide 1Snow (1979) argumentowali, ze wplyw medidow na kulturg
I spoleczenstwo powstaje, gdy te powigzane z mediami formy zmieniajg sposob, w jaki
instytucje lub ludzie w zyciu codziennym organizuja wlasne uzycie znakow i symboliczng
reprezentacj¢ znaczen. Ta koncepcja ewidentnie odnosi si¢ tylko do tak zwanych §rodkow
masowego przekazu. Niektorzy badacze, pracujacy nad mediatyzacjg tak jak Hjavard (2009),
odnosza si¢ do niej W bardziej zr6znicowany sposob.

W zatozeniach trzeciej koncepcji (Schulz, Mazzoleni 1999) dokonano analitycznego
rozbicia procesu mediatyzacji na cztery czgsci: ,,rozszerzenie” (technologii medialnych),
,substytucja” (dziatan spolecznych przez wykorzystanie mediow), ,,potaczenie” (jako
potaczenie dziatan zwigzanych z mediami) oraz ,,przystosowanie” (nowe zasady medialne

obowigzujace W okreslonych dziedzinach). Przez ten pryzmat widoczna jest integracja dwoch

14 Zob. E. Goffman, Frame Analysis, New York 1974.
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omawianych do tej pory pozycji. Pojecie rozszerzenia odnosi si¢ do mediow jako ,,rozszerzen
czlowieka” w ramach teorii medium, natomiast ,,zakwaterowanie” integruje pojecie ,,logiki
mediow”. | ostatnia, czwarta idea to proces akomodacji. Jest on przejmowany przez wielu
innych badaczy, zwlaszcza tych zajmujacych si¢ komunikacja polityczng. Warunki tej
komunikacji zmieniajg si¢ W drodze mediacji, media sa za$§ rozumiane jako nowe
I odpowiednie podmioty w owej dziedzinie, a zatem podmioty polityczne musza nauczy¢ si¢
bra¢ pod uwage media i pod ich wplywem zmienia¢ swoje strategie.

W $wietle rozwazan niniejszej rozprawy warto przywola¢ ide¢ Baudrillarda (1994),
poniewaz pokazuje ona odmienny nurt myslenia nad mediatyzacja. Badacz postrzega symbole
lub znaki kultury medialnej — obrazy, dzwigk, reklamy itp. — jako tworzace symulacje, pozory,
ktore nie tylko wydajg sie bardziej realne niz obiektywna rzeczywistos¢ fizyczna i spoteczna,
ale robwniez je zastgpuja. Przestrzen medialna jest jak mapa $wiata, ktora stata si¢ tak zywa, tak
szczegotowa | kompleksowa, ze wydaje si¢ bardziej realna niz §wiat, ktéry ma reprezentowac.
Wedtug stow Baudrillarda (1994) media stanowia ,,hiperrealnos$¢”, kieruja si¢ swoistg logika
semiotyczng, aich centralny wpltyw polega na tym, ze podporzadkowuja cata komunikacje
I kazdy dyskurs jednemu:

,,To, co jest medialne, nie jest tym, co wychodzi z codziennej prasy, z telewizji lub

z radia: jest to, co jest ponownie interpretowane przez forme znaku, wyrazone
w modelach i administrowane przez «kod»” (Baudrillard 1994).

Ta teoria prowadzi autora do wniosku, ze symboliczny $wiat mediéw zastapit $wiat
Lprawdziwy”.

Reasumujac, mediatyzacj¢ nalezy postrzega¢ jako proces modernizacji na réwni
z urbanizacja i indywidualizacja, przy czym media w podobny sposob przyczyniajg si¢ do
usuwania relacji spotecznych z istniejacych kontekstow i ponownego osadzania ich w nowych
strukturach spotecznych (Giddens 1984, 1990). Tak wigc mediatyzacja Sstanowi proces, ktory,
cytujac Thompsona: (1990) ,,jest czesciowo konstytutywny dla wspotczesnych spoteczenstw”.
We wspotczesnym spoleczenstwa teoria znaczenia mediow dla kultury i spoleczenstwa nie jest

juz interesujacg mozliwos$cia, lecz absolutng koniecznoscia.

2.2. Definicja mediatyzacji

W literaturze przedmiotu przedstawiono roznorodne sposoby definiowania pojecia
mediatyzacji, czgsto Zuwzglednieniem odmiennej perspektywy. Ztego powodu
wyszczegolniono jedng definicje, ktora byla kluczowa w niniejszej rozprawie. Aby ja
jednoznacznie zrozumie¢, nalezy najpierw zdefiniowa¢ media masowe. Ogolnie przyjeto, ze
termin ten opisuje przekazywanie informacji w skali globalnej. Jak wskazat McLuhan (2004),

nie mozna rozpatrywac tego pojecia przez pryzmat liczby uczestnikow odbierajacych przekaz,
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ale wazne jest to, ze 0soby te odbierajg go w tym samym czasie i to wlasnie definiuje media
masowe. Podobnie jest z definicjg mediatyzacji, ktorg wybrano w niniejszej pracy, poniewaz
ujmuje sedno zjawiska i kluczowe aspekty zwigzane z mediatyzacja i jej instrumentalizacja.
Wskazano w niej, ze zmiany W przestrzeni kulturowej czy spotecznej sa rezultatem

funkcjonowania i oddziatywania mediow:

»proces posrednictwa medidéw W poznawaniu $wiata; wpltywanie przez media na
postrzeganie przez czlowieka rzeczywistosci niedostepnej bezposredniemu
doswiadczeniu wraz z konsekwencjami takiego posrednictwa; ksztatltowanie obrazu
calej rzeczywistosci spotecznej, a nawet kompleksowych doswiadczen spotecznych
pod wplywem konstrukcji medialnych” (Bartoszcze 2006).

Wypowiedz Calvino z Wyktadow amerykarnskich® najdobitniej zdaje sie oddawac istote
podjetej problematyki badawczej:
»Najpotezniejsze media przetwarzaja Swiat na obrazy izwielokrotniaja jego
wizerunek poprzez fantasmagoryczng gre zwierciadel: niemal wszystkie obrazy sa
pozbawione owej wewnetrznej koniecznos$ci, jaka powinna cechowaé kazdy z nich,
przenika¢ jego forme i znaczenia, wyzwala¢ sile wyrazu narzucajgca si¢ naszej
uwadze, roztacza¢ bogactwo mozliwych znaczen. Wielka czes$¢ tej chmary obrazow

natychmiast si¢ rozprasza, niczym sny, ktore pierzchaja bez §ladu; pozostaje jednak
uczucie obcosci i zaktopotania” (Calvino 1996).

2.3. Nowy paradygmat badan medialnych i komunikacyjnych

Badania nad mediatyzacjg majg na celu potaczenie wiedzy 0 historii mediow i historii
mediatyzacji w roznych dziedzinach, aby scharakteryzowa¢ zmieniajaca si¢ rolg i znaczenie
mediéw W spoteczenstwie. Jak zauwaza Couldry (2008), nadszedt czas rozpoczaé debatg na
temat mediow | komunikacji na ptaszczyznie multidyscyplinarnej, aby zrozumiec: ,,przestrzen
dziatan spotecznych w czasach, gdy zycie codzienne jest przesycone przeptywami mediow”
Couldry (2008).

Badania nad mediatyzacjg mozna poréwnac do analiz takich zjawisk, jak globalizacja,
urbanizacja lub indywidualizacja — istnienie w takiej czy innej formie (Swiat, miasta, jednostki
i media) — ktore staly si¢ zasadg organizacyjng dla innych sfer zycia. Urbanizacja nie tylko
zmienia to, czym jest miasto, ale wptywa takze wies, role panstwa, funkcjonowanie handlu,
fakturg $wiata zycia. Indywidualizacja zmienia nie tylko role jednostki, ale takze charakter grup
spotecznych, instytucji i sfery publicznej. Podobnie jest z mediatyzacja. Ambicja badan jest
zrozumienie zmian wywolanych przez media iich wplyw na instytucje oraz praktyki

spoteczne. Media nie tylko si¢ zmieniajg, ale takze W polgczeniu z inng przestrzenig majq

15 Zob.: I. Calvino, Wyklady amerykanskie. Sze$¢ przypomnien dla nastepnego tysigclecia, Warszawa 1996.
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szerszy wpltyw na instytucje i praktyki w catym spoteczenstwie. Chociaz badania nad nig sa
skoncentrowane na srodkach masowego przekazu, nie muszg tak by¢ zorientowane, poniewaz
glowny przedmiot uwagi lezy gdzie indziej — w domenach takich jak sport, polityka, religia czy
edukacja. Dlatego analiz¢ badan nalezy rozpocza¢ od dwoch aspektow dotyczacych wpltywu
medidow W dziedzinie spoteczenstwa, ktora jest historycznie od nich oddzielona, oraz efektow
dziatajacych w sposob ztozony przez dlugi czas, zwykle dekady lub stulecia. Teoretycy
spoteczni twierdza, ze relacje miedzy instytucjami spolecznymi, kultura a technologia
w czasach nowoczesnosci nalezy postrzega¢ W kategoriach ciaglego przepltywu, a nie
okresowych ,,wstrzagsow”, ktore zakltocaja stabilno$¢ struktury spotecznej (Giddens 1991;
Averbeck-Lietz 2014; Krotz 2014).

Kolejnym waznym aspektem W nowym paradygmacie badan nad mediami sg skale,
w ktorych obrgbie nalezy je rozpatrywaé. Naukowcy Livingstone i Lunt (2011) wyszczegolnili
trzy — dekady, stulecia i tysiaclecia. Bolin (2014), rozwijajac t¢ mysl, wyodrebnit trzy
odmienne perspektywy mediatyzacji'® dotyczace wplywu technologii cyfrowej na
spoteczenstwo W kontakcie z innymi spolecznymi instytucjami nowoczesno$ci. Chociaz
oczywiscie kazdy okres w historii ma swoj charakterystyczny czas ze wzgledu na procesy
technologiczne, instytucjonalne i kulturowe, mozliwe jest sporzadzenie mapy perspektyw
z uwzglednieniem skali czasowej.

Najszerzej omawiana jest mediatyzacja instytucjonalna, w ramach ktorej naukowcy
badaja rosngcg koncentracje sity mediow na catym $wiecie mniej wigcej od potowy XVIII do
potowy XX wieku, twierdzac, ze W tym czasie prawie wszystkie dziedziny wtadzy spotecznej
zostaly stopniowo przeksztalcone przez obecno$¢ wsrdod nich instytucji medialnych.
W szczego6lnosci organizacje masowego przekazu (druk, kino, emisja) W coraz wigkszym
stopniu narzucajg znormalizowane | rozpowszechniane pomysty na ksztattowanie reklamy
i sfery publicznej, tym samym wplywajac na sport, polityke, religi¢, nauke, edukacje etc. Ten
wplyw jest pojmowany jako zbior kierunkowych sit logiki medialnej lub ,,sposob dziatania
mediow, tj. ich instytucjonalno$¢ oraz estetyczne i technologiczne mozliwosci” (Hjarvard
2012). Mediatyzacja =zalezy od glebszych procesOw nowoczesno$ci (racjonalizacji,
specjalizacji, instytucjonalizacji czy urbanizacji), ktdre W polaczeniu powotaly do zycia
spoteczne dziedziny mediatyzacji.

Tak jak w podejsciu instytucjonalnym i technologicznym badacze skupiajg si¢ na

zewnetrznym wplywie na procesy spoteczne (stad obawa 0 determinizm technologiczny), tak

16 Zob. G. Bolin, Media generations: Objective and subjective media landscapes and nostalgia among generations
of media users. Participations, Journal of Audience & Reception Studies, 2014, 11(2), s. 108-131.
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naukowcy realizujgcy projekty w ramach perspektywy kulturowej postrzegaja media jako
glowny aspekt spoteczenstwa. Potwierdzeniem tego sg stowa Williamsa (1974), ze
technologia/media to ludzki wynalazek, stworzony po to, by stuzy¢ ludziom.

Reasumujac, aby bada¢ mediatyzacje, nalezy zrozumie¢ nie tylko histori¢ mediow
I mediatyzacji w roznych obszarach spotecznych, ale takze czy, kiedy ijak wywarly one
wyrazny wpltyw na spoteczenstwo w réznych dziedzinach. Naukowcy wyszczegolnili trzy
rézne Kierunki, wramach ktéorych mozna ja bada¢: mediatyzacja jako spoteczno-
technologiczna transformacja w erze cyfrowej; mediatyzacja jako przestrzen instytucjonalna

I mediatyzacja jako ewolucja kulturowa historia ludzkosci.
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Rozdzial 3. Mediatyzacja sportu

3.1. Istota zjawiska

Czasy, kiedy jedynym sposobem, aby $ledzi¢ na biezgco wydarzenie sportowe, byla
obecno$¢ na trybunach, naleza do przesztosci. W ostatniej dekadzie wzrosta liczba dostawcow
tresci sportowych. Nowe platformy, takie jak internet Iub telefony komorkowe, umozliwiaja
sledzenie wigkszej liczby dyscyplin sportowych. Nieuchronnie zmiany te wptynety na
krajobraz medidow, a przez to na relacje migdzy mediami a $wiatem sportowym.

Z biegiem lat sektor sportowy i sektor mediow opracowaty wlasne zasady wspotpracy.
Obie branze czerpaly i czerpia korzysci z wzajemnej komplementarno$ci: sport zapewnia
mediom cenne tresci, ktore relacjonowane na zywo maja decydujace znaczenie dla operatorow
medialnych podczas tworzenia atrakcyjnych programéw dla swoich odbiorcoéw. Natomiast
media s3 narzedziem promocyjnym dla sportu, asprzedaz wylacznych praw do transmisji
sportowych stala si¢ waznym, jesli nie gldownym, zrodtem dochoddéw organizacji | klubow
(oprocz sprzedazy biletow czy dziatan marketingowych). Szeroki zasieg imprez sportowych
dzieki posrednictwu telewizji moze powodowac duzg ogladalnos¢ §wiatowych lig sportowych.
Efektem tego sg prywatne korzysci dla ligi i klubow w postaci wigkszego finansowania przez
sponsoréw | przyciggania nowych kibicow. Oznacza to, ze bez kamery najwazniejsze
wydarzenia sportowe nie miatyby praktycznie zadnego znaczenia. Tak rysuje si¢ zalezno$¢
migdzy organizacjami sportowymi, konglomeratami medialnymi isponsorami, czgsto
nazywana ,,kompleksem sportowo-medialnym” (Jhally 1989) ,kompleksem kulturalno-
medialno-sportowym” (Rowe 1999) lub ,.kompleksem medialno-sportowo-produkcyjnym”
(Maguire 1991).

Od polowy XX wieku media telewizyjne stworzyly kulturowo-komercyjne pole sitowe,
ktore radykalnie przeksztatca sport. Doskonata egzemplifikacja tego sa Turniej Pucharu Swiata
FIFA oraz igrzyska olimpijskie. Mistrzostwa Swiata FIFA byly transmitowane w telewizji po
raz pierwszy w 1954 roku, natomiast Letnie Igrzyska Olimpijskie — w 1960 roku. Zasieg
telewizji znacznie zwigkszyt popularno$¢ zarowno samych wydarzen sportowych, jak
I konkurencyjnych przetargéw na prawa do nadawania transmisji telewizyjnych. Dodatkowo
media generalnie przeksztalcily ekonomie¢ polityczng tych iinnych wydarzen sportowych
(Smart 2009). W zwigzku z tym Letnie Igrzyska Olimpijskie plasuja si¢ obok Mistrzostw
Swiata FIFA jako jeden z najpopularniejszych festiwali sportowych na $wiecie (Kirk i in.
2008), cieszac si¢ duzym zainteresowaniem opinii publicznej, organizacji transmitujacych oraz

korporacji komercyjnych. Przyktadem tego sa Igrzyska Olimpijskie w Atenach w 2004 roku,
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kiedy zanotowano 3,9 mld widzow za posrednictwem relacji telewizyjnych. Biorgc pod uwage
skale i zasieg globalnej telewizji, nie dziwi, ze igrzyska olimpijskie sg obecnie uwazane za
jedno z najwazniejszych wydarzen dla korporacji komercyjnych, ktore szukaja Sciezek
promocji swoich marek, zwlaszcza ze konsumenci zwykle kojarza sponsorow olimpijskich
podczas nabywania produktéw dla wiasnych potrzeb (Giulianotti i Robertson 2004; McCall
2004).

W ciggu przeszto kilkudziesigciu lat krajobraz mediow i relacje z wydarzen sportowych
zmienity si¢ zasadniczo za sprawg pojawienia si¢ nowych technologii komunikacyjnych, takich
jak internet czy telewizja cyfrowa. Ich konwergencja, zwielokrotnienie liczby urzadzen, przez
ktore mozna uzyskaé dostep do tresci, | wzrost aktywnego ,,prosumenta” odcisn¢to pi¢tno na
sposobie, wjaki fani mogg konsumowaé zawarto$¢ sportowa. Ze wzgledu na zmiany
technologiczne kazdy moze pobieraé tresci sportowe na preferowanej przez siebie platformie
i dogodnym dla siebie czasie. Dodatkowo spoteczenstwo, organizacje sportowe i media
wykorzystuja wszystkie mozliwosci dostarczone przez roézne platformy, aby osiggnaé¢ swoje
cele. Wspotczesny fan sportu budzi si¢ rano | wlacza swoj telefon komorkowy, aby otrzymac
najnowsze wiadomosci sportowe. W drodze do pracy moze stucha¢ sportowej audycji radiowe;j
w samochodzie lub wuzyska¢ wigcej informacji sportowych ztelefonu komorkowego
w pociagu. W pracy i podczas przerwy na lunch moze przegladac¢ najwazniejsze informacje na
réznych stronach sportowych. W drodze do domu moze stucha¢ pobranego podcastu
Z najnowszymi wiadomosciami. | wreszcie wieczorem moze oglada¢ mecze na zywo W Swoim
telewizorze w domu. Poczatkiem tego wieloplatformowego podej$cia do sportu, nazwanego
360°Y, byt rok 2008. Wtedy wiasnie Igrzyska Olimpijskie w Pekinie, Wimbledon, Tour
de France i Euro 2008 staty si¢ dostgpne przez catg dobe, siedem dni w tygodniu.

Podsumowujac, media stanowig przekaznik umozliwiajacy przecigtnemu kibicowi
sportu ogladanie wydarzen, ktore go interesuja, W przypadku, gdy nie ma mozliwos$ci, aby dane
wydarzenie obejrze¢ osobiscie. W tym celu globalne korporacje medialne zapewniaja
infrastrukture techniczng i biznesowa dla przeptywu informacji 0 sporcie, media za$ tworzg
specjalistyczne kanaly telewizyjne i czasopisma poswigcone poszczegdlnym dyscyplinom.
Kluby sportowe sa coraz lepiej przygotowane do tworzenia wiasnych mediow, takich jak strony
internetowe, aby kontrolowa¢ dane wyjsciowe | bezposrednio dotrze¢ do odbiorcow na catym

$wiecie (Bernstein 2009: Giulianotti i Robertson 2007; Mahbubani iin. 2008)8. Wzrost

17360 ° to sportowe podejscie obejmujace wiele platform zostato zaprezentowane przez Gallop w Westminster
eForum - rola nowych mediow w relacjach sportowych i specjalnych, 2008.

18 pychar Swiata dociera do coraz wigkszej liczby odbiorcow na calym $wiecie - wzrdst z 13,5 mld w 1986 r. do
33,4 mld w 1998 r. (Giulianotti i Robertson, 2007)
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zasiggu globalnej telewizji 1rosngca komercjalizacja sportu zapewnily korporacyjnym
sponsorom wydarzen sportowych istotny argument do osiggniecia globalnego profitu dla
swoich marek. Prasa, radio i telewizja maja nie tylko przekaza¢ fanom informacje i zdj¢cia, ale
réwniez promowac aktywno$¢ fizyczng wsrdd szerszej publiczno$ci. Rozwoj technologii
telewizyjnej, w szczegdlnosci pojawienie si¢ telewizji satelitarnej, przyczynit si¢ w znacznym
stopniu do globalizacji sportu (Smart 2009). Stat si¢ on na tyle powszechny, ze czesto ogladaja
go nawet osoby, ktore nie wykazuja nim wigkszego zainteresowania. Codziennie w wielu
stacjach telewizyjnych i radiowych pojawiaja si¢ programy podsumowujace dany dzien pod
wzgledem waznych wydarzen sportowych. Mozna powiedzie¢, ze na state wpisaly sie w tryb
dnia stacji. Ludzie ogladaja wiadomosci sportowe zaro6wno Zz zainteresowania, jak
| przyzwyczajenia. Skrot wydarzen sportowych stat si¢ elementem dnia, w ktérym oglada si¢
wiadomosci, sport oraz pogode (Rowe 2004). Imponujacy jest fakt, ze to media wywarly
istotny wptyw na rozprzestrzenianie si¢ nowoczesnego sportu na catym $wiecie 1 dzigki nim
uzyskal on status globalnego zjawiska (Bernstein 2009; Giulianotti i Robertson 2007,
Giulianotti 2012).

3.1.1. Kompleks sportowo-medialny

Przez lata istnieje relacja migdzy sportem i mediami, ktora w mys$l koncepcji
Pszczotowskiego (1983) mozna nazwacé ,,relacja przyczyniania si¢”. Wiez ta odzwierciedla si¢
W rosngcym zaangazowaniu sponsorow | mediow W sport, stwarzajac im silng pozycj¢ do
dyktowania przebiegu wydarzen, a nawet zmian podstawowych aspektow sportu (Komisja
Europejska 1998; Stead 1986; Hargreaves 1986). Przyktadem tego jest zmiana koloru pitki
noznej — kiedy$ byly w jednym, brazowym kolorze, pozniej biale, a nastepnie czarno-biate,
dobrze widoczne w czarno-biatych telewizorach — oraz wyrazne kolorowe stroje, ktore zostaty
wprowadzone w celu zwigkszenia ogladalnosci pitki noznej. Aby uzyskac¢ szanse na transmisje
jak najwiegkszej liczby spotkan pitki noznej, mecze na poziomie europejskim rozgrywane sa
w réznych terminach®. Podobne zmiany zostaly wprowadzone w pitce siatkowej. W celu jej
uatrakcyjnienia Migdzynarodowa Federacja Pitki Siatkowej zmodyfikowata system punktacji.
Przed 1999 rokiem mozna byto zdoby¢ punkty tylko wtedy, kiedy druzyna miata serw. Aby
jednak uczyni¢ mecz bardziej przewidywalnym i sensacyjnym, a przez to bardziej przyjaznym
dla telewizji, obecnie gra konczy si¢ w momencie zdobycia przez pierwsza druzyng 25

punktow — niezaleznie od tego, kto serwuje.

19 Mecze Ligi Mistrzow UEFA rozgrywane sa we wtorki i $rody, natomias UEFA Europa League
—w czwartki. W przesztosci wszyscy grali w srode (Kestens 2005).
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Wydarzenia sportowe odbywaja si¢ obecnie w porze dnia, ktéra moze nie by¢ najlepsza
dla sportowcow, ale pasuje do zwyczajow widza, a zatem odbiorcy (Stead 1986). Na przyktad
podczas Mistrzostw Swiata FIFA w 1994 roku w Stanach Zjednoczonych mecze pitki noznej
rozgrywano w najgoretszej czesci dnia, aby mogty by¢ nadawane w Europie w najlepszym
czasie (,,The New York Times” 1990). To samo dotyczy zawodow ptywackich podczas Igrzysk
Olimpijskich w Pekinie w 2008 roku. Na prosbe amerykanskich nadawcow finaty ptywania
odbywaly sie rano, tj. W porze najwigkszej ogladalnosci w Stanach Zjednoczonych (BBC Sport
2006).

Opisana powyzej relacja jest postrzegana jako fuzja mediow, sportu i reklamy (Silk
2004). Sektor sportowy korzysta z przywileju bycia cztonkiem tej relacji, otrzymujac pieniadze
od sponsoréw oraz organizacji medialnych. (Slack and Amis 2004). Wsrod dziataczy
sportowych zrodzito to obawy, ze telewizja spowoduje bardzo matg albo znikomg frekwencje
na stadionach, kortach tenisowych czy torach kolarskich, poniewaz kibice beda mogli ogladac
sportowe zmagania bezposrednio z wlasnych salonéw. Z biegiem czasu przekonano sig, ze
transmisje nie szkodza, a wrecz przeciwnie — liczba fanéw znacznie wzrosta (Forrest i in. 2010)
W nastepstwie tego Buraimo nazwat sport telewizyjny uzupelnieniem obecnos$ci na stadionie
(Buraimo 2006).

Analiza przestrzeni po drugiej stronie relacji — czyli mediow — jest rowniez bardzo
istotna. Podczas gdy organizacje sportowe mogg korzysta¢ z reklamy, transmisje wydarzen
sportowych na zywo sg bardzo wazne dla medidow, poniewaz zapewniajg im wiarygodno$¢ na
rynku, atakze lukratywne tresci i duzg widowni¢ dla reklamodawcoéw (Boyle and Haynes
2017). Ekonomia nadawania jest analizowana przez pryzmat duzej liczby odbiorcow, aby
zapewni¢ odpowiedni poziom zasobow finansowych. Liczby stanowig kluczowy wskaznik
popularnosci kanatu. Tam, gdzie s3 mate, media nie begdg W stanie przyciggnac
reklamodawcoéw ani inwestorow. Aby zwigkszy¢ ogladalno$¢, bardzo wazne jest wigc
stworzenie atrakcyjnego zestawu programow, najlepiej niedostgpnego na innych platformach.
Wiadomo, ze niektore tresci bardziej niz inne mogg zwrdci¢ uwage konsumentow
i reklamodawcow. Sport bez watpienia ma t¢ zdolnos¢ (Vanderkelen 1997). Biorage pod uwagg,
ze pitka nozna (w wiekszos$ci krajow europejskich) ma mozliwo$¢ przyciagniecia duzej liczby
fanow, nadawcy moga sprzedawaé spoty reklamowe podczas programow sportowych za

wyzsza kwote niz podczas innych audycji (Rosner and Shropshire 2004; Hoehn and Lancefield
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2003)%°. Walka 0 udzial w rynku, widzoéw i subskrybentow spowodowata znaczny wzrost
zapotrzebowania na wylgczne prawa do transmisji sportowych na zywo, co prowadzi do

wysoko cenionych kontraktéw na prawa do relacjonowania popularnych imprez sportowych?.,

3.2. Dotychczasowy stan wiedzy na temat mediatyzacji sportu

Relacja pomiedzy sportem a mediami podlega ciaglej ewolucji. Na przestrzeni lat
aktywnos$¢ fizyczna z pasma wydarzen niezaleznych, wspolpracujacych ze $rodkami
masowego przekazu, zmienita si¢ W przedsiewzigcie stworzone zgodnie z logikg mediow.
Organizacja wielkich imprez sportowych i ksztattowanie si¢ dyscyplin zostaty definiowane
przez pryzmat wielkich koncernéw medialnych (Sowa, Wolanski 2017).

Badania w obszarze mediatyzacji sportu sg prowadzone na réznych plaszczyznach.
W Polsce najwiecej prac badawczych powstaje po wielkich imprezach sportowych
(Ciotkiewicz 2012). Przyktadem tego jest praca Ciotkiewicza dotyczaca analiz Euro 2012,
ktore postuzyly jako egzemplifikacja wydarzenia medialnego. Autor, analizujac przekaz
medialny dotyczacy Euro 2012, podjal probe uchwycenia gléwnych wymiarow realnosci
sportowych zmagan. Przedmiotem badania byl materiat empiryczny, czyli artykuty
publikowane w tygodniu poprzedzajacym to wielkie wydarzenie (Ciotkiewicz 2012).

Z punktu widzenia pracy bardzo wazne sg badania Kossakowskiego oraz Kossabuckie;j,
dotyczace porownania siatkowki w Polsce oraz w Hiszpanii. Autorzy przeanalizowali sytuacje
zwigzang z funkcjonowaniem dyscypliny w dwoch krajach réznigcych sie od siebie, przede
wszystkim pod wzgledem promocji siatkowki czy uwarunkowan zwigzanych Z jej
komercjalizacjg. Z przeprowadzonej analizy poréwnawcze] wywnioskowano, ze brak
promocji, sponsorow I duzego zainteresowania mediow uniemozliwia rozwo6j dyscypliny na
chociazby takim poziomie jak w Polsce, gdzie siatkarze sa celebrytami grajacymi w reklamach
(Kossabucka, Kossakowski 2015).

20 Na przyktad spoty reklamowe emitowane podczas Super Bowl sg najdrozsze. Nadawca Super Bowl CBS Corp
sprzedat wszystkie swoje reklamy telewizyjne podczas meczu finalowego sezonu w Iutym 2010 roku
z najlepszymi miejscami na stadionie za ponad 3 mln USD (Sportbusiness International, 2010).

2L Prawa do transmisji dla pierwszej angielskiej Premier League byly nabyte przez BSkyB za okoto 280 mln EUR
przez pie¢ sezondw, poczawszy od 1992 roku, czyli 56 min EUR na sezon. W 2006 r. BSkyB i Setanta zaptacity
okoto 2,5 mld EUR za prawa do transmisji na zywo w Wielkiej Brytanii przez trzy sezony, tj. ponad 830 mln EUR
na sezon. Calkowite przychody wygenerowane przez Premier League za lata 2010-2013 ulegly dalszemu
zwigkszeniu o 4,5%. Podobnie wartosci finansowe z transmisji do Ligi Mistrzow UEFA wzrosty z 71 mln EUR
w sezonach 1992-1994, tj. ponad 35 mln EUR na sezon, do 638 miln EUR na sezony 2006 2009, tj. ponad
212 min EUR za sezon.

Zob. Ofcom, Summary of UK sports rights — Annex 10 to pay TV market investigation consultation, 2007; Ofcom,
Pay TV second consultation — Access to premium content. 2008; Ofcom, Pay TV phase three document: proposed
remedies, 2009.
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Znaczna cze$¢ rozpraw i badan na temat mediatyzacji sportu W Polsce opiera si¢ na
analizie prasy. Autorem jednej znich jest Wawrzyczek, ktory przyjrzat sie rdéznicom
W doniesieniach prasy irlandzkiej oraz brytyjskiej. Bylo to ciekawe pordwnanie, poniewaz
pokazato, Zze to samo wydarzenie moze by¢ analizowane i interpretowane z réznych
perspektyw. Z jednej strony przedstawiono pozytywny wizerunek Polakéw jako narodu
otwartego, tolerancyjnego, a z drugiej — jako narodu, ktory nie potrafi zrealizowaé wydarzenia
(Wawrzyczek, Mazur 2016).

Igrzyska olimpijskie sa kolejnym przyktadem duzego eventu sportowego, ktory jest
czesto przedmiotem badan, publikacji naukowych czy raportéw tworzonych przez instytucje
publiczne iprywatne. Zgodnie z danymi pochodzacymi zraportu Igrzyska Olimpijskie
w Pjongczangu, Raport medialny, 9-25 lutego 2018, Press Service Monitoring mediow
(tabela 1) podczas ich trwania w polskich mediach ukazato si¢ tacznie 39 128 publikacii,
Z wylaczeniem informacji zamieszczonych W mediach spotecznosciowych. Szacunkowa
warto$¢ wszystkich pochodzacych z tego okresu opublikowanych tresci wyniosta
255,5 mIn PLN. Oprocz tego ocenia si¢, ze informacje na temat poszczegdlnych wydarzen
dotarty do 1,9 mld oséb. Z danych wynika, ze najwiecej publikacji na ten temat odnotowano
w internecie, w dalszej kolejnosci — w prasie, radiu oraz telewizji (Igrzyska Olimpijskie

w Pjongczangu, Raport medialny, 9-25 lutego 2018, Press Service Monitoring mediow 2018).

Liczba publikacji Wskaznik dotarcia AVE
Suma 39 128 1 933 387 965 : 255 494 832 =zt
Internet 26866 48 430 702 S0 538 300 zt
Prasa 3148 79 090 054 49 643 272 zt
Rodzaj medium
Radio 6410 1 230 692 555 49 738 813 zt
™ 2704 575 174 654 65 574 447 zt
Ogélnopolskie 22963 1 865 683 809 232 508 584 zt
Zasieg medium
Regionalne 16148 67 704 156 22 986 248 zt

Tabela 1. Dane dotyczace liczby publikacji, wskaznika dotarcia oraz szacunkowej wartosci
publikacji

Zrédto: Igrzyska Olimpijskie w Pjongczangu, Raport Medialny 9-25 lutego 2018, Press Service monitoring
mediow.
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W przypadku polskich mediow najwigcej doniesien medialnych wigzato si¢ ze skokami
narciarskimi, a szczegolnym zainteresowaniem cieszyli si¢ Kamil Stoch oraz Stefan Hula.
Wydarzeniami najbardziej istotnymi dla mediow byto zdobycie ztotego medalu przez Stocha

oraz bragzowego przez reprezentacje skoczkéw narciarskich.

Kamil Stoch mistrzem olimpijskim w

Skok kie: Pol skokach narciarskich. ; j
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Rysunek 6. Liczba publikacji w czasie Zimowych Igrzysk Olimpijskich

Zrédto: Igrzyska Olimpijskie w Pjongczangu, Raport Medialny 9-25 lutego 2018, Press Service monitoring
mediow.

Rysunek 6 odwotuje si¢ do liczby publikacji, ktore pojawity sie¢ w czasie Zimowych
Igrzysk Olimpijskich. Widoczne jest, ze W przypadku polskich mediow najwickszym
zainteresowaniem cieszyly si¢ zawody skokow narciarskich — zaro6wno konkursy
indywidualne, jak i druzynowe. W pozostale dni liczba komunikatéw byta znacznie mniejsza.
Sytuacja ta $wiadczy 0 tym, ze dziennikarze i przedstawiciele mediow wiedza, ktore zawody
moga cieszy¢ si¢ najwigkszym zainteresowaniem, oraz zdajg sobie sprawe z tego, na jakie
informacje czekaja odbiorcy. Od momentu, gdy Polacy zdobyli bragzowy medal, liczba
publikacji znaczaco spadta. Pokazuje to, ze niektore wydarzenia media uznawaty za mniej
interesujace lub po prostu spowodowane to byto brakiem oczekiwanych rezultatow.

Liczne sa rowniez przyktady badan zagranicznych, w tym Tomlinsona, ktory prowadzit
rozwazania na temat zrozumienia igrzysk olimpijskich jako megazdarzenia. W swoich

badaniach wyszczego6lnit trzy fazy rozwoju Letnich Igrzysk Olimpijskich:
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e fazal, lata 1896-1928: projekt spoteczno-polityczny na mata skale ekonomiczng

(8 miast-gospodarzy);

e faza II, lata 1932-1980: intensyfikacja polityczna zwigzana z migdzynarodowa

dynamikg polityczng i coraz bardziej zaawansowanymi technologiami medialnymi

(11 miast-gospodarzy);

o faza II, 1984-2016: komodyfikacja marki olimpijskiej 1 produktu medialnego

poprzez globalny zasi¢g kapitatu (9 miast-gospodarzy) (Tomlinson 2017).

Tomlinson ponadto podkreslit, ze igrzyska olimpijskie sg zjawiskiem samym w sobie,

przyciagajacym bardzo duza liczbe: korespondentéw, nadawcéw, komunikatorow
i komentatoréw. Finalnie wysnul wniosek, ze przestrzen ta nie opiera si¢ tylko na wynikach
spotkan sportowych, ale takze na konkurujgcych programach, ambicjach i aspiracjach narodow
oraz na reprezentowaniu coraz potezniejszych instytucji medialnych ikonglomeratow
0 globalnym zasiggu, CO oznacza, ze dziatalno$¢ medidéw oraz jej nasilenie umiejscowity
imprezy olimpijskie w skali wickszej niz tylko jej transmisja na caty $wiat (Tomlinson 2017).
Ekonomia polityczna, technologie medialne, rynki globalne i profesjonalizacja sportu
przyspieszyly ten trend. Miller i in. (2001) zidentyfikowali pi¢¢ jednoczesnych, nierownych,
wzajemnie powigzanych proceséw charakteryzujacych sport U progu stulecia nazywajac je:
,mediatyzacjg, administracja rzadowa, amerykanizacja, telewizualizacja, i utowarowieniem”,
ktore rozwijaja sie w ramach division of cultural work?? (Miller iin. 2001). Olimpiada za
sprawg procesow medialnych stata si¢ zjawiskiem globalnym. Natura i niuanse takich zmian

mogg by¢ coraz wigksze i nieuchwytne:

,»Chronotopiczna specyfika takich zdarzen irozpoznawanie wspdlnych cechy
koniunkturalnych stanowig ramy dla zrozumienia genezy i znaczenia przemiany
oraz odpornosci Igrzysk Olimpijskich, ktore sa napgdzane w procesie mediatyzacji”’
(Tomlinson 2017).

Horne (2017) przyglada si¢ mozliwosciom i zakresowi dominujacych komunikatow
medialnych na temat megawydarzen sportowych, atakze zwigzanymi z nimi zasiggiem
i granicami odczytéw alternatywnych tresci medialnych oraz ich znaczenia. Najwicksze
imprezy sportowe, odbywajace si¢ w latach 2012-2017 — Zimowe Igrzyska Olimpijskie,
Igrzyska Wspolnoty Narodow i Letnie Igrzyska Olimpijskie — przeanalizowat przez pryzmat
zawartosci medialnej. Wniosek jest nastepujacy: wiadomosci i raportowanie o wielkich

wydarzeniach sportowych sg tak sformutowane, ze pierwotne i wtorne definicje sytuacji mozna

22 Wariant nowego miedzynarodowego podziatu pracy (NIDL), w ktorym formy produkcji kulturalnej, takie jak
sport, dziataja na globalnych rynkach pracy w kontekscie miedzynarodowym w klimacie rozdrobnionej produkcji.
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réznie waloryzowaé i pozycjonowa¢ W odniesieniu do wydarzen. W przypadku sportu
,wzmacniacze” i,0soby wspierajgce” (legitymizatory i weryfikatory) majg sklonno$¢ do
zwickszania zasobow | wptywow na relacje medialne. Istnieje tendencja, ze transmisja ma by¢
uroczysta, a media drukowane majg opiniotworcze znaczenie (Moragas i in. 1996).

Markula (2017) rowniez podjat si¢ badan nad mediatyzacjg sportu, przygladajac si¢
ewolucji technik produkcji telewizyjnej, erze mediéw cyfrowych i spoteczno$ciowych, ktore
sumarycznie ,,stworzyly” Zimowe Igrzyska Olimpijskie jako §wiatowe wydarzenie. Podazajac
za innymi uczonymi (Slater 1998; Whannel 2012), zbadal wzajemne relacje mi¢dzy telewizja
asportem (Zimowymi Igrzyskami Sportowymi) przez cztery charakterystyczne epoki:
pretelewizja (przed 1936), pojawienie si¢ telewizji bez satelitow (1936-1967), globalizacja
telewizji za pomoca satelitow (1968-1987) i epoka cyfrowej transformacji (1988 — obecnie).
Jedna z glownych konkluzji badan byt fakt, ze telewizja zwickszyta zasigg siedmiu sportow
zimowych, ktore majg dos¢ ograniczong baze konkurentow.

Dwoch naukowcow znanych z badan na polu dziennikarskim w pitce noznej — Haynes
i Boyle (2017) — poddato analizie debaty medialne na temat proceséw mediatyzacji | Sportu,
aby wyjasnié, dlaczego Mistrzostwa Swiata W Pilce Noznej przeksztalcity si¢ w globalne
wydarzenie, ktore jest tak silng spotecznie i kulturowo przestrzenig W zyciu jednostki. Sledzac
rozwdj historyczny technologii medialnej w relacjach z Mistrzostwami Swiata FIFA w latach
1954 — 2017, wysnuli konkluzje, ze wida¢ ewolucje i duza ztozonos$¢ tego wydarzenia, ktore
maskuje centralng role telewizji. W badaniach podkreslono réwniez duze znaczenie ogladania
pitki noznej ,,poza domem” oraz wskazano na znaczaca konsumpcje za posrednictwem laczy
szerokopasmowych i mobilnych.

Nastepnie kluczowa badaczka kultury imediow, Bruce, przeprowadzita badania
podhuzne, zglebiajac mediatyzacje na przyktadzie Mistrzostw Swiata w Rugby w latach 2007-
2015 (Puchar Swiata w Anglii, Nowej Zelandii i Francji). Analiza badan wykazata, ze
komentarze na stronach z wiadomosciami i odpowiedzi ankietowe zasugerowaty niewielki
wpltyw mediatyzacji sportu na komunikacje otaczajaca ten letni sport zespotowy. Proces ten
znaczagco wpltyna na Nowozelandczykow, zwiekszajac ich odpornos¢ na wspomniang
dyscypling jako na produkt posredniczacy. Badanie podtuzne ujawnito wigc zmieniajace sig
elementy identyfikacji i zaangazowania W sport narodowy Nowozelandczykow, wykazujac, ze
procesy mediatyzacji zmniejszyly dotychczasowe silne zainteresowanie kibicow sukcesami

narodowej reprezentacji (Bruce 2017).
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Kolejny badacz, Rowe, podjat si¢ analizy Pucharu Azji — Asian Football
Confederation (AFC)?® i Asian Cup — ktory odbyt sie w 2009 i 2015 roku. W szczegolnosci
skupit si¢ na sposobie, W jaki media produkujg i proponuja ogladanie wydarzen sportowych.
Z badan wywnioskowat, ze dynamika tworzenia sposoboéw ogladania wydarzen sportowych
jest bardzo wysoka. Ukazal rowniez, ze procesy mediatyzacji stanowig integralng czgscig
przerysowywania symbolicznie istniejacych granic oraz wydarzen aspirujacych do bycia
$wiatowymi. Naukowiec wysnut wniosek, ze AFC Asian Cup tworzony jest jako wydarzenie,
ktore tgczy rozne grupy odbiorcéw za posrednictwem mediow i sponsoréw (Rowe 2010, 2017).

Real i Wenner (2017), znani z krytyki coraz bardziej utowarowionego sportu, badali
Super Bowl?*. Poréwnali 50. rocznice, ktéra odbyta sic w 2016 roku, do stanu rzeczy opisanego
w pracach Michaela Real (Real 1977) z Super Bowl z 1974 roku. Analiza wykazata, ze to
niepowtarzalne wydarzenie w sercu swojej sity kulturowej wyrasta z pot¢znej triady, taczacej
najnowoczesniejszg technologie ze stabilnym mitycznym urokiem historii oraz poteznym
pociagiem i sitg narodu. Dowody w analizie potwierdzity rowniez plastycznos$¢ natury mediow
I procesdOw mediatyzacji. Wspominali o tym: McLuhan (1967), ktory twierdzil, ze nowe media
zmieniaja uznanie; Dayan iKatz (1992), uwazajacy, ze wydarzenia medialne staja si¢
»Swietymi dniami”, a ich wlasne rytuaty celebrujg swoja spektakularnos¢; Baudrillard (2006),
ktorego zdaniem symulacja rutynowo zastgpi rzeczywisto$¢ i obserwacje, Deborda
(1967/1995) za$ przytacza dowody dotyczace tego, jak kolonizacja zycia kulturalnego przez
towary stworzyla spoleczenstwo spektaklu.

Kennedy, Hills i John swoje badania sfokusowali na mediatyzacji Wimbledonu jako
najbardziej elitarnych i prestizowych zawodach tenisa ziemnego. Swoje analizy oparli na
obserwacjach widzow podczas turnieju iswoich notatkach terenowych. Wyniki
zdekonstruowaty pozorna ,,czysto$¢” tradycji Wimbledonu, pokazujac zaufanie do mediow
manifestujacych si¢ za posrednictwem telewizji, oficjalnej strony internetowej, mediow
spoteczno$ciowych, artykutow reklamowych i promocyjnych. W ramach badania wykazali, ze
Wimbledon ma wtasng logike, ktora jest rozpoznawalna we wszystkich aspektach mediatyzacji
jako swiadectwo jego trwatego charakteru (Kennedy, Hills, John 2017;Hills, Kennedy, 2006).

Z kolei Millington i Wilson (2017) podj¢li si¢ metaanalizy badan dotyczacych tresci

medialnych pojawiajacych sie podczas Masters Golf Tournament?®, czego wynikiem jest

2 Puchar AFC w pilce noznej — cykliczne rozgrywki pitkarskie, organizowane przez Azjatycka Federacje
Pitkarska. Odpowiednik europejskiej Ligi Europy UEFA

24 Mecz futbolu amerykanskiego, ktory byt meczem finatowym ligi zawodowej National Football League, zyskat
miano najwazniejszego wydarzenia roku w Stanach Zjednoczonych.

% Jeden z czterech najwiekszych turniejow golfowych mezczyzn, zaliczanych do Wielkiego Szlema. Odbywa sig
jako pierwszy sposrdd pozostalych wymienionych juz zawodow w pierwszym petnym tygodniu kwietnia.
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wyodrebnienie takiego pojecia, jak ,,Augusta National syndrome”?. Materiat badawczy zostat
oparty na danych zprzetomu XX i XXl wieku, ze szczegbélnym naciskiem na Stany
Zjednoczone i Kanade. Wynikiem badan jest twierdzenie, ze wspomniany syndrom stat si¢
konsekwencja stosowania przez media szerokiej gamy narzgdzi 1technologii. Badacze
wywnioskowali rowniez, ze pojawienie si¢ ,,Augusta National syndrome” ma istotne znaczenie
dla golfa. Interesujgce Wtym wzgledzie jest to, ze reprezentacja jednego konkretnego
megawydarzenia w mediach generuje efekty w catej branzy.

Frandsen za obiekt swoich badan nad relacjg sportowo-medialng obrata wys$cig kolarski
Tour de France, koncentrujgc si¢ na sposobie, w jaki media — w szczegdlnos$ci telewizja — byty
aktywne w ksztattowaniu I zmianie tego megawydarzenia. Badaczka zauwazyla, ze pod
wieloma wzgledami jest ono egzemplifikacja podatnosci sportu na wptyw mediow. Frandsen
wysnuta wniosek, ze relacja migdzy mediami a sportem na przyktadzie Tour de France jest
czynnikiem dopingujacym. Ponadto telewizja rynkowa ponownie zmieniata strukture
finansowa Tour de France, czynigc prawa do transmisji gldwnym Zrédlem dochodu na réwni
ze sponsoringiem korporacyjnym?’. Ten szczegdlny przypadek ilustruje, W jaki sposob
mediatyzacja jest wielowarstwowym procesem zmian. Stata si¢ zarowno procesem, W ktorym
media aktywnie ksztaltuja ramy kulturowe ludzi dotyczace jazdy na rowerze i Francji, jak
i procesem transformacyjnym, w ktorym instytucje sportu, mediow i turystyki wzajemnie na
siebie wptywajg — nawet na poziomie lokalnym. Finalnie wysnuto wniosek, ze telewizja
poprzez swoje cechy komunikacyjne byta impulsem do zmian Tour de France ze skromnego
wydarzenia kolarskiego do imprezy mi¢dzynarodowej. Biorac pod uwagg analiz¢ historyczng
badania, zaobserwowano zmiany w strukturach finansowej i organizacyjnej Tour de France
(Frandsen 2017).

Powyzszy przeglad badan prezentuje rozszerzony zakres studiow, przypadkow
I wyrazne punkty widokowe na sport przez pryzmat mediatyzacji. Badania rzucaja $wiatto na
centralng role mediow w ich ksztaltowaniu i rozwijaniu wydarzenia, a ponadto biorg pod
uwage szerszy wpltyw mediatyzacji na ich rozwdj. Uczeni podkreslili takze wspotzaleznos$é
sportu, mediow, kultury, handlu i polityki (Horne 2010; Hutchins and Rowe 2012; Whannel
1992). Struktury i boiska sportowe roéwniez majg swoje wlasne wariacje, ztozonosci i niuanse.

Dowody tutaj wykraczaja poza zwykla mediatyzacje. Oznacza to, ze jej obiektyw (Hjarvard

2 Termin opisujacy ,,schorzenie”, w wyniku ktorego konsumenci siedzacy przed telewizja zadaja ,,doskonatych”
warunkow gry w golfa.

21 Przychody z transmisji telewizyjnej zaczely znacznie wzrasta¢ od 1980 1. do p6znych lat dziewigédziesigtych
(0d 250 000 tys. do 16 mln EUR). Od poczatku lat 2000. stanowity 45-50% budzetu, ktory wzrost z 5 min w 1980
do 130 mIn w 2013 roku (Andreff 2016; Marchetti 2003; Reed 2003).
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2013) koncentruje si¢ na Sposobie, w jaki wszechobecno$s¢ mediow zmienita instytucje
spoteczne, procesy kulturowe izycie codzienne. Podrozdzial ten pokazuje analize wiele
przyktadow ukazujacych te tendencje. Wielu wyzej wspomnianych uczonych zgadza si¢
z podstawowymi argumentami Szkoly Frankfurckiej (Wiggerhaus 1995), ze popularnosé

nalezy traktowa¢ powaznie i postrzegac jako ideologie.
3.3. Media - rodzaje i funkcje we wspolczesnym sporcie

Wspblczesny sport to gtownie widowiska zrzeszajgce kibicow na stadionach i przed
odbiornikami telewizyjnymi. Srodki masowego przekazu okreslane jako stare (prasa, radio,
telewizja) i nowe (telefony komorkowe, internet) od przeszto wieku ksztattuja wiedzg i opinie
spoteczne na temat sportu i sportowcow, petnigc przy tym rozne funkcje. Koztowska (2006)
wyrdznia ich cztery: informacyjna, perswazyjna, integracyjna iekonomiczng, natomiast
Jankowski i Kurek (1995) wskazuja na trzy: informacyjna, rozrywkowsa i reklamowa.

Medium, ktore rozpoczeto relacjonowanie wydarzen sportowych, byta prasa. Pierwsze
wydawane cyklicznie czasopismo sportowe ,,The Sporting Magazine” zostalo wydane w 1793
roku i petnito funkcje informacyjng (Jankowski, Kurek 1995). Stowo ,,sport” na famach prasy
polskiej pojawito si¢ dopiero w zapisie kronikarskim z konkursu strzeleckiego w Monte Carlo
w numerze 5 z maja 1884 roku. Data ta uznawana jest za poczatek prasy sportowej w Polsce.
Najczgstsza porg odbywania si¢ eventow czy zawodow byly wieczory, totez aby gazety mogtly
informowac czytelnikow 0 wydarzeniach sportowych, drukarnie musialy zmieni¢ swoj cykl
pracy, by w porannych wydaniach mogty znaleZ¢ si¢ aktualne wyniki (Nosal 2015).

Pierwsza radiowa transmisja sportowa odbyta si¢ w USA w 1921 roku. W Polsce
0 sporcie z radioodbiornikow ustyszano szes¢ lat pozniej (Jankowski, Kurek 1995). Kolejnymi
krokami byta partnerska relacja radia z telewizja. Telewizja stata si¢ cze$cig Swiata sportu
w 1936 roku, kiedy to z Berlina stacja telewizyjna Berlin-Witzleben podjeta probe transmisji
igrzysk az przez osiem godzin dziennie. Sygnat transmitowano do okoto 25 sal, ktore
wygladaty jak kinowe. Obraz nie byt w Zaden sposob przetworzony, a widzowie ogladali go
wowczas na zywo. Poczatki telewizji w Polsce datuje si¢ na rok 1952 i od tego czasu roéwniez
polscy widzowie mogli oglada¢ w niej transmisje imprez sportowych.

Wraz z nastaniem XXI wieku rozpoczeta si¢ intensywna rewolucja cyfrowa. Na szeroka
skale zaczeto korzysta¢ z nowoczesnych technologii medialnych — internetu i platform
telewizyjnych (Janik 2018). Rozwoj tego medium w jeszcze szerszym zasiegu umozliwit

dotarcie do wigkszej grupy odbiorcow. Odleglos¢ przestata stanowi¢ problem, a dzieki
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internetowi widzowie zyskali dostep do znacznej liczby kanalow na catym §wiecie (Mrozowski
2008).
Bez wzgledu na rodzaj mediow jednoznacznie mozna wskaza¢, ze pelnig one te same

funkcje:

e informacyjng — jest pierwszg i nadrzedna funkcja stanowigcg fundament i punkt wyjscia dla
pozostatych. Ma na celu informowanie o wydarzeniach ze $wiata sportu. Wiadomosciom
tym towarzyszg czgsto réznego rodzaju komentarze oraz oceny odwotujace si¢ do ogélnie
przyjetych norm i wartosci (Koztowska 2006);

e perswazyjng — jest ona $cisle powigzana z informacyjng, dodatkowo wptywajac na postawy
1 zachowania jednostek odbierajacych przekaz. Ma na celu nie tylko wzbogacenie zasobow
wiadomosci odbiorcow, ale gldwnie uksztattowanie ich przekonan. Mass media czgsto
oddziatuja na odbiorce, chcac nakloni¢ go do akceptacji badz zaadaptowania nowych
postaw, ale wylacznie w sposob swiadomy 1 dobrowolny (Dobek-Ostrowska 1997). Funkcja
ta $cisle wigze si¢ z zawodnikami jako no$nikami postaw prozdrowotnych;

e integracyjng — ma na celu przygotowywanie oséb do uczestnictwa itworzenia grup
dopingujacych sportowcow 1 wyrazania w nich swojej opinii (Kozlowska 2006). Odgrywa
réwniez bardzo wazng role w budowaniu produktu turystycznego, co mozna zaobserwowac
na przykladzie Pucharu Swiata w Zakopanem, dokad fani sportu przyjezdzaja nie tylko
podczas konkursow (Ke¢prowska 2018);

e ckonomiczng — funkcj¢ t¢ mozna rozumie¢ dwojako: zardwno jako dazenie do zysku przez
sprzedaz produktow podczas zawoddw, jak réwniez jako ksztattowanie popytu na
reklamowane w mediach produkty (Koztowska 2006).

Jankowski i Kurek (1995) poza opisanymi powyzej funkcjami wymieniaja dodatkowo:

e rozrywkowg — media przez pryzmat tej funkcji maja na celu dostarczy¢ rozrywke
uczestnikom wydarzenia poprzez réznego rodzaju zabawy na arenach sportowych czy —
widzom w domach — w oprawie telewizyjnej;

e reklamowa — nazwa tej funkcji jest stosowana jako zamiennik funkcji ekonomiczne;.
Resumujac, funkcji mediow we wspotczesnym sporcie nie mozna sprowadzi¢ jedynie do

wymienionych i opisanych powyzej, poniewaz odgrywaja one 0 wiele szersza role w procesie

interpretacji rzeczywistosci sportowe;.
3.4. Medialne otoczenie rozgrywki sportowej

Aby zrozumie¢ funkcjonowanie medidow W obrebie rozrywki sportowej, nalezy
zapozna¢ si¢ z systemem medialnym i jego strukturg (Rys. 6). Wedlug Dorobek-Ostrowskiej
(1997) system medialny to:
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,,zbior uktadéw strukturalnych i finansowych, limitowanych przez specyficzne,
prawne i instytucjonalne czynniki, ktoére obejmujg problem wtasnosci, dostepu do
mediow, kontroli $rodkow przekazu 1 politycznych ograniczen” (Dorobek-
Ostrowska 1997).

W waskim znaczeniu system medialny mozna rozpatrywac jako

,wszystkie media masowe (instytucje nadawcze) legalnie dziatajace w danym
panstwie W oparciu o regulacje prawne, zasady organizacyjne inormy etyczne,
okreslajace ich miejsce i role wewnatrz systemu” (Oniszczuk 2007).

PRODUCENCI:
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Rysunek 7. Struktura systemu medialnego

Zrédto: B. Dorobek-Ostrowska, Komunikowanie polityczne i publiczne: podrecznik akademicki, Warszawa 2006,
S. 148.

Nosal (2015), badajac przestrzen technologii medialnych i transgresji ztym
zwigzanych, zauwazyt dwa procesy, ktore stanowig determinanty sprz¢zenia sportu | mediow.
Sa nimi: dopasowywanie si¢ mediow do sportu i remediacja sportu. Mowa tu o dopasowaniu
formuty aktywnosci fizycznej do wytycznych mediow. Pierwszy wymieniony proces byt i jest
naturalnym postgpowaniem przy rozwoju wspotpracy sportowo-medialnej. Aby pokazac
specyfike sportu ijego dynamike, zacze¢to dostosowywaé technologie rejestrujgca oraz
przekazujaca obraz. Przyktadem takich zmian jest zamiana statycznych cigzkich kamer na
obrotowe i ruchome (Mosz 2003) czy stworzenie efektow podkreslajacych dynamicznos$é

nagrywanych scen (Collin 2007). Zjawisko remediacji sportu polega na zmianie formatu
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zawodow sportowych zgodnie z wymaganiami medialnymi. Nosal (2015) wyszczego6lnit, ze

w ramach remediacji sportu wystepuja cztery grupy wymogoéw, jakie narzuca przekaz

medialny. Nalezg do nich:

1. Wymogi infrastrukturalne — czyli tworzenie w ramach infrastruktury sportowej przestrzeni
dla technologii medialnej (kamery, uchwyty 1 szyny do prowadzenia kamer, mikrofony)
oraz 0sob zawodowo zwigzanych z mediami (stanowiska dla komentatorow sportowych
z dostepem do szybkiego internetu). Przyktadem takich wymogdéw jest obowigzkowa na
duzych imprezach sportowych mixed-zone, czyli przestrzen stworzona na potrzeby
mediéow, w ktorej dziennikarze moga po zawodach przeprowadzi¢ ze sportowcami
wywiady.

2. Wymogi syntaktyczne — czyli zmiana przepisoOw/ regulaminow rozgrywki w taki sposob,
aby doda¢ dramaturgii, pokaza¢ zwroty akcji czy rywalizacj¢ miedzyzawodnicza, a przy
tym podkresli¢ estetyke dyscypliny. Obfituja one w zmiany, mi¢dzy innymi na tym tle
wybija si¢ bardzo popularna w Polsce pitka nozna, siatkowka czy skoki narciarskie.

3. Wymogi estetyczne — ktére wymuszaja na rozgrywkach sportowych dostosowanie si¢ do
wymogdéw wizualnych. Kult dystrakeji, jak opisuje Friedman (2003), narzuca dyscyplinom
sportowym wpasowanie si¢ w ramowke telewizyjnag tak, by nieustannie przycigga¢ uwage
widzow. Wedlug Whannela, (2005) w dazeniu do tego poszczegdlne sporty wykorzystuja
strategie medialne, takie jak: skondensowana forma przestrzeni w stosunku do akcji,
zwizualizowanie uptywu czasu czy realizm. W efekcie coraz wigksza popularnos$cia ciesza
si¢ bardzo ciekawe, stylowe oprawy i1 wizualizacja kazdego mozliwego parametru podczas
trwania skokow narciarskich, np. sita wiatru czy predko$¢ podczas najazdu na skoczni.
Wedlug mediéow podkreslanie atrybutéw cielesnos$ci jest rowniez bardzo wazne, o czym
swiadcza z kazdym rokiem bardziej przezroczyste stroje ptywaczek czy coraz bardziej
skapa dolna czg$¢ stroju siatkarek (Jakubowska 2014).

4. Wymogi natury formalnej — czyli logistyczna cz¢§¢ zawodow. Te wymogi definiujg np.
godziny rozpoczecia zawodow sportowych, tak aby wpisywaly si¢ one w program
telewizyjny. Jeden ztakich kluczowych przykladow podaje Berezowski (2008),
przywotujac sytuacje, kiedy stacja NBC podczas olimpiady w Pekinie wywarta wptyw na
wtadze Miedzynarodowego Komitetu Olimpijskiego, aby przesuna¢ w programie zawody
ptywackie z rana na wieczor. Kolejnym przyktadem obrazujacym wymogi formalne jest
wypowiedz trenera Manchesteru United. Alex dla BBC North West Tonight mowi, ze

o wygladzie sezonu pitkarskiego decyduja telewizje:
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,,uswiadamiasz to sobie, gdy dostaniesz W r¢ce terminarz na nowy sezon. Telewizje
moga sobie wybiera¢ mecze najlepszych zespotow, wiasciwie, kiedy chcea [...].
Dochodzi do absurdalnej sytuacji. Gramy w europejskich pucharach w érode
wieczorem, aw sobote wporze lunchu czeka nas kolejny mecz. Spytajcie
jakiegokolwiek trenera, czy dobrowolnie chciatby gra¢ w ten sposob. Bez szans
[...]1” (sport.pl, dostep: 26.09.2011).

Patrzac na medialne otoczenie wydarzenia przez pryzmat Pucharu Swiata w Skokach
Narciarskich, nie ulega watpliwosci, ze forma jego przedstawiania skupia si¢ na kazdej
ptaszczyznie. Uwzgledniane sg nie tylko same skoki zawodnikéw, ale réwniez pozostate
wydarzenia na skoczni, jak np. doping kibicow, zachowanie treneréw czy rozmowy W trakcie
czekania na skok zawodnikow. To kompleksowe ujecie jest bardzo wazne, poniewaz pokazuje
zainteresowanie, z jakim spotykaja si¢ skoki narciarskie w Polsce. Wynikiem tego jest duza ich
popularno$¢ w kraju. W ramach tego organizatorzy musza zapewni¢ solidne zaplecze
medialne. Wydzielony sektor, z ktorego wida¢ cata skocznig, czy szerokopasmowy internet to
tylko niektéore wymogi stawiane organizatorom zawodow. Przedstawiciele mediow musza
posiada¢ akredytacje, a takze identyfikatory, aby mogli si¢ W swobodny sposdb poruszaé

W wyznaczonej dla siebie strefie (Przewodnik dla mediow 2016).
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Skoki narciarskie swoja popularno$¢ w Polsce zawdzigczajg w duzej mierze telewizji
(FIS Ski Jumping Men World Cup, 2018/19 Presented By Viessmann 2019). To dzieki
transmisjom telewizyjnym zwrocono uwage na zwycigstwa polskich skoczkow narciarskich,
co byto szczegblnie widoczne W przypadku Adama Matysza, ktory do dzi§ jest niezwykle
popularny, mimo ze juz zawodowo nie uprawia sportu. Przyklad ten pokazuje, ze media
potrafig W skuteczny sposoéb wypromowaé¢ nawet mniej popularny sport (Kramarczyk,
Gnieciak, Kizuk 2013), czyli skoki narciarskie. Do podobnych wnioskow dochodza Hayes i in.
(2014), ktorych zdaniem media W istotny sposob wplywaja na popularno$¢ danej dyscypliny.
Dodatkowo autorzy podkreslaja, ze aspekt zwigzany z mediatyzacja sportu jest W mniejszym
stopniu analizowany w naukach spotecznych.

Zdaniem Boyle’a (2009) sport jest nieodlacznie zwigzany z rozrywka. Ponadto oba
wspomniane byty nie mogtyby bez siebie funkcjonowac. Media kreuja wizerunek sportowcow,
czesto wykorzystujac go W sprawach waznych dla spoleczenstwa. Przyktadem moze tu by¢
ksztaltowanie wizerunku Lewisa Hamiltona — Kierowcy F1, przedstawianego w mediach jako
wzor do nasladowania. Ma to szczegdlne znaczenie ze wzgledu na to, ze Hamilton jest
czarnoskorym Brytyjczykiem, ktory w sporcie osiagnat sukces. Ukazywanie go W takim ujeciu
wplywa na wzmocnienie postaw tolerancyjnych. Media dostarczaja odbiorcy nie tylko
rozrywki poprzez pokazanie wydarzenia sportowego, ale rowniez sugeruja mu tre$¢ przekazu,
sposob interpretacji, np. ocen¢ pozytywna danego sportowca, ksztaltujac zatem jego
wizerunek.

Wzrost popularno$ci danej dyscypliny sportowej uwarunkowany jest rdéwniez
rozwojem technologicznym mediow, mozliwoscig szybszego przekazywania komunikatu.
Dzieki temu okreslony przekaz moze dotrze¢ do jak najwigkszej grupy odbiorcow (Hutchins,
Rowe 2012). Mozna powiedzie¢, ze media wplynety na ksztattowanie calej rozrywki zwigzanej
ze sportem. Spoteczenstwo potrzebuje sportu, stanowi on dla niego zardwno form¢ rozrywki,
jak rowniez jest elementem integrujacym. Media W znacznym stopniu ulatwiaja dostgpnos¢
sportu dla wszystkich. Ich coraz bardziej komercyjny wymiar moze wptywaé rowniez
negatywnie, jednak nie mozna zaprzeczy¢, ze rola medidow W przekazywaniu komunikatow
sportowych jest nieoceniona (Nybelius 2013).

Podsumowujac, nalezy podkresli¢, ze duze wydarzenia sportowe w duzej mierze moga
funkcjonowac ze wzgledu na zaangazowanie mediow, ktore od wielu lat transmitujg kolejne
zawody. Mozna powiedzie¢, ze to wiasnie dzigki mediom zainteresowanie publicznos$ci
omawiang dyscypling sportu utrzymuje si¢ od tak wielu lat. Stanowig one tacznik migdzy nimi

a zawodnikami, poniewaz nie kazdy ma mozliwo$¢ ogladania wystepow na zywo.
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Rozdzial 4. Metodologia i projekt badan

4.1. Ujecie problemu badawczego

Celem ponizszego rozdziatu jest omowieniec podstaw badania empirycznego. W tej
czeSci pracy zawarto rowniez teoretyczne uwarunkowania zwigzane Z czynnos$ciami
podejmowanymi W toku procesu badawczego. Zdecydowano si¢ na integracje podej$c
metodologicznych — tzw. triangulacje. Jej Kluczowym celem jest fuzja réznych podejsé
badawczych, aby uzyskaé szersza perspektywe poznawcza oraz moc dokonaé weryfikacji
gromadzonych danych, podnoszac wiarygodno$¢ budowanej na ich podstawie wiedzy
(Johnson, Gray 2010). Daje ona rowniez mozliwos¢ wykorzystania efektu synergicznego.
Wspomniane tgczenie podej$¢ metodologicznych (triangulacja) w badaniach z zakresu mediow
pozwala minimalizowaé ograniczenia poszczegdlnych procedur i metod badawczych (Chlipata
2016).

Do realizacji badania wykorzystano metody jako$ciowego zbierania danych. Wybor
tych rozwigzan jest uzasadniony ze wzgledu na mozliwosc¢ proby eksploracji problemu, analizy

dokumentow, transmisji telewizyjnych oraz przeprowadzenia wywiadéw eksperckich.

4.2.  Metody zbierania danych

Przedstawione w tej czesci pracy informacje majg za zadanie ukazanie kolejnych
krokow, ktore realizowano podczas badania empirycznego. Dane gromadzono w sposob
zrdznicowany, przy wykorzystaniu kilku metod badawczych.

Pierwszym etapem byta analiza dokumentéw zastanych. Jak podaja Mroz-Jagielto
i Wolanin (2013), analiza dokumentéw moze przybiera¢ zarowno forme ilosciows, jak
I jakosciowg. Badanie moze postuzy¢ nie tylko do okreslenia obecnego stanu rzeczy, ale
rowniez do przewidywania tego, co moze si¢ wydarzy¢ podczas jego kolejnych etapow.
Dokumentami, ktore podlegaja badaniu, jest wszystko to, co zawiera w sobie spisang mysl
cztowieka, stanowigcg materiaty Zzrodtowe. Dzigki analizie dokumentéw zastanych mozliwe
jest gromadzenie faktow, ich selekcja, atakze pdzniejsza ocena znajdujacych si¢ w nich
informacji. Metoda ta pozwala na porownywanie tresci dokumentow, ktore rozwijaty sie na
przestrzeni lat lub ktorych nowe wersje pojawiaty si¢ cyklicznie.

W przypadku niniejszej dysertacji analiza dokumentéw zastanych objeto Narciarskie
Regulaminy Sportowe pochodzace z lat 1974-2019, uzyskane z archiwum Polskiego Zwigzku
Narciarskiego. Sumarycznie poddano analizie osiem dokumentow. Uzyskanie ich byto trudne,

poniewaz wigkszos$¢ papierowych wersji ulegla zniszczeniu w trakcie przenoszenia siedziby
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Polskiego Zwiazku Narciarskiego do Krakowa. Powodem zmiany siedziby byta powodz, ktora
réwniez przyczynita si¢ do utraty duzej ilosci zgromadzonych zasobow?2,

Druga metoda badawcza zastosowang W pracy byta realizacja poglebionych wywiadoéw
eksperckich. Przeprowadzono je ztrzema osobami zwigzanymi Zzbranza medialng —
dziennikarzem, producentem telewizyjnym oraz kierownikiem redakcji transmisji, oprawy
i promocji TVP Sport; dziewigcioma osobami zajmujgcymi stanowiska w PZN oraz trzema
zawodnikami reprezentacji Polski. Dwanascie wywiadéw przeprowadzono telefonicznie
ze wzgledu na utrudniony dostep do badanych, ktoérzy niejednokrotnie znajdowali si¢ poza
granicami kraju. Trzy osoby odpowiedziatly na pytania korespondencyjnie — byt to jedyny
sposob na zapewnienie ich udziatu w badaniu. Pytania do wywiadow eksperckich starano si¢
przygotowac w taki sposob, aby miaty charakter uniwersalny. Poprzez uniwersalno$¢ rozumie
si¢ mozliwo§¢ ich zadania zaréwno ekspertowi, ktory zajmuje wysokie stanowisko
w strukturze PZN, jak réwniez osobie powigzanej z mediami czy bezposrednio trenujacej
skoczkow narciarskich. Scenariusz rozmow oparto roéwniez na wnioskach z analizy danych
zastanych, czyli Narciarskich Regulaminéw Sportowych.

Ostatnig z metod zbierania danych byto dotarcie izebranie nagran telewizyjnych
z zawodow W Skokach Narciarskich mezczyzn odbywajacych sie w Zakopanem. Analiza
objeto 45 transmisji telewizyjnych w przedziale czasowym od roku 1996 do 2018. Sredni czas
trwania zawodow to dwie godziny. Aby proba badawcza byta jak najbardziej miarodajna,
nagrania obejmuja Indywidualny i Druzynowy Puchar Swiata oraz klasyfikacje w skokach

narciarskich?.

4.3. Przebieg badania

Badanie przeprowadzone na potrzeby niniejszej pracy realizowano od listopada 2018
do grudnia 2019 roku. Sktadato si¢ z kilku etapdéw, podczas ktorych analizowano dokumenty
i transmisje telewizyjne z Pucharu Swiata w Skokach Narciarskich w Zakopanem, a takze
przeprowadzono wywiady eksperckie z przedstawicielami mediow oraz osobami, ktore sa
zwigzane Z tg dyscypling.

W  pierwszej kolejnosci przeanalizowano osiem Narciarskich Regulaminéw
Sportowych z lat 1974-2019. Wyodrebniono z nich kilkanascie elementow, ktore odwotywaty

si¢ do kwestii zwigzanych Z mediami. Omawiane byly one partiami Z zachowaniem przej$cia

28 Ostatecznie w $wietle umowy wypozyczajacej zostaty udostepnione materiaty archiwalne do analizy w ramach
badan.

2 Dostep do nich uzyskano w ramach platnej licencji, podpisanej w porozumieniu stron miedzy badaczka
a Telewizja Polska.
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miedzy poszczegdlnymi zagadnieniami. Szczegdlng uwage poswigcono telewizji, internetowi,
a takze uwarunkowaniom zwigzanym Z reklamg i sponsoringiem sportowcow. Rozpatrywano
je pod katem zmian W nich zachodzacych przez pryzmat relacji medialno-sportowej. Pozwolito
to wyszczegdlnic¢ obszar oraz baze¢ wyjsciowa do dalszych rozwazan.

Nastepnie zostaly przeanalizowane wywiady eksperckie z przedstawicielami mediow,
osobami zajmujgcymi stanowiska W Polskim Zwigzku Narciarskim, trenerami oraz
zawodnikami reprezentacji Polski. Rozmowy prowadzono po wcze$niejszym umowieniu
telefonicznym z poszczegdlnymi kandydatami. Kontakt z ekspertami byt problematyczny pod
wzgledem organizacyjnym, poniewaz wymagal dostosowania si¢ do ich planow.
Niejednokrotnie respondenci znajdowali si¢ poza granicami Polski. Sytuacja ta nie utrudnita
znaczaco realizacji procesu badawczego — nieznaczne przesuni¢to jedynie wykonanie badania.
Celem wywiadoéw byto uzyskanie szczegotowych opinii i informacji od poszczegdlnych osob
na temat relacji media — sport. Postuzyty one do petnego, jakosciowego dopetnienia wynikow
uzyskanych w fazach poprzedzajacych i (lub) ich ewentualnej korekty.

Wazny element organizacyjny realizacji wywiadow stanowito poinformowanie o celu
badania, a takze przekazaniu zgdd na udziat w nim. Istotne byto, aby kazdy miat sSwiadomos¢
celu badania oraz tego, w jakim zakresie jego wypowiedzi zostang wykorzystywane.
Ekspertow poinformowano réwniez 0 anonimowos$ci — braku mozliwosci identyfikacji
tozsamosci na podstawie ich wypowiedzi. W realizowanym badaniu kwestia ta nie byta tatwa
do realizacji. Znaczna ich czg$¢ to osoby pehnigce okreslone funkcje w mediach, dziennikarze
sportowi, trenerzy, ktorych stosunkowo tatwo mozna zidentyfikowa¢. Z tego powodu autorka
pracy wielokrotnie ja analizowata pod katem wystepowania sformutowan, ktére mogltyby
nawet w minimalnym stopniu pozwoli¢ na identyfikacje ekspertow.

Pierwsza kwestig zwigzang z realizacjag wywiadow bylo ustalenie doboru proby, czyli
wskazanie, w jaki sposob zostang wybrani eksperci do wzigcia udziatu w badaniu. Kluczem
wyboru rozméwcow byt bezposredni ich zwigzek z dyscypling sportowa na poziomie
zawodowym. Dodatkowo respondenci musieli by¢é zwigzani z Mistrzostwami Polski
w Zakopanem jako trenerzy, zawodnicy, dziennikarze, producenci telewizyjni kanatow
sportowych i przedstawiciele Polskiego Zwigzku Narciarskiego. Z racji tego, ze bezposredni
dostep do nich byl ograniczony — gtéwnie ze wzgledu na stanowiska, ktore piastuja, a przez to
duzg liczbe ich zobowigzan — wybor wlasciwej metody byt zadaniem trudnym. Zdecydowano
si¢ na dokonanie doboru proby w oparciu 0 metodg kuli $nieznej. W toku realizacji wywiadow
okazato si¢, ze rozmowcy stosunkowo chetnie udostgpniaja informacje, ktore dotycza innych

0sOb I angazuja si¢ W pomoc w realizacji badania.
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Metoda kuli $nieznej jest stosowana, gdy dostep do pewnej populacji Z réznych
wzgledow moze by¢ dla badacza ograniczony. Jej istot¢ stanowi dotarcie do kilku cztonkow
zbiorowosci, ktora go interesuje, a nastgpnie pozyskanie od nich informacji, pozwalajacych na
dotarcie do innych os6b, ktorymi jest zainteresowany. Dobor proby za pomoca metody kuli
$nieznej bardzo rzadko ma charakter reprezentatywny, warto$cig tego rozwigzania sg jednak
jego mozliwosci eksploracyjne. Oczywiscie zawsze istnieje ryzyko, ze pojawig si¢
ograniczenia zwigzane z brakiem checi cztonkow danej populacji do udostgpnienia informacji
na temat interesujacych badacza oséb (Jablonska, Sobieraj 2013). Zagrozeniem wynikajacym
z wyboru metody kuli $nieznej jest rowniez btedne wskazanie kolejnych rozmoéwcoéw, ktorymi
badacz moze by¢ zainteresowany (Miszczak, Walasek 2013). W przypadku badania
realizowanego na potrzeby niniejszej rozprawy na szczescie tak si¢ nie stato. Spowodowane to
bylo glownie tym, ze autorka przygotowata liste osob, z ktorymi chciataby przeprowadzié
wywiady poglebione. Osoby, z ktérymi zrealizowano je wezesniej, umozliwily jedynie dalszy
kontakt. Odpowiedzi ekspertow, chociaz zréznicowane, pokrywaly si¢ w zakresie
tematycznym, umozliwiajacym uzyskacie odpowiedzi na problem badawczy. Dzieki
wykorzystanym w badaniu rozwigzaniom mozliwe byto ukazanie zwigzkéw miedzy mediami
a sportem, uwzgledniajac perspektywe osob, ktore zwigzane sg ze skokami narciarskimi
W sposob bezposredni. Byto to niezwykle wartosciowe, poniewaz objeci badaniem eksperci
majg kontakt ze zmianami W skokach narciarskich na co dzien.

Ostatni etap stanowita analiza transmisji telewizyjnych, przeprowadzonych od sierpnia
do grudnia 2019 roku. Biorac pod uwage aspekt czasowy, ten etap prowadzono najdtuze;.
Wymagat on znajomosci nie tylko terminologii zwigzanej z mediami oraz sportem, ale przede

wszystkim orientacji w zakresie specyfiki transmisji telewizyjnej.

4.4. Metody analizy danych

W przypadku analizy danych istotng role odgrywato ich pogrupowanie wedtug
zagadnien, ktore stanowity przedmiot zainteresowania. Szczegdlng uwage poswigcono takim
kwestiom, jak media (glownie telewizja oraz kontakty skoczkow narciarskich), reklama,
sponsoring.

Pierwszym etapem badan, jak wspomniano wyzej, byta analiza osmiu Narciarskich
Regulaminéw Sportowych. Poréwnanie informacji zrealizowano w formie chronologicznej,
rozpoczynajac od 1974, akonczac na 2019 roku. Dane zgromadzono w formie notatek,

umozliwiajacych powrot do nich w przypadku, gdy zajdzie taka konieczno$¢. Analiza zasobow
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byta ztozona, co wynikato zkoniecznosci zarazem pozyskiwania jednych informacji
i interpretacji innych.

Drugi etap badan stanowila analiza narracyjna wywiadoéw eksperckich. Zostata
przeprowadzona w oparciu 0 przytoczenie wypowiedzi osoéb badanych w sposob pozwalajacy
na grupowanie interesujacych badaczke informacji, poje¢, kontekstow, ktoére umozliwity
rozwigzanie problemu badawczego (Creswell 2013).

Ostatni etap badan polegat na analizie transmisji telewizyjnych z zawodow w Skokach
Narciarskich odbywajacych si¢ w Zakopanem. Nagrania potraktowano jako materiat
poréwnawczo-weryfikacyjny — szukano w nich egzemplifikacji konkretnych zjawisk, aby na
ich podstawie zweryfikowac i scharakteryzowac zmiany zachodzace w badanej relacji. Analiza
ta opierala si¢ na obserwacji zmian, jakie nastgpity w przekazie medialnym na przestrzeni lat
1996-2018. Podczas wnioskowania uwzglgdniono podzial na plany (Wasztyl 2017).
Zdecydowano si¢ na zastosowanie metodologii Wojtak (2001) do okreslenia jakosci transmisji,
relacji czy komentarza. Nastgpnie wyodrebniono dwa jej rodzaje — ,,szeroka”, obejmujaca
swym zasi¢giem nie tylko relacje ze skokow, ale i elementy ja obudowujace, jak np. rozmowa
w studiu, oraz ,waska” — stanowigca bezposrednig relacje z konkursu. Analizowano
podobienstwa i roznice miedzy rodzajami transmisji — transmisja w ujeciu waskim zostata
ukazana jako gatunek w formie kolekcji, natomiast transmisja w ujeciu szerokim — jako
kolekcja gatunkow>C (Grochala 2016).

4.4.1. Koncepcja relacji wedlug Pszczolowskiego

Termin relacji mozna rozumie¢ w dwojaki sposob. Internetowy Stownik Jezyka
Polskiego podaje, Ze jest to ,,zalezno$¢ migdzy dwoma lub wigksza liczbg przedmiotow, pojec,
wielkos$ci itp. danego rodzaju, typu; zwiazek”. ,,W psychologii: wzajemne zwigzki, ktore
zachodza miedzy ludZmi lub grupami spotecznymi” (Internetowy Stownik Jezyka Polskiego,
dostep: 07.03.2020). Obie definicje obrazuja poszczegoélne elementy $wiata obiektywnego
I subiektywnego, ktore zawsze znajdujg si¢ W jakiej$ relacji. Mowa tu nie tylko 0 rzeczach
zmaterializowanych, ale rowniez tych mniej namacalnych, jak reprezentacje poznawcze,
pojecia, schematy, stanowigce elementy szerszego pojecia, jakim jest wiedza nie tylko
semantyczna. W koncepcji prakseologicznej Pszczotowski (1983) wyrdznia trzy rodzaje

relacji: przynaleznoS$ci, przyczyniania si¢ i hierarchiczne. Pierwsza z nich moze by¢ rozumiana

% Na kolekcje gatunkow sktadaja sie: rozmowa telewizyjna (powitanie, rozmowy wlasciwe, wywiady,
komentarze, dyskusje czy pozegnanie), telewizyjna transmisja sportowa w ujeciu waskim (transmisja wtasciwa
samego konkursu), wywiad, konferencja (Grochala 2016).
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jako przynalezno$¢ czlowieka do organizacji, zwierzecia do czlowieka czy wreszcie
organizacji do wyzszego systemu, tzw. nadsystemu. Relacja migdzy poszczegdlnymi
elementami nie zawsze jest tej samej wagi, a wigc nie mozna moéwi¢ 0 rGwnouprawnieniu
poszczegblnych desygnatow. Przedstawiciel np. zwierzecia czy maszyny W przynaleznosci do
organizacji prawdopodobnie jeszcze dtugo bedzie miat nizszg rangg czy pozycje¢ niz relacja,
w ktorej pojawi si¢ cztlowiek.

Drugim rodzajem sa relacje przyczyniania si¢. Przyjmuja one rézne postaci wigzi
w zaleznosci od tego, jakim warunkiem jest jeden system dla drugiego. Pszczotowski (1983)
wyroznit trzy warunki:

e warunek konieczny i dostateczny — z perspektywy jednostki jest to wiez sprawcza czy
wspotsprawcza ze wzgledu na wynik. W innych przypadkach jest to wigZ przyczynowa;

e warunek konieczny — jest to wiez umozliwiajaca, ale niewystarczajaca. Funkcjonowanie
systemOw jest oparte na potaczeniach wiezi przyczynowe;j;

e warunek wspomagajacy — wiez pomocnicza, czyli utatwiajgca systemowe funkcjonowanie
za pomocg obstugi bezposredniej lub posrednie;.

Trzeci rodzaj relacji odnosi si¢ do systemowego ujmowania zjawisk W porzadku
wielopoziomowym — hierarchicznym. Uwzglednia on wigzi, jakie wystepuja pomig¢dzy
elementami oddzialujacym na siebie W relacjach podrzednosci i nadrzedno$ci. Znaczenie,
uprawnienia pomiedzy poszczegdlnymi desygnatami sg zréznicowane. Inaczej zostanie
opisana relacja migdzy cztowiekiem a instytucja, od ktorej jest on zalezny, a inaczej pomigdzy
cztowiekiem a cztowiekiem — np. relacja przetozony — podwtadny.

W niniejszej rozprawie zastosowano zasad¢ procedur analitycznych oraz
prakseologiczng koncepcje stosunkow i wiezi Pszczotowskiego jako punkt odniesienia do
identyfikacji relacji przyczyniania si¢, zachodzacych migdzy mediami i sportem. Na podstawie
przeprowadzonych analiz dokonano uogoélnien zmierzajacych do opracowania teoretycznej

charakterystyki relacji sportowo-medialnej.
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Rozdzial 5. Wyniki badan

W niniejszym rozdziale =zostang przedstawione wyniki analiz: Narciarskich
Regulaminéw Sportowych zlat 1974-2019 (8 dokumentoéw), wywiadow eksperckich
(poglgbionych)  przeprowadzonych  z przedstawicielami  mediéw  (dziennikarzami,
producentami telewizyjnymi), przedstawicielami Polskiego Zwigzku Narciarskiego
zajmujgcymi kluczowe stanowiska w strukturach organizacji oraz trenerami i zawodnikami
kadry Polski (15 wywiadow); transmisji telewizyjnych z Pucharu Swiata w Zakopanem

(45 nagran).

5.1. Kalendarz imprez sportowych

Pierwsza zaobserwowang ewolucje¢ relacji medialno-sportowej stanowi zmiana liczby
imprez narciarskich w kalendarzu Migdzynarodowej Federacji Narciarskiej, ktora przez
ostatnie lata znaczaco wzrosta —z 13 w 1974 roku do 221 w sezonie zimowym (od stycznia do
marca) 2019 roku. W przeprowadzonych wywiadach roéwniez odniesiono si¢ do tej kwestii.
Zdaniem jednego z przedstawicieli Polskiego Zwigzku Narciarskiego media maja znaczacy
wplyw na ksztattowanie termindw zwigzanych z zawodami. Respondent uwaza, ze media
stanowig jedna ze stron, ktore mogg sugerowac termin i godzing odbywania si¢ zawodoéw, co
zwigzane jest Z ogladalnoscia. Opinia ta znaczaco odbiega od pozostatych. Wedlug wiekszosci
respondentéw zrzeszonych w Polskim Zwigzku Narciarskim media mogg wypowiedzie¢ si¢
W powyzszej kwestii, jednak w rzeczywistosci ich zdanie nie jest raczej brane pod uwage,
poniewaz kluczowa rolg przy ustalaniu terminéw odgrywaja uwarunkowania organizacyjne.
Potwierdzaja to analizy wywiadow z przedstawicielami mediow. Realizatorzy, dziennikarze
musza dostosowac si¢ do dat i godzin zawodoéw podanych przez FIS.

Media nie maja wptywu na kalendarz, harmonogram i organizacj¢ zawodow z roznych
wzgledow. Przede wszystkim wigze si¢ t0 Z r6znymi uwarunkowaniami W poszczegdlnych
krajach. Nie kazdy obiekt jest dostosowany do przeprowadzenia zawodoéw w godzinach
wieczornych — jak chociazby nieo$§wietlona skocznia w Planicy. Media zatem nie moga
wymagac od organizatora konkursu zmian, ktore z oczywistych wzgledéw nie mogtyby zosta¢
zrealizowane. Na poczatku kazdego sezonu prowadzone s3 liczne rozmowy pomigdzy
organizatorami zawodow i przedstawicielami telewizji. W szczegélnych przypadkach
negocjowanie godzin transmisji jest uzasadnione, jednak nie ma to wymiaru zadania. Proces

uzgadniania czasu i miejsca zawodow wyglada nastepujaco:
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,Dni sg ustalone odgoérnie, zgodnie zkomisja kalendarzowg FIS. Komisja
kalendarzowa FIS ustala dni zawodow. P6Zniej dzieli si¢ to na konkretne segmenty,
bo mamy jeszcze biegi narciarskie i narciarstwo alpejskie idopasowuje sig¢
odpowiednie godziny do odpowiednich dyscyplin, a p6zniej juz si¢ konkretnie
wybiera godziny w koordynacji z lokalnym broadcasterem, czyli telewizjg, ktora
wykonuje produkcje sygnalu telewizyjnego, i frontem, ktory handluje
migdzynarodowymi prawami telewizyjnymi, i z Narodowa Federacja Narciarskg ”
(pierwszy respondent — cztonek Polskiego Zwiazku Narciarskiego).

Nagly wzrost zainteresowania skokami narciarskimi i nacisk na zwigkszenie liczby
zawodow sprawil, ze w 1994 roku zorganizowano pierwsze Letnie Grand Prix. Sktadato si¢
tylko z trzech konkursow przeprowadzonych na skoczniach w Hinterzarten, Predazzo i Stams.
Na przestrzeni lat ich liczba wzrastata. W 2019 roku odbylo si¢ juz jedenascie zawodow na
siedmiu skoczniach (Wista, Hinterzarten, Courchevel, Zakopane, Hakuba, Hinzenbach,
Klingenthal). Letnie Grand Prix stuzy czesto wlodarzom $wiatowej federacji za poligon
doswiadczalny proponowanych zmian W rozgrywaniu zawodow w skokach narciarskich.
Chociaz na skoczni panuje prawdziwa rywalizacja, zawodnicy podchodzg z dystansem do
wynikow uzyskiwanych w ramach tych konkursow. Skoczkowie twierdza, ze dla nich
najwazniejsze zawody odbywajg si¢ W sezonie zimowym, natomiast letnie starty stanowig
element treningowy oraz mozliwo$¢ porownania obecnego przygotowania i dyspozycji na tle
rywali zinnych reprezentacji. W siedzibie Miedzynarodowej Federacji Narciarskiej
kilkukrotnie pojawiat si¢ pomyst, aby Letnie Grand Prix wiaczy¢ do klasyfikacji generalnej
Pucharu Swiata, ale ostatecznie nigdy nie zostat wprowadzony w zycie.

Przyczyny zmian w kalendarzu konkursow narciarskich, biorac pod uwagg liczbe
imprez sportowych, mozna jednoznacznie upatrywa¢ we wzroscie zainteresowania ta
dyscypling, co przejawia si¢ rowniez W liczbie kibicow obecnych podczas analizowanych
transmisji zawodow. W pierwszej z nich, tj. z lat 1996-1999, komentatorzy niejednokrotnie
zwracali uwage, ze W niektorych sektorach prawie nie ma kibicoéw. Pomigdzy rokiem 1996
a 2019 réznica W liczbie osob zainteresowanych dopingowaniem podczas zawodow bylta juz
bardzo duza. Jest to podyktowane licznymi zwycigstwami polskich skoczkéw. Wzrost
zainteresowania przektada si¢ na liczbe imprez sportowych, co rowniez pokazaty przytoczone
wyzej szczegotowe informacje. Zwigkszona liczba zawodow przyciaga bardzo duza widownig
telewizyjna, co przynosi lukratywne mozliwosci reklamowe. W konsekwencji wigksza liczba
zawodow wigze si¢ z dodatkowym dochodem z praw telewizyjnych dla miedzynarodowej
federacji. W aspekcie tych zmian glos decydujacy jest po stronie wladz dyscypliny, przy $cistej

wspotpracy z mediami.
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Podsumowujac, opisana powyzej wigz sportowo-medialna zostala jednoznacznie
zidentyfikowana jako relacja przyczyniania si¢, ktéra spetnia warunek wspomagajacy. Oznacza
to, ze media pomagaja Ibiorg udzial w spotkaniach dotyczacych tworzenia kalendarza
konkursow narciarskich, lecz nie sg warunkiem koniecznym W tym procesie. Pelnig raczej

funkcj¢ pomocnika oraz doradcy.

5.2. Rozwadj technologii medialnych

Kolejny punkt zwrotny w relacjach migdzy mediami a skokami narciarskimi zostat
zapoczatkowany przez intensywny rozwo6j technologii medialnej. Ich ciagla ewolucja
i ingerencja w dyscypline sprawila, ze Miedzynarodowa Federacja Narciarska zmieniata swoj
regulamin, wprowadzajac zapisy dotyczace mediow. Sg one jednoczesnie jednymi z najszerzej
omawianych zagadnien w dokumentach z lat 1974-2019. Zapisy te dotycza gtownie transmisji
telewizyjnej i w tym aspekcie sg intensywnie zmieniane. Spowodowane jest to cigglym
rozwojem oraz pojawiajacymi si¢ nowymi mozliwosciami technologicznymi, w tym
wykorzystaniem internetu do transmisji zawodow. Istnieje bardzo mato regulacji odnoszacych
si¢ do technicznych aspektow sprzetu. Pierwsze z nich (NRS 1974) dotyczyly obowigzkéw
stuzby porzadkowej. Wedlug zapisu ich zadaniem byto zapewnienie przedstawicielom mediéw
miejsca podczas trwania zawodow W takich lokalizacjach, aby mieli bardzo dobrg widoczno$¢,
ktéra umozliwi im obserwacj¢ przebiegu zawoddéw, przy czym nie mogli przeszkadzac
sportowcom. Potwierdzaja to wywiady przeprowadzone z przedstawicielami Polskiego

Zwiazku Narciarskiego. Jeden zZ rozmowcow podkreslit to, mowiac:

,»Nie ma dowolnosci. Jezeli ktos chce by¢ w takim a w takim miejscu na zeskoku —
jak najciekawsze miejsca — to musi mie¢ zgode komitetu organizacyjnego czy
rzecznika prasowego, ktory znowu kontaktuje si¢ z przewodniczacym komitetu
organizacyjnego, ze mozemy wpuscic tylu a tylu fotoreporteréw na zeskok czy na
przyktad podczas serii treningowej mozemy wpusci¢ na samg wiez¢ trenerskg
fotoreporterdw, zeby zrobili zdjecia zawodnikow, ktorzy siedza na belce. Natomiast
podczas konkursu nie ma mozliwosci, zeby tam ktokolwiek byt. Tam zawodnikowi
nikt nie moze przeszkodzi¢, dlatego tam zadnego fotoreportera Pani nigdy nie
uswiadczy” (drugi respondent — cztonek Polskiego Zwigzku Narciarskiego).

Uczestnicy wywiadéw W swoich wypowiedziach zwracali uwage réwniez na to, ze
transmisja skokéw narciarskich z poczatku byla problematyczna, poniewaz zarejestrowanie
zawodow utrudnial chociazby brak o§wietlenia na skoczniach narciarskich, przez co obraz nie
byt najwyzszej jakosci. Technologia rowniez stata na nizszym poziomie. Mozna tutaj mowié¢
o relacjach utrudniajacych. Dopiero W kolejnych latach zaczgto przebudowywaé skocznie,

w tym instalacje o§wietlenia, co spowodowalo, ze przekaz byt bardziej czytelny:
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,,Caly czas dochodzi do zmian. Pojawiajg si¢ coraz to nowsze systemy. Jest wigcej
tych kamer, sg urozmaicenia, umieszczane sg na linach, mamy drony, kamery na
wysiggnikach, U zbiegu skoczni, migdzy torami, tego naprawde jest duzo, od czasow
jak ja zaczatem skakac, duzo si¢ zmienito. Wszystko jest bardziej atrakcyjne. Jest
tez pokazany skok z perspektywy zawodnika, gdzie kamery umiejscowione sg na
nartach, na kasku, kibic moze widzie¢ skok. Mysle, ze pod katem przekazania tego
obrazu mediowego i ogladalnosci, zdecydowanie jest to duzo bardziej
widowiskowe. Zmiany medialne najbardziej przetomowe trudno wskazaé, ten
proces trwa” (trzeci respondent — cztonek Polskiego Zwiazku Narciarskiego).

Z wypowiedzi mozna wywnioskowac, ze zmiany dotyczace kamer, ich ustawienia oraz
ogblnego dziatania sa zwigzane z oczekiwaniami widza, ktory chce oglada¢ wydarzenie na
najwyzszym poziomie pod wzgledem wizualnym. Gdy dang dyscypling sportu kibice §ledzg
przez wiele lat, ich oczekiwania wzrastaja. W zwigzku z tym ewolucje zwigzane z mediami
w duzej mierze majg za zadanie utrzymanie popularnosci dyscypliny sportu, zachecenie do
dalszego kibicowania oraz ogladania. Trenerzy dostrzegaja zmiany W zakresie mediow
podczas zawodoéw. Maja $wiadomo$é, ze na terenie skoczni znajdujg si¢ dodatkowe kamery,
ktore nie pojawiaty si¢ wczesniej. Nie zwracajg jednak na to uwagi, podkreslaja natomiast, ze
jest to niezwykle wazne z perspektywy widza, ktory chce obejrze¢ widowisko na najwyzszym
poziomie, majac mozliwos¢ jego obserwacji rowniez z perspektywy zawodnika. Od 2000 roku
zauwazalne sg istotne zmiany W zakresie zwigkszenia liczby kamer, pojawiaja si¢ one

w nowych miejscach, rowniez bezposrednio przy skoczkach.

»(...) Z pewnych informacji, ktore posiadam z Zakopanego czy z Wisty, pracuje tam
25 kamer. No nie wiem, czy gdziekolwiek pracuje na Pucharze Swiata
25 kamerzystow. Oczywiscie sg to kamery stacjonarne, sg to kamery na
wysiggnikach, sg to kamery pokazujace zblizenie. Mamy zawodnika, ktory siedzi
na belce w Zakopanem, raz z prawej, raz z lewej strony jest pokazywany. Jezeli
zawodnik jeden jest pokazywany z prawej, no to za chwile nastepny jest
pokazywany z lewej itp. Potem powiedzmy jego dojazd do progu, takze ten skok
musi by¢ rowniez pokazany, bo koncentruje si¢ W tej chwili na telewizji. Musi by¢
tak pokazany, w tak dobrej jakosci, by ten widz, zasiadajac przed telewizorem,
faktycznie byt w petni usatysfakcjonowany z tego przekazu, a wzory pracy naszych
kamerzystow sa pokazywane wielu, wielu innym panstwom, wielu innym stacjom,
ktore przyjezdzaja i organizuja zawody” (drugi respondent — cztonek Polskiego
Zwiazku Narciarskiego).

Sami trenerzy nie przywigzuja wagi do liczby kamer i ich ustawienia. Umiejscowienie
kamer gtownych ustala organizator — to on prowadzi transmisje telewizyjna. Z kolei ustawienie
kamer przenosnych w duzej mierze zalezy od samych zawodnikoéw oraz trenerow.
Potwierdzaja to zapisy w Narciarskim Regulaminie Sportowym z 2009 roku. Granica jest
ptynna, poniewaz niektore ekipy zezwalajg na obecno$¢ sprzetu caty czas, nawet podczas

pobytu sportowcow W szatni, a inne nie wyrazajg na to zgody. Mozna wigc powiedzieé, ze
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zalezy to od dobrej woli zawodnikow i sztabu. Zaden zapis umieszczony w Regulaminach
Sportowych nie obliguje do tego, aby kamery towarzyszyty skoczkom przez caly czas.
Analiza wywiadow z przedstawicielami mediéw pozwolita doprecyzowaé ewolucje
sprzgtu przeznaczonego do transmisji telewizyjnej. Zaznaczono, ze kamery, ktore odgrywaja
kluczowa role W przekazie skokow narciarskich, na przestrzeni lat bardzo si¢ zmieniaty. Przede
wszystkim jest to sama liczba kamer, ktora od kilkunastu lat wzrasta. Dodatkowo pojawity si¢

2931

takie urzadzenia, jak ,line cam™, | spider cam”®?, kamery slow motion® oraz drony, ktére

umozliwiajg stworzenie bardziej cieckawych uj¢é. Byty to zmiany, ktdre uznano za przelomowe.

»(..) te przekazy, ktore teraz sg technologicznie dostepne, sg rowniez
wykorzystywane przez telewizjg, zeby ten obraz byl dla widza jak najbardziej
[zeczywistym, z lotu ptaka obejmowat jak najwiekszy zasieg (drony). Mistrzostwa
Swiata — poczawszy od najazdu, az do zatrzymania zawodnika idaca wzdluz catej
skoczni jest linka z kamerg, ktora pokazuje tego zawodnika z odlegtosci powiedzmy
5,6,7 metrow. OczywiScie, zeby nie ingerowaé W jego lot. Nikomu wczesniej si¢
0 tym nie marzyto ” (czwarty respondent — dziennikarz).

Bioragc pod uwage medialng realizacj¢ wydarzen sportowych, przedstawiciele mediow
wyrazaja przekonanie, ze rozwigzania, ktorymi dysponuja, sg na najwyzszym S$wiatowym
poziomie. Roznice miedzy polskimi metodami w zakresie nagrywania i transmisji
a zagranicznymi zauwazy¢ moze jedynie wprawne oko realizatora. Swiadcza o tym liczne
propozycje kierowane przez zagraniczne stacje telewizyjne do polskich realizatorow, by
wspotpracowali przy transmisji wydarzen sportowych organizowanych poza Polska.

Ewolucje zmian w zakresie rozwoju technologii medialnej zaobserwowano w 1998
roku. Potwierdzaja to stowa komentatoréw zawodow, ktorzy podkreslali, ze transmisja
z Zakopanego byta najlepsza, jaka miata miejsce W tym sezonie. Opini¢ takg wyrazili zarowno
dyrektor Pucharu Swiata, jak i trenerzy. Podczas tejze transmisji zwickszyta sie liczba kamer,
a tym samym mozliwe stato si¢ przedstawienie dodatkowych perspektyw. Rozwo6j technologii
medialnej widoczny byt w przypadku ujeg¢, ktore sg prezentowane podczas transmisji. Na
przestrzeni lat kluczowe zmiany nastepowaty w zwigzku z powstawaniem nowych rodzajow
kamer i mozliwosci umieszczenia ich w miejscach, ktore pokazuja atrakcyjng dla odbiorcy
perspektywe. W porownaniu do 1996 roku forma transmisji byta bardzo prosta, przejscia
pomiedzy pokazywanymi osobami oraz miejscami nie byly ptynne, mozna wigec wnioskowac,

ze liczba kamer byla bardzo ograniczona. Powtorki oddanego skoku byty przekazywane

jedynie w trybie slow motion. Nie pokazywano ich w innym, bardziej atrakcyjnym ujgciu.

31 Kamery na linach.
32 Kamery na wysiggnikach.
33 Kamery przystosowane do pokazywania obrazu w zwolnieniu.
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Rok 2002 byl przetomowy. Wtedy dokonano zmian zaréwno w liczbie kamer, jak
i uje¢. Egzemplifikacjg tego sa momenty, W ktorych prezentowano zawodnika na belce
startowej za pomoca dodatkowego sprzetu pokazujacego obraz z gory. Ponadto pojawity si¢
kamery skierowane na trenerow W czasie udzielania zezwolenia zawodnikowi na oddanie
skoku. Kolejnym nowym rozwigzaniem byto pokazanie publicznosci i terenow sgsiadujacych
ze skocznig na chwile po locie skoczka.

Nastepne lata w transmisji to ciggle zmiany. Pojawita si¢ dodatkowa kamera, ktora
pokazywata skok zawodnika od dotu, z perspektywy pod nartami, na rozbiegu, podazala za
jego plecami, a takze byta umieszczona na progu skoczni, czyli miejscu, gdzie zawodnik odbija
sie W gore. Dodatkowo transmisja zostata udostgpniona kibicom za posrednictwem telebimow.

Zmiany w zakresie technologii medialnej, atakze obecno$ci dziennikarzy podczas
trwania zawodow widoczne sa podczas analizy transmisji telewizyjnej. Z roku na rok
obserwuje si¢ zwickszenie liczby przedstawicieli mediéw, ale roéwniez zmian¢ jakosci
komentarza. W pierwszych latach odnotowano zdecydowanie mniejsza liczbe przedstawicieli
medidw, co mozna zaobserwowac na przyktadzie lat 1996 oraz 2001. Odzwierciedleniem tego
jest zarowno niska jako$¢ komentarza dziennikarskiego podczas zawodow, jak rowniez brak
dodatkowych aktywnos$ci dziennikarskich (1996). Przede wszystkim stycha¢ znaczng liczbe
komentarzy pobocznych, nieistotnych, czynigcych transmisje mato atrakcyjng dla stuchacza.
W pdzniejszych latach przekaz pod wzgledem jakosci komentarzy stal si¢ duzo bardziej
urozmaicony. Zwracano uwagg nie tylko na sam skok zawodnika, ale tez na jego fachowe
omoOwienie. Komentatorzy podkreslali w trakcie zawodow rolg publicznosci, wyglad
otoczenia, zmiany wizualne dotyczace prezentacji wynikow na ekranie telewizora.
Powodowalo to, ze transmisja byla bardziej urozmaicona i przyciggata uwage widza do
konkretnych elementow wskazywanych przez komentatora.

Reasumujac, analiza relacji migdzy mediami a skokami narciarskimi przez pryzmat
zmian technologicznych wykazata, ze zwigkszajaca si¢ liczba kamer oraz wprowadzane
rozwigzania pozwalaly na prezentacje coraz bardziej szczegdétowych informacji dotyczacych
skoku i warunkow na skoczni. To z kolei przyczynito si¢ do przekazywania jak najbardziej
rzeczywistego obrazu.

Z Kolei obecna wspotpraca sportowcow i sztaboéw z dziennikarzami opiera si¢ na
wzajemnym szacunku i kompromisie, poniewaz obie strony czerpig z niej korzysci. Uzyskanie
porozumienia jest wazne zarowno dla zawodnikéw, jak i przedstawicieli medidow. Zmiany
w zakresie tej wiezi sa widoczne rowniez W przypadku formy komentowania zawodow. Jest

ona bardziej dopracowana, przemyslana oraz atrakcyjna dla odbiorcy. Przez pryzmat tej

75



interferencji zobrazowana jest sprawcza relacja przyczyniania si¢, ktora spelnia warunek
konieczny i dostateczny.

Aby rozwoj technologii w ramach sportu byt mozliwy, obecno$¢ mediow jest konieczna
I bezwarunkowa. Przektada si¢ to na fakt, ze pracownicy telewizyjni ingerujg W techniczne
aspekty skoczni, testujac roznego rodzaju kamery, aby transmisje telewizyjne byly bardziej
atrakcyjne. Relacja ta stata si¢ rowniez dostateczng. To z kolei oznacza, ze nie funkcjonuje na
podstawowym poziomie, tylko wnosi warto$¢ dodang do dyscypliny. Pomaga jg pokazywac
z kazda transmisja coraz lepiej. Swiadcza 0 tym chociazby ciagle zmieniajaca sie liczba sprzetu

podczas zawodow czy nowe narzedzia pracy operatorow.

5.3. Transmisje telewizyjne

Wydarzenia gospodarcze na przetomie lat osiemdziesiatych 1 dziewig¢dziesigtych XX
wieku, kiedy liberalna orientacja rynkowa utatwita nowe procesy globalizacyjne, deregulacje
telewizji w Europie oraz wprowadzenie na calym $wiecie konkurencyjnego systemu
telewizyjnego, sprawily, ze prawa telewizyjne staly si¢ znaczacym zrodtem dochodéw
organizacji sportowych. Proces ten przyczynit si¢ do kolejnych zmian zapisow zwigzanych
szczegolnie Z telewizja (NRS 1994). Na wstepie uregulowano kwestie zwigzane Z transmisjg
zawodow — kazdy ze zwigzkéw narodowych miat i ma mozliwo$¢ zawierania umow na relacje
Z konkursow, ktore odbywaja si¢ W kraju. Poszczegolne porozumienia musza by¢ zawierane
z poszanowaniem skokoéw narciarskich. Przekaz musi by¢ transparentny, doktadny, a takze
umozliwia¢ widzowi odbidr najwyzszej jakosci obrazu. Transmisja telewizyjna ponadto ma
obowigzek spetnia¢ kilka warunkow. Naleza do nich przede wszystkim:

e wysoka jako$¢ obrazu. Sport ma zajmowa¢ w nim centralng pozycj¢, a zmagania
sportowcOw nalezy umieszczaé na pierwszym planie;
e transmisja musi uwzglednia¢ uwarunkowania zwigzane ze sponsoringiem oraz reklama

w zalezno$ci od poczynionych ustalen;

e sugerowane jest przeprowadzenie transmisji na zywo w przypadku, gdy jest to
mozliwe, atakze przedstawienie wizerunku zawodnikéw, ktorzy biorg udziat

w zawodach;

e transmisja powinna by¢ prowadzona w kanatach jak najbardziej popularnych, tych,
ktore cieszg si¢ zainteresowaniem odbiorcéw, maja najwieksza ogladalnos¢. Istotne jest

to, aby obejrzato jg jak najwiecej widzow;
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e transmisja, ktora jest prowadzona na zywo, musi zawiera¢ zaréwno logo FIS-u, jak

1 informacje na temat rezultatu zawodow, odleglosci skokéw oraz inne istotne z punktu

widzenia zaréwno odbiorcy, jak 1 konkurencji dane (NRS 1994).

W zapisach podkres$lono, ze transmisja nadawana przez telewizj¢ publiczng musi
odbywac¢ si¢ w takiej samej formie, jak w przypadku innych nadawcow. Zwrdcono uwage na
to, aby kazdy odbiorca otrzymywat taki sam obraz i mégl go analizowa¢ (NRS 2009).
Kluczowa jest nie tylko sama wizja, forma odbioru, ale rowniez przesuni¢cie W czasie. Musi
by¢ ono na tyle krotkie, aby relacje mozna bylo uzna¢ za tworzong na zywo. Powinna tez
uwzglednia¢ ustalenia migdzy organizatorem a sponsorem zawoddw, tak aby jego obecno$¢
zostata podczas transmisji zaznaczona. W przypadku zawodow organizowanych przez FIS
sugeruje si¢ przeprowadzenie transmisji na zywo, przy czym jej forma nie moze W zadnym
stopniu dyskryminowa¢ zawodnikéw, bioragc pod uwage ich narodowos¢ czy inne atrybuty.
Kazdy z nich musi by¢ pokazywany w takim samym stopniu. Nieodtagcznym elementem musi
by¢ réwniez ekspozycja sponsordéw. Jesli transmisja jest realizowana przez telewizje
regionalng, powinna zawiera¢ oznaczenia FIS-u, wyniki zawodow, atakze dokonywane
pomiary W jezyku angielskim. Koszty nadawania najczeSciej pokrywa nadajacy, chyba ze
dokonano odrebnych ustalen. Zaznaczono, ze to uwarunkowanie bedzie miato zastosowanie
takze w przypadku przysztych technologii, czyli takich, ktore w konsekwencji rozwoju
obecnych pojawig si¢ na rynku (NRS 2019).

Analizowane transmisje telewizyjne pozwalaja na wskazanie, ze ich jako$¢ nie zawsze
cechowatla si¢ najwyzszym poziomem, szczego6lnie w latach 1996-1999, biorgc pod uwage
aspekt wizualny czy rozmywanie si¢ obrazu. Uwzgledniajac jednak mozliwosci techniczne
zwigzane Z realizacja, nie mozna wykluczy¢, ze w tamtym okresie byt to przekaz najwyzszej
dostepnej jakosci. W zadnym z nich nie znaleziono uchybien w stosunku do wymienionych
wyzej aspektow regulaminu. Zawody zawsze relacjonowane byly isa przez telewizje
publiczng, ktora jest najbardziej dostepnym kanatem dla odbiorcow. Niezaleznie tez od roku
podczas kazdych zawodow logo FIS znajdowato si¢ w widocznym miejscu. Ponadto nie ulega
watpliwosci, ze kazdemu ze sportowcow przed i po oddaniu skoku poswigcono podobny czas
antenowy. Natomiast zawodnicy, ktorzy uzyskali najlepsze rezultaty, mogli liczy¢ na
dodatkowg uwage medidw podczas ceremonii dekoracji.

Transmisja telewizyjna skokoéw narciarskich nie jest jedynie zwigzana 2z samg
prezentacja skoczkow oraz ich osiggnieé. Z biegiem czasu zaczgta zawiera¢ dodatkowe
elementy, takie jak czolowka, ktorej gtownym motywem jest oddanie skoku przez zawodnika.

Poza tym stworzono rowniez studio, W ktérym wypowiadaja si¢ eksperci. Na poczatku

77



znajdowato si¢ ono przy skoczni. Najcze¢sciej zapraszany byt jeden ekspert. W kolejnych latach
transmisja przybrata wymiar bardziej profesjonalny. Studio umiejscowione byto bezposrednio
W siedzibie telewizji. Zapraszano do niego wicksza liczbe ekspertéw: bylych zawodnikow,
trenerow oraz dziataczy. Ostatecznie studio zlokalizowano bezposrednio pod skocznia.
Stanowito to rozwigzanie niewatpliwie atrakcyjne zarowno dla kibicoéw znajdujacych si¢ na
miejscu, jak i tych przed telewizorami.

Pierwotnie studio bylo malo zréznicowane pod wzgledem merytorycznym.
W przypadku jednego eksperta brakowalo szerszej perspektywy i polemicznych glosow.
Zapraszani goscie W wiekszosci przypadkow przychodzili do niego ubrani W sposob, ktory
zdecydowanie wskazywat na ich powigzanie z relacjonowang dyscypling. Nawet jesli odbiorca
nie znal danej osoby, dzigki temu zyskiwal pewnos¢, ze jest ona ekspertem. Z kolei nowa
wersja studia, mimo wigkszej nowoczesnosci, dla samego kibica nie jest atrakcyjna, poniewaz
czesto sg to jedynie krotkie wstawki ze wzgledu na niska temperaturg otoczenia.

Trenerzy patrza na transmisje telewizyjne zupelnie zinnej perspektywy. W ich

rozumieniu przekaz nie moze by¢ nudny:

»(...) technologia przekazu informacji si¢ zmienia. Z kazdym rokiem zarzadzajacy
Pucharem Swiata staraja si¢ wprowadzi¢ trochg¢ nowosci i od§éwiezenia, aby ten
zarobwno wizerunek, jak i przekaz medialny skokow nie stal si¢ nudny. Ogolnie
z rozwojem technologii mieliSmy takie sytuacje, gdzie mozna bylo praktycznie
zaobserwowa¢ wicksze zmiany. Poczatek lat 2000. byl taki charakterystyczny,
kiedy na skoczni pojawito si¢ wigcej kamer. Przekaz telewizyjny byl robiony nie
tylko ze statycznych ujeé, ale tez byto duzo kamer obserwujacych zawodnikow.
Pokazywanie od $rodka $wiata sportowego, kamery, ktore jezdzg wzdtuz skoczni.
Inny przekaz medialny wprowadzony w ostatnich latach — sensory na nartach, ktore
pokazuja kibicom inne dane, do ktorych wcze$niej nie mieli dostepu. Jak my
odczuwamy obecno$¢ kamer, zalezy od wynikoéw sportowych. Tak naprawde to one
nap¢dzaja to, na ile jest zainteresowanie ze strony dziennikarzy ekipg czy
poszczegdlnym zawodnikiem” (piaty respondent — trener).

Sposob prezentacji skokow zalezy w duzej mierze od kreatywnosci | wizji operatorow
kamer. Wbrew pozorom niektore ujgcia powstaty przypadkowo, a obecnie stanowia integralng
cze$¢ kazdej transmisji z konkursu skokow narciarskich. Przyktadem takiego ujecia jest

pokazywanie trenerow skoczkow podczas lotu zawodnika i jego ladowania.

»(---) 1999-2001, kiedy Matysz si¢ zaczat przebijac, zaczgto pokazywacé treneré6w na
wiezy trenerskiej. Bardzo czesto ja si¢ tez tam pokazywalem, ze wzgledu na to, ze
byt Malysz, ktory naprawde §wietnie skakat. Po dwoch latach dopiero dowiedziatem
sig, ze W ekipie niemieckiej telewizji — to chyba byto NRD albo CDF, nie pami¢tam
— byto dwoch Polakéw. Jeden — 20 lat mingto i dalej stoi — zawsze byl stawiany
z kamerg naprzeciwko tej trybuny trenerskiej. Pokazuje czasami kawatek dojazdu,
ale ustawiony jest na stale na trybung trenerska i pokazuje trenerow, jak si¢ tam
poruszaja, ciesza imachajg tymi choragiewkami itd. Drugi zajmuje si¢
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pokazywaniem obrazu z kamer. Ma obraz z dwudziestu kamer i tymi suwakami
wybiera i przetacza obraz. Wymyslili sobie, ze wypromujg polskiego trenera, bo
przeciez sami sg Polakami, a ten Polak tak $wietnie skacze. Okazato sie, ze ludzie
lubig ogladac reakcje treneréw na tej wiezy trenerskiej. Dopiero po dwodch latach,
kiedy ich poznatem, opowiedzieli mi, ze oni takie ujg¢cia treneréw sobie sami
wymyslili a, ze zainteresowanie widzow bylo duze, to ujecia wpisaly si¢ w cate
widowisko” (szdsty respondent— cztonek Polskiego Zwiazku Narciarskiego).

Zarowno media, jak i0soby z Polskiego Zwigzku Narciarskiego daza do tego, aby
przedstawiany obraz byl jak najbardziej atrakcyjny, ciekawy i trzymal w napieciu. Musi by¢
tez spojny I miesci¢ si¢ W okreslonym czasie. Obecnie konkurs trwa od pottorej godziny do
maksymalnie dwdch godzin.

Momentem przetomowym, ktory zdefiniowal na nowo relacje miedzy skokami
narciarskimi a mediami, stato si¢ wykorzystanie internetu do transmisji konkursow
narciarskich. Z analizy wywiadow z przedstawicielami mediowymi wynika, Ze to ten moment
uznaje si¢ za determinant fenomenalnej popularno$ci dyscypliny. Ma on korzenie
w zwycigstwach Adama Matysza. W tym czasie zaczgly powstawac¢ na duza skale portale

0 tematyce skokow narciarskich, ktore relacjonowaty kazde zawody przez pryzmat widza.

»(...) wtedy zaczeta si¢ gorgczka skokow narciarskich. Wraz z uptywem czasu
i rozwojem mediéw internetowych zaczely powstawaé portale stricte zwigzane ze
skokami narciarskimi, tworzone przez pasjonatow” (czwarty respondent —
dziennikarz).

Internet jako medium stat si¢ zatem istotnym narz¢dziem utrzymania popularnosci
dyscypliny. Migdzynarodowa Federacja musiata si¢ do niego dostosowac i stworzy¢ regulacje
znim zwigzane. Korzysci, jakie wynikly ztej adaptacji, przyniosty liczne benefity dla
dyscypliny. Zgodnie z zapisami w dokumencie wszystkie wyniki zawodoéw oraz informacje
0 kalendarzu konkursow narciarskich musiaty i muszg zosta¢ podawane za posrednictwem tego
kanatu komunikacyjnego (NRS 2001).

Rozwdj internetu spowodowat jednak, ze zaczely pojawiac si¢ transmisje nielegalne,
czyli prowadzone przez osoby nieposiadajace akredytacji. Przyczynito si¢ to do umieszczania
zapisu na biletach zakazujacego nagrywanie zawodow. Jest to szczegdlnie wazne, poniewaz
obecnos$¢ tego rodzaju przekazow naraza na straty nadawcow, ktorzy relacjonujg konkursy
W sposob legalny. Adnotacje dotyczace tego aspektu zostaly wymuszone przez nowe
uwarunkowania zwigzane Z mozliwoscig transmitowania zawodow (NRS 2019).

W opinii przedstawicieli Polskiego Zwigzku Narciarstwa internet przyczynit si¢ do
wzrostu zainteresowania skokami narciarskimi. W okresie, w ktorym Adam Malysz zaczal

zwyciezaé, osiaggnelo ono apogeum popularno$ci w tym medium, poniewaz spoteczenstwo
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oczekiwato nie tylko relacji z zawodow, ale takze z zycia skoczka. W gazetach czy portalach
sportowych codziennie pojawiaty sie wigc informacje dotyczace zardOwno rezultatow
sportowych Matysza, jak i zycia codziennego. Z racji jego sukcesow chciano wiedzie¢ 0 nim
jak najwiecej. Media dostrzegly wzrost zainteresowania sportowcem, w zwigzku z czym
codziennie publikowaty 0 nim informacje. Do tego okresu odnoszg si¢ rOwniez przedstawiciele
mediéw. Za moment przetlomowy W historii uznali sukcesy Adama Matysza, ktore
spowodowaly wzrost zainteresowania tg dyscypling. Wedlug jednego z dziennikarzy nie

istnialy wczesniej media, ktore bylyby tylko zwigzane ze skokami narciarskimi:

»media wlaczyly skoki narciarskie do swojego programu, programow serwisow
informacyjnych na bazie sukcesow Adama Matysza. Wraz ze wzrostem
popularnos$ci dyscypliny, moze nie tyle dyscypliny, co samego Adama, a co za tym
idzie — rowniez skokéw narciarskich, wigcej czasu zaczeto poswigecaé wiasnie
skokom narciarskim, ale wszystko bazowalo na wynikach, jakie osiagal Adam.
Generalnie cala otoczka medialna, to wszystko medialne, co toczyto sig, to sg lata
2000-2001” (czwarty respondent — dziennikarz).

W zwiazku z powyzszym media staly si¢ czg¢scig skokow, kiedy odnotowano pierwsze
wygrane zawodnikow skokéw narciarskich. Wtedy pojawili si¢ réwniez zainteresowani tg
dyscypling sportowa kibicow, ktorzy chcieli oglada¢ zawody.

W 2009 roku do regulaminéw narciarskich wprowadzono pojecie nowych mediow.
Wskazano migdzy innymi na prawa do transmisji, ktore majg stanowi¢ witasnos$¢ wspolng
Miedzynarodowej Federacji Narciarskiej (FIS) iMigdzynarodowego Komitetu Igrzysk
Olimpijskich (MKOI) w przypadku igrzysk olimpijskich i mistrzostw $wiata, oraz rozszerzono
informacje na temat krotkich sprawozdan (NRS 2006). Zaznaczono, ze takie migawki
z zawodow, trwajace nie dtuzej niz trzy minuty, mozna realizowa¢ bez specjalnych umow.
Musza by¢ jednak stworzone wytacznie przez oficjalnego producenta i moga by¢ przekazane
do dyspozycji innym kanalom telewizyjnym, pod warunkiem Ze nie zostang wyemitowane
przed sprawozdaniem z zawodow przez kanat posiadajacy prawa do transmisji TV i pod
zadnym pozorem nie dtuzej niz 72 godziny po zakonczeniu zawodow (NRS 2006).

Wraz z pojawieniem si¢ nowych mediow wzrosta potrzeba tworzenia popularnych
treSci W migdzynarodowych i krajowych kanatach telewizyjnych w Europie, co odegrato
kluczows rolg w stworzeniu przekazu jako najwazniejszego zroédta dochodu. Miedzynarodowy
Zwiazek Narciarski nie pozostat bierny w tej sytuacji i rozpoczat kolejne prace nad zmianami
regulaminow sportowych. Pierwszym krokiem byto zdefiniowania takich terminow, jak radio,
telewizja oraz nowe media (NRS 2009). Zostaly uregulowane kwestie dotyczace radia.
Zwrécono uwage na mozliwos¢ promowania zawodow FIS-u przez poszczegdlne kanaty

wtedy, gdy prawa otrzymata gtowna radiostacja. Zebrany materiat mogt by¢ wykorzystywany
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jedynie na potrzeby produkcji programu radiowego. Przedstawiciele radia mogli by¢ obecni na
miejscu odbywania si¢ zawodow pod warunkiem otrzymania stosownych do tego celu
zezwolen.

W przypadku internetu podmioty posiadajgce prawa do transmisji zobligowane sg, aby
uniemozliwi¢ dostep osobom, ktére wspomnianych praw nie nabyly. Przekaz obrazow
powinien trwa¢ 30 sekund, natomiast nie ma ograniczen W przypadku materiatoéw, ktore nie
dotycza zawodow (NRS 2009).

Istotna kwestig staly si¢ relacje telewizyjne zawarte w programach informacyjnych,
takich jak np. ,,Wydarzenia” czy ,,Wiadomosci”. Pojawia si¢ W nich mozliwo$¢ wykorzystania
krotkich fragmentow pochodzacych z transmisji przez podmioty, ktore nie posiadaja praw do
ich nadawania. Takie rozwigzanie spowodowane byto tym, ze W znacznej liczbie krajow, ktore
uczestniczg W zawodach, odrebne ustawy gwarantuja mozliwo$¢ korzystania z takich
fragmentow, aby przedstawi¢ odbiorcom najwazniejsze wydarzenia sportowe. Przy czym nie
ma mozliwosci, aby fragmenty te byly przechowywane w archiwach. Tam, gdzie nie ma
regulacji ustawowych dotyczacych udostgpniania fragmentow wydarzen sportowych,
wszystko zalezne jest od odrebnych ustalen (NRS 2019).

Wazna przestrzenig W transmisjach telewizyjnych, na ktorg wskazywali respondenci,
byly wywiady z zawodnikami, stanowigce integralng cze$¢ przekazu sportowego. Wedtlug
sportowcow taka ich obecnos¢ — w formie wywiadow i prezentacji — stata si¢ nieodtacznym
elementem skokoéw narciarskich. Kontakt zawodnikéw z mediami uzalezniony jest od miejsca
konkursu. Kadra polska przyznaje, ze najwigcej wywiadéw udziela w Polsce. Wiaze si¢ to
z duzym zainteresowaniem ta dyscyplina, ale rowniez wysokimi wynikami polskich skoczkéw
w ostatnich latach. Potwierdzaja to =zapisy W regulaminach. Obowigzek uczestnictwa
w wywiadzie natozony jest na zawodnikoéw, ktorzy zajeli pierwsze trzy miejsca. Ponadto
dziennikarze musza zosta¢ podczas zawodow odpowiednio oddzieleni od publicznosci i byé
ustawieni w sposob bezpieczny, umozliwiajacy przejscie pozostatym sportowcom. (NRS
2019).

Podczas rozmowy korespondencyjnej zawodnicy podkreslili, ze ich obowigzkiem jest
takze uczestnictwo w konferencjach prasowych po zawodach. W pozostatych przypadkach
charakter kontaktu skoczkéw z mediami zalezny jest W duzej mierze od dobrej woli zawodnika
oraz sztabu szkoleniowego. Zdarzajg si¢ sytuacje, ze trener albo jego zast¢pca przerywaja takie
spotkania ze wzgledu na p6zng pore lub zmeczenie. Zdaniem jednego z treneréw wywiady sg
trudne dla skoczkow, poniewaz nie zawsze moga mie¢ oni ochote, aby rozmawiaé

Z dziennikarzami, chociazby ze wzgledu na nieudany skok.

81



Media sg obecne rowniez podczas treningdw, ale tylko tych, ktore sa dla nich otwarte,
poniewaz ich obecno$¢ moze by¢ czynnikiem rozpraszajagcym. W zwigzku ztym jest to
organizowane w taki sposob, ze media raz na miesiac, lub rzadziej, s3 zapraszane na otwarty
trening i maja mozliwo$¢ uczestnictwa w nim. Pozwala to skoczkom skupi¢ si¢ na swojej
pracy.

Wedlug jednego z treneréw Polacy sa przyzwyczajeni do obecnosci duzej liczby kamer
I traktuja je W sposob naturalny. Problematyczne moze by¢ to dla zawodnikow z innych krajow
niz Polska, gdzie skoki narciarskie nie sg tak popularne. Podczas wywiadow zwrocono uwagg,
Ze czasem pojawiajg si¢ negatywne sytuacje. Sporadycznie zdarza si¢, ze dziennikarz, ktory
chce zrobi¢ jaki§ materiat, spoznia si¢, nie przychodzi na umowione spotkanie lub np.
przychodzi na treningi zamknigte dla dziennikarzy. Takie przypadki, mimo ze naleza do
rzadkosci, sa jednak oceniane przez trenera jako brak szacunku do pracy zawodnikow
i trenerow. Wskazano, ze kiedy Stefan Horngacher byt trenerem kadry Polski, takich zdarzen
bylo mniej, poniewaz dziennikarze otrzymali jasny komunikat, Ze nie moga kontaktowac si¢
z zawodnikami, kiedy tylko chca.

Przedstawiciele mediow zazwyCzaj rozumiejg sytuacj¢ irzadko si¢ narzucajg ze
wzgledu na to, Ze jest to stresujace dla obu stron. Z tego powodu staraja si¢ wypracowac takie
rozwigzania, aby byly korzystne dla wszystkich. Zgadzaja si¢, ze relacja medialno-sportowa
powinna opierac si¢ na partnerstwie, wzajemnych negocjacjach, ustaleniu tego, gdzie znajduje
si¢ granica, ktorej nie mozna przekraczaé. Dziennikarze i realizatorzy podkreslili, ze szanujg
prywatng sfere skoczkow, ich prawo odmowy udzielenia wywiadu. Wzajemny szacunek jest
kluczem do stworzenia i utrzymania relacji pozytywnych oraz partnerskich.

Mimo tego, ze przedstawicielom medidéw wytyczono granice, maja mozliwos¢
transmitowania tego, co robig sportowcy W czasie, gdy nie znajdujg si¢ bezposrednio na
skoczni. Wszystko zalezy od checi, ale rowniez mozliwosci organizacyjnych. W pierwszej
z analizowanych transmisji, tj. z 1996 roku, ujgcia byty stosunkowo ubogie i dotyczyty jedynie
prezentacji samych zawodow. W kolejnych latach tychze uje¢ bylo wiegcej, pokazywano
momenty, w ktorym skoczkowie poruszajg si¢ po wyciggu, oczekujga na oddanie skoku czy
W przestrzeni, gdzie odpoczywaja albo si¢ szykuja do lotu. Prezentowane s3a tez ujgcia
sportowcow ogladajacych skoki konkurentow. Poza tym transmisja wzbogacana jest coraz
czesciej urywkami spoza skoczni. Zazwyczaj dzieje si¢ to bezposrednio przed rozpoczeciem
zawodow, kiedy realizatorzy pokazujg widzowi lokalne krajobrazy. Warto rowniez wskazac,
Ze obecnie osoby zajmujace si¢ realizacja muszg by¢ przygotowane na rézne ewentualnosci,

np. wstrzymanie zawodow ze wzgledéw pogodowych. W takiej sytuacji musza pokazaé cos,
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co bedzie dla widza réwnie atrakcyjne, jak same zawody. Wigczenie powtorki z oddanych
skokow czy przypomnienie starych wywiadow nie jest tak atrakcyjne, jak prezentowanie tego,
co dzieje si¢ W czasie rzeczywistym. Dlatego zawodnicy czgsto pokazywani sa po oddaniu
skoku, zakonczeniu zawodow ze swoimi rodzinami czy kiedy wspoélnie celebruja zwyciestwo.

W zwigzku z powyzszym mozna zaznaczy¢, ze do kluczowych zmian w badanym
zakresie doszto w latach 1994, 2006, 2009 oraz 2019. Bylo to spowodowane W duzej mierze
rozwojem internetu i mozliwosciami transmisji. Jak powszechnie wiadomo, media dazg do jak
najwyzszej jakosci przekazywanego obrazu i zwigkszenia spektakularnosci pokazywanych
zawodow. Te dwa czynniki przyczyniajg si¢ do wysokiej ogladalnosci, przektadajacej si¢ na
duza ekspozycje medialng poszczegdlnych marek. To zkolei zwigzane jest Zzciagle
postepujacym procesem sponsoringu i reklamy, ktory generuje duze zyski finansowe
bezposrednio dla dyscypliny iposrednio dla mediéw. Dlatego, aby wykresy zwigzane
z ogladalnos$ciag skokéw narciarskich rosty, producenci telewizyjni sugeruja zmiany,
definiujace na nowo dyscypling. Relacje te okresli¢ mozna jako relacje przyczyniania sig, ktéra
Spetnia warunek konieczny, ale niewystarczajacy. Oznacza to, ze aby wi¢z mogla istniec,
muszg ja tworzy¢ dwa podsystemy. Inaczej nie bedzie miala racji bytu. W tym przypadku jest
to sport, ktory tworzy tresci, i media, przekazujace wygenerowang zawartos¢ W swiat. Gdy

zabraknie cho¢ jednego podsystemu, relacja nie zaistnieje.

5.4. Reklama i sponsoring

Nowymi aspektami, ktore zaistnialy wrelacji migdzy sportem a mediami,
I jednoczesnie przyczynity si¢ do jej ksztaltowania, sg reklama i sponsoring, z ktorymi
nicodlacznie wigza si¢ zawody w skokach narciarskich. Reklamodawcy majg istotne znaczenie
dla obecnego funkcjonowania skokow narciarskich, dlatego w regulaminach stworzono osobny
rozdzial regulujacy te zagadnienia. Analizowane dokumenty sportowe pokazuja, ze ich rola
jest uzalezniona czesciowo od rodzaju konkursu. Kwestie sponsoringu i reklamy w zawodach
Pucharu Swiata opieraja si¢ na ustaleniach miedzy organizatorem, narodowymi zwigzkami
i FIS-em.

Reklamy w skokach narciarskich, ale rowniez w innych sportach nie tylko zimowych,
sg bardzo wazne, poniewaz $rodki finansowe umozliwiajg organizacje kolejnych zawodow.
Przepisy wtym aspekcie reguluja kwestie dotyczace miejsca isposobu umieszczania
emblematow sponsorow na strojach sportowcow. Zapytano oten aspekt rowniez
respondentow. Zarowno cztonkowie Polskiego Zwigzku Narciarskiego, jak i przedstawiciele

mediow sg bardzo $wiadomi zagrozen i korzysci ptynagcych ze wspotpracy z firmami. Jest to
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element bardzo istotny, ktory determinuje rozwdj dyscypliny. Jeden z respondentdw przyznaje,
ze:
»Sport na kazdym poziomie — niewazne, czy mowimy 0 skokach narciarskich czy
moéwimy 0 kazdym innym sporcie — potrzebuje mie¢ dofinansowanie. Wiadomo, ze
jesli jest duze zainteresowanie medialne, za duzym zainteresowaniem medialnym
idzie zainteresowanie marketingowe powigzane Z dana dyscypling. Bez tego
zainteresowania medialnego, a przez to bez popularnosci dyscypliny, nie ma tych
relacji idyscyplina si¢ nie rozwija. Generalnie to jest taka zalezno$¢ iduza

symbioza pomiedzy marketingiem, przekazem medialnym i rozwojem dyscypliny ”
(pierwszy respondent — cztonek Polskiego Zwigzku Narciarskiego).

W  zapisach regulaminowych pojawily si¢ rowniez obostrzenia. Karalne jest
prezentowanie sprzetu zawierajacego reklam¢ podczas wstegpowania na podium, a takze przed
samg dekoracja i po niej (NRS 1994). Ten widowiskowy moment, podczas ktorego odgrywany
jest hymn panstwa zwyciezcy, stanowi podniosta i uroczysta chwilg, wigc podczas jego trwania
nie dopuszcza si¢ aspektu komercyjnego. Jest to swoiste sacrum. Zapis ten na przestrzeni 25 lat
ulegl zmianie. Sportowcy dalej nie moga zabieraé ze sobg sprzgtu sportowego na ceremonie,
podczas ktorych odgrywany jest hymn lub podnoszona flaga panstwowa, ale wolno im to
uczyni¢ podczas dekoracji na podium, atakze w trakcie poOzniejszych wywiadow. Dla
sponsoroéw jest to bardzo wazny moment, poniewaz ich logo i nazwa zostaja wyeksponowane.

Respondenci w swoich odniesieniach do sponsoringu i reklam skupiali si¢ géwnie na
korzys$ciach, podkreslajac aspekt finansowy. Przywotywali sukces Adama Matysza jako
moment, w ktorym rozpoczat si¢ wzrost zainteresowania skokami, co przelozylo si¢ na
uwarunkowania medialne, pojawienie si¢ nowych sponsorow i reklam. Podczas wywiadu

wymieniano miejsca na skoczni, gdzie najczesciej eksponuje si¢ znaki towarowe firm:

,jesli chodzi 0 sponsoréw, (...) polega to na eksponowaniu sponsorow W zaleznos$ci
od tego, jaki wktad finansowy wnoszg W réznych miejscach, ktore sa najbardziej
widoczne na skoczni, czyli na przyktad belka startowa. Za sportowcem zawsze sa
tablice, a jesli zawodnik tam oczekuje troszke dhuzej, to wtedy to si¢ wbija w oczy.
Ciagle trwaja poszukiwania, W ktorym miejscu i jakie reklamy majg si¢ znalez¢ na
skoczni. Podstawowy pakiet obejmuje tablice na gorze, potem tablice na dole, gdzie
zawodnicy laduja. Od jakiego$ czasu jest wprowadzone, ze jak kto$ prowadzi, to
stoi natle reklam i reklamodawcow. Bramka, przez ktdrg zawodnicy przechodzg po
zeskoku, tez ma wazne miejsce. Tak samo bandy reklamowe, balony ktore wisza,
tablice na trybunie sedziowskiej czy na trenerskiej, czy tam, gdzie stojg zawodnicy”
(szosty respondent — cztonek Polskiego Zwiazku Narciarskiego).

W odniesieniu do relacji miedzy mediami a sportem trenerzy réwniez zwracali uwage
na kwestie sponsoringu, ktore majg odzwierciedlenie w regulaminach. Zgodnie ze wskazaniem
trenerow wspoOlpraca miedzy sponsorami a skokami narciarskimi opiera si¢ niejako na

symbiozie, wspotpracy. Zardéwno skoczkowie, jak I trenerzy posiadaja pewne zobowigzania,
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Z ktérych musza si¢ wywigza¢, a media dajag im takg mozliwos¢. Przyktadem jest tutaj
koniecznos$¢ prezentowania 10go sponsorow na strojach.

W 2017 roku przepisy dotyczace sponsoringu zostaly dodatkowo rozszerzone 0 aspekt
zwigzany Zz finansowaniem zawodnikow przez firmy zajmujace si¢ hazardem. Zgodnie
Z regulaminem nie ma mozliwosci, aby wspomniane przedsigbiorstwa byly sponsorem
tytularnym. Poza tym konkursy narciarskic nie mogg by¢ finansowane przez tego rodzaju
korporacje. Wylacza si¢ rowniez mozliwos¢ bezposredniego sponsoringu sportowcow przez
firmy hazardowe, z wyjatkiem loterii, a takze W przypadkach, gdy takie podmioty nie zajmuja
si¢ prowadzeniem zaktadow sportowych. Wazne jest réwniez to, ze sponsorzy nie przelewaja
srodkow bezposrednio na konto zawodnika. Odbywa sie¢ to dopiero za posrednictwem zwigzku
narciarskiego (NRS 2017).

Analiza rozmow z przedstawicielami mediow wskazata na bardzo istotny czynnik,
ktory determinuje budowanie relacji z mediami przez sponsoring. Jest nim cyklicznos$¢. Jeden

z producentow filmowych, pracujacy w dziale sportowym, zaznacza, ze:

,»(...) wynik sportowy jest taka przestanka, ze media si¢ tym interesuja, a jak media
si¢ tym interesuja i wchodzg na imprezg, to takim sportem interesuja si¢ sponsorzy.
A jeszcze w sytuacji takiej jak skoki narciarskie, kiedy sa cykliczne jak serial
telewizyjny i pojawiaja si¢ sobota, niedziela przez okres czterech miesigcy (...) to
jest taki takomy kasek. Media i medialno$¢ sportu powoduje zainteresowanie
sponsordw, ktorzy moga si¢ ze swoimi reklamami, logo promowa¢ podczas imprezy
przy duzej ogladalnosci. | potem mozna to wyliczy¢. Jest taki system wyliczania
tego zwrotu medialnego. To jest taki jakby troche wirtualny pieniadz, ale jest to
przeliczane na wartos¢ finansowa ekspozycji tych logo podczas imprezy. Polega to
na tym, ze ile sponsor musiatby zaptaci¢, wykupujac reklamy w telewizji, zeby
uzyskac ten sam efekt. Okazuje si¢, ze duzo taniej moze to uzyskac przez sport”
(siodmy respondent — producent telewizyjny).

Powyzsza opinia ma odzwierciedlenie we wnioskach ptynacych z badanych
transmisjach telewizyjnych, dotyczacych istotnosci stopnia eksponowania reklam i sponsoréw
podczas trwania zawodow. Analiza sportowych transmisji telewizyjnych Pucharu Swiata
w Zakopanem wykazata, ze z biegiem lat coraz wigksze znaczenie odgrywata medialna
prezentacja sponsoréw i reklam. Pojawiaty si¢ one w coraz szerszym zakresie, a zarazem
zmieniata si¢ forma ich przedstawiania. W 1996 roku prezentacja reklam i sponsorow miata
skromny wymiar, bez charakteru intencjonalnego. Podczas zawodow wszelkie atrybuty
zwigzane z reklamg, jak np. plakaty, balony czy banery, ukazywaly sie¢ jedynie podczas
ladowania zawodnika (Transmisja wideo z 18. sezonu Pucharu Swiata mezczyzn w skokach

narciarskich 1996). W kolejnych latach ta sytuacja zaczeta si¢ zmieniac.
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W 1998 roku odnotowano pierwsze zblizenia skierowane na logo sponsora, podczas
gdy zawodnik znajdowat si¢ na belce — obraz kamery zatrzymywat si¢ bezpos$rednio na nim
Rok pozniej prezentacja reklam nie stanowita istotnego elementu transmisji, mozna nawet
powiedzie¢, ze ograniczone zostaly zblizenia na skoczka po oddaniu skoku. Jednak byt to
pojedynczy epizod ijuz w2002 roku wzrosta liczba zblizen na poszczegdlne reklamy
umieszczane w miejscach widocznych i strategicznych. Dodatkowo logo sponsora bylo
prezentowane W czotéwce transmisji. Sama forma prezentacji reklamodawcéw podczas
konkursu skokow si¢ nie zmienita, wzrosta natomiast jej czestotliwos¢. Logo prezentowane
jest podczas przebywania zawodnika na belce startowej oraz po zjezdzie. Poniewaz jednak
podczas relacji zaczeto poswigca¢ wickszg uwage reakcjom sportowca po oddanym skoku,
reklama sita rzeczy pojawia si¢ czeéciej (transmisja wideo z XX. sezon Pucharu Swiata
Mezczyzn w Skokach Narciarskich 2002).

Powyzsze wnioski potwierdzaja wypowiedzi respondentow, wskazujace, ze
przelomowym momentem byt rok 2000, w ktorym nastgpito najwiecej zmian. Kluczowe jest
to, ze wraz Z kolejnymi latami rosta liczba sponsorow, zmienialy si¢ mozliwosci reklamy,
a transmisja zawodow musiata réwniez uwzglednia¢ zalezno$¢ rozwoju dyscypliny od
podmiotow ja finansujacych. W zwigzku ztym w kolejnych latach zaobserwowano
zwigkszong liczbe zblizen na reklamy. Dodatkowo przybieraly one formy bardziej
spektakularne. Rozwdj potencjalu reklamowego mozna obserwowaé w analizowanych
transmisjach od 2002 roku. Liczba reklam, ich umiejscowienie zaczeto si¢ zmieniaé. Stawaty
si¢ one nie tylko wigksze, ale rowniez znajdowaly si¢ w miejscach kluczowych z perspektywy
transmisji — tzn. tam, gdzie reklam¢ moze zobaczy¢ jak najwigksza grupa odbiorcow.
Przybieraly one forme balonow, baneréw, bramek, przez ktore przechodzg zawodnicy, a takze
znajdowaly si¢ na strojach sportowcow i trenerow. Potwierdzajg to analizy wywiadow
Z przedstawicielami Polskiego Zwiazku Narciarskiego.

Od pierwszych sukceséw Adama Matysza skoki przestaty by¢ dyscypling sportu, ktorej
transmisja prezentuje jedynie wynik sportowca czy dlugo$¢ skoku. Zmiany w skokach
narciarskich wplywaly na forme transmisji, poniewaz rozwdj dyscypliny zdeterminowat
koniecznos¢ ukazania szerszego kontekstu. Widoczne to jest w Narciarskich Regulaminach
Sportowych. Przez lata zmienialy si¢ poszczegdlne przepisy, skupiajac si¢ przede wszystkim
na relacji miedzy mediami a sportem oraz uregulowaniu kwestii zwigzanych z reklama.

Relacje migdzy mediami asportem w odniesieniu do uwarunkowan zwigzanych
Z obecnoscia reklamy i sponsoringu przez lata si¢ rozwijaty, pozostajac w symbiozie, dzigki

ktorej dyscyplina mogla imoze nadal si¢ rozwijaé. Analiza powyzszych zapisow
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regulaminowych wykazata, ze uwarunkowania zwigzane ze sponsoringiem i reklamag
najszerzej zostalty scharakteryzowane w latach 2002, 2012, 2017 i2019. Migedzynarodowy
Zwiazek Narciarski na biezaco stara si¢ reagowac na zmiany technologiczne, ktore sg szansg
rozwoju dyscypliny. Ewolucja przepisoéw doprowadzita rowniez do zmian struktury finansowej
| organizacyjnej skokow narciarskich. Mozliwosci w tym obszarze szczegdlne widzg trenerzy,
przedstawiciele Polskiego Zwigzku Narciarskiego | mediow. Dla kazdej z wymienionych stron
wspolpraca z podmiotami komercyjnymi daje mozliwosci ewolucji dzigki symbiozie
I wspolnego dazenia do podniesienia spektakularnosci zawodow. Wigz ta jest relacja
przyczyniania si¢, ktéra speilnia warunek konieczny. Tak jak w dwoch poprzednio
analizowanych kryteriach, tak itutaj egzystencja i funkcjonowanie tych podmiotow jest
warunkiem koniecznym, co oznacza, ze nawzajem si¢ uzupetniajg. Skoki narciarskie w swojej
przestrzeni daja mozliwosci prezentowania reklamodawcow, natomiast dziennikarze za
pomoca transmisji telewizyjne] wzmacniaja ekspozycje reklam. Oba byty funkcjonuja

W synergii i sg sobie nawzajem potrzebne.

5.5. Czystos¢ dyscypliny (doping)

Nieodtgczng czgs¢ kazdej dyscypliny sportowej, a wigc rowniez skokoéw narciarskich,
stanowig badania lekarskie oraz antydopingowe. Przestrzen ta jest istotng czescia ksztattowania
relacji sportowo-medialnej, poniewaz ,,czysto$¢” i ,,jakos¢” dyscypliny stanowig bardzo wazny
aspekt w kreowaniu produktu, jakim sa skoki narciarskie. Regulaminy narciarskie z lat 1974-
2019 w sposob podobny formutujg to zagadnienie, zawierajgc wskazanie, ze doping jest
surowo zabroniony, a jego stosowanie wigze si¢ z kara.

W skokach narciarskich bardzo rzadko odnotowuje si¢ przypadki wykorzystania
srodkow farmakologicznych czy narkotykow. Sport ten nie wymaga od skoczkow tak wysokiej
wytrzymatos$ci, jak chociazby w przypadku biegéw narciarskich. W zwigzku z tym doping ma
tutaj charakter incydentalny i opiera si¢ W gtéwnej mierze na manipulacji sprz¢tem czy wadze
zawodnika. Mniejszy ciezar ciata W potaczeniu z wykorzystaniem odpowiednio wykonanego
kombinezonu moze dawaé sportowcowi przewage. Ztego powodu wprowadzono zapisy
dotyczace wartosci BMI skoczka (NRS 2007). W przeprowadzonych wywiadach zawodnicy
réwniez odniesli si¢ do tego problemu. Jeden z nich wskazat, ze:

,»,Glowna przyczyng wprowadzania nowych przepisow jest to, zeby ujednolici¢
system sprzgtowy, aby kazdy mial identyczne szanse na wygrang. Zeby liczyly si¢

umiejetnosci, a nie tylko wyscig zbrojen” (6smy respondent — zawodnik kadry
narodowej).
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Natomiast drugi skoczek zaznaczyt, ze:

»Zmiany w przepisach, wieksze czy mniejsze, sg co roku, dlatego dla nas to nie jest
nic nowego. Zmieniajg si¢ wytyczne co do sprzetu, kombinezonow, nart i musimy
si¢ dostosowywac” (dziewiaty respondent — zawodnik kadry narodowej).

Skutki dopingu mozna rozpatrywa¢ dwojako: w aspekcie marketingowym oraz
sportowym. Z punktu analiz relacji medialno-sportowej bardzo istotne jest budowanie
pozytywnego wizerunku dyscypliny. Produkt — a tak postrzegane sg skoki narciarskie przez
media — nie moze by¢ odbierany jako mistyfikacja imusi cechowaé si¢ najwyzsza
wiarygodnos$cig. Jest uosobieniem wartosci — zdrowa rywalizacja z zachowaniem zasad fair
play, wytrwalo$¢ czy pokonywanie wiasnych stabosci — i niepowtarzalnych emocji. Coraz
czesciej wydarzenia sportowe okreslaja wazne momenty wpisane W zbiorowg pamigé
kulturowga. Dlatego osoby tworzace t¢ dyscypling musza wykazywaé zachowania fair play.

Analizujac ten aspekt przez pryzmat sportu, jeden z przedstawicieli Polskiego Zwigzku
Narciarskiego wskazuje wrgcz, ze zmiany, jakie wprowadzano w regulaminach, dotyczyty
glownie tego problemu. Wskazal, ze sg one zwigzane z ,,czystoscig” dyscypliny i dbaniem
0 zasady fair play na skoczni. Wraz z rozwojem technologii juz od lat osiemdziesigtych XX
wieku wprowadzano innowacyjne rozwigzania W budowie sprzetu. Przykladem moze by¢
modyfikacja nart przez Svena Hannavalda podczas zdobywania Mistrzostwo Swiata w Lotach

Narciarskich. Zmian jest znacznie wigcej:

,»pierwsza kwestig, ktora nalezatoby tutaj poruszy¢, to byto w ogéle wprowadzenie
czegos takiego jak kontrola sprzetu. Dawniej tego nie byto. Kontrola sprzetu zaczeta
by¢ prowadzona, W potowie lat dziewieédziesigtych. Zaczeta byé¢ coraz bardziej
jakby rozszerzona. To byta taka pierwsza duza zmiana. Druga bardzo duza zmiang
to bylo wprowadzenie tabeli BMI do skokow, czyli jakby uzaleznienie dlugos$ci nart
od masy ciala — to byto bardzo rewolucyjne. Trzecig kwestia, ktora byta dosy¢ duza
i bardzo odczuwalna dla zawodnikéw albo ktéra za kazdym razem jest, to sa
wszystkie zmiany dotyczace obwodéw kombinezonow™ (pierwszy respondent —
cztonek Polskiego Zwigzku Narciarskiego).

Oprécz powyzszych aspektow trenerzy zwracali uwage na wprowadzone rozwigzanie
dotyczace strojow, szczegolnie gdy zawodnicy wykorzystywali wigksze kombinezony
zrobione z materiatow nieprzepuszczajacych wiatru. Miato to na celu zwigkszenie nos$nosci
zawodnika. Takie zachowania generowaly negatywne opinie na temat dyscypliny I nawet
sugerowano, ze wszystko jest rezyserowane jak we wrestlingu®*.

Trenerzy wskazywali rowniez, ze:

34 Profesjonalny wrestling jest ,,symulowany” w tym sensie, ze wszystkie wyniki sa z géry ustalone, a ich efekty
— czgsto przesadzane. Niektore traktowane sg jako formy przedstawienia albo dramatu.
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,,ostatnie trzy sezony, mozna powiedzie¢, ze jest wzgledna stagnacja. Przepisy sg
delikatnie zmieniane. Najwigksze zmiany byt przeprowadzane w latach 2003-2010,
gdzie mielismy praktycznie co roku nowa sytuacj¢ dotyczaca przepisow zwigzanych
Z masg ciala zawodnikéw, dtugos$cig nart. Kombinezony byty wiele razy zmieniane,
byly zmieniane grubo$ci materiatu, przepuszczalno$¢ oraz obwody — kontrola
wielko$ci kombinezonu” (dziesiaty respondent — trener kadry narodoweyj).

Reasumujgc, opisane powyzej czynnos¢ mialy imajg na celu, aby zawodnicy
postepowali wedtug zasad etyki i fair play. Niejednokrotnie podkreslano, ze wysoka jako$¢
sportu i jego ,,czystos¢” sg podstawowymi wymaganiami ze strony mediow. Bez tego skoki
narciarskie bedg widowiskowe, ale nie przyniosg okreslonych warto$ci. Przestang rowniez by¢
autentyczne, co dla widzow przed telewizorami jest bardzo wazne. Jednak nie tylko na nich si¢
tutaj wskazuje. Wazna jest rowniez atmosfera na skoczni. Od kilkudziesigciu do kilkuset
Kibicow na konkursach tworzy niepowtarzalng atmosfere, a przez to przekonanie o checi
wspottworzenia widowiska i przynaleznosci do niego.

Analizujac wyzej opisang wiez, rysuje si¢ ona jako relacja przyczyniania si¢, spetniajac
warunek wspomagajacy. Jest pomocng W funkcjonowaniu sportu, ale niekonieczng w jego
egzystowaniu. Media zwracaja uwage na ten aspekt i przyczyniajg si¢ do jego utrzymania,
poniewaz przez to skoki narciarskie sg produktem bardziej wartosciowym i atrakcyjnym dla
zainteresowanych. Jednak bez tej ingerencji wi¢z moze si¢ dalej rozwija¢ na innych

plaszczyznach bez zaktocen, poniewaz na tym polu media nie sg warunkiem koniecznym.

5.6. Ocena skoku

Kolejna cze$¢ analizy dotyczy kwestii bardziej praktycznej — oceny wykonywanego
skoku. W tym obszarze najbardziej widac¢ ingerencje mediow W przepisy definiujace skoki
narciarskie. Konsekwencjg tych zmian sg zapisy dotyczace mierzenia skokdéw oraz ich oceny.
Okreslenie tych uwarunkowan bylto niezbedne i z roku na rok pojawiaty si¢ dodatkowe zapisy.
Pierwsze informacje dotyczyty not za: styl, dlugosc¢, skok oraz note catkowitg (1974 rok). Nota
za styl obejmuje oceng pigciorga s¢dzidw, przy czym noty najwyzsze I najnizsze sg odrzucane.
Wynik uzyskuje si¢ poprzez dodatnie trzech not. Jesli sedziow jest trzech, w takiej sytuacji
zadna z not nie jest skreslana (NRS 1974). Drugg kategori¢ not stanowig te otrzymywane za
dlugo$¢ — muszg by¢é przyznawane w oparciu 0 dtugo$¢ skoczni. Poszczegdlne skocznie
wedhug dokumentu z 1974 roku powinny posiada¢ przygotowane do tego celu wyliczenia.

Wyniki podawane sg do wiadomosci zaraz po zawodach, przy czym sg to informacje

nieoficjalne. Po ich ogloszeniu w ciggu dwoch godzin istnieje bowiem mozliwos¢ ztozenia
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oficjalnego protestu zwigzanego z przebiegiem zawodow. W przypadku, gdy taka sytuacja nie
nastapi, stajg si¢ one wynikami oficjalnymi (NRS 1994).

Oprécz informacji  dotyczacych oceny skoku warto réwniez podkreslic, ze
w szczegblnych przypadkach istnieje mozliwo$¢ powtdrzenia skoku. Zawodnik moze si¢ 0 to
zwroci¢ do jury, jesli doszto do istotnych przeszkdd, ktore utrudnity mu jego oddanie.
Dodatkowo komisja moze podja¢ wlasng decyzje 0 powtdrzeniu skoku, jesli dostrzeze taka
konieczno$¢ (NRS 2001). Zapis ten przyczynit si¢ do wielu sytuacji, gdy z powodu ztych
warunkéw  pogodowych  zaistniata konieczno$¢ powtdrzenia calej serii  skokow.
W konsekwencji zawody trwaty po pie¢ godzin i w takich sytuacjach transmisje przerywano.
Byto to nie do przyjecia przez media. Wspomina 0 tym jeden z respondentow oddelegowany

z Polskiego Zwigzku Narciarskiego:

»(...) Media zaczely transmitowac skoki, ale przepisy byly takie, ze w razie zmiany
warunkéw pogodowych seria byta przerywana, po czym kontynuowano ten konkurs
znowu od poczatku. Czasami zdarzato si¢, ze znowu przerwano iznowu od
poczatku. Transmisje sie dluzyly, trwaly po trzy godziny, czasami po cztery a hawet
pie¢ godzin. To zajmowato czas antenowy. W koncu media nacisnety na dyrektoriat
Pucharu Swiata, zeby co$ z tym zrobi¢, bo transmisje zabieraty czas antenowy, a z
drugiej strony trudno bylo komus$ oglada¢ iwidzowie tez odchodzili od
telewizorow, jak serie przerywano iznowu od poczatku zaczynano. Tutaj byta
przetlomowa zmiana W przepisach polegajaca na tym, ze jezeli warunki
atmosferyczne si¢ zmienialy, np. wiatr zmieniat kierunek, to mozna bylo wtedy
obnizy¢ rozbieg, zmieni¢ predko$¢ najazdowa inie przerywaé serii” (szosty
respondent — cztonek Polskiego Zwigzku Narciarskiego).

Burzliwe konsultacje z wladzami Miedzynarodowego Zwigzku Narciarskiego
doprowadzilty do powstania zapisu dotyczgcego uwarunkowan zwigzanych z przebiegiem
zawodow. Wyszczegolniono, ze jesli zawodnik odda skok, ktory bedzie dluzszy niz 95%
dhtugosci skoczni, to W takiej sytuacji jury ma obowigzek przeprowadzenia zebrania i podjecia
decyzji 0 tym, czy zawody mogg by¢ kontynuowane. Jesli tak, to seria zostanie powtdrzona,
abelka — obnizona. Z drugiej strony, jesli oddawane skoki sg za krotkie, jury mogto
zdecydowac o podniesieniu belki. Tego rodzaju uwarunkowania doprowadzity do powstania
systemu kompensacji ,,wiatr/belka” (art. 402 NRS 2019). Kiedy ten przepis jest stosowany
i dochodzi do upadku zawodnika, ktory oddat skok na odlegtos¢ nie krotsza niz 95% skoku
sportowca osiggajacego najdtuzszg odlegtos¢, ma on prawo uczestniczy¢ w drugiej serii.

Wprowadzenie przepisu nazwanego ,,wiatr/belka” jest przyktadem ingerencji mediow
w przepisy skokéw narciarskich. Cykliczne spotkania przedstawicieli dyscypliny i mediow

majg na celu dyskusje nad takimi zmianami:
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,Raz W roku odbywaja si¢ spotkania przedstawicieli Migdzynarodowej Federacji
Narciarskiej z r6znymi mediami — od tych telewizyjnych po roézne prasowe,
internetowe itd. Tam si¢ tez ustala czasy transmisji. Trzeba zgra¢ wszystkie imprezy
Pucharu Swiata, ktore si¢ odbywaja w biegach w alpejskich czy w skokach. (...)
Przede wszystkim media troszeczke wymusily na dyrektoriacie Pucharu Swiata
w skokach sytuacje, w ktorej seria jak si¢ rozpocznie, to si¢ zakonczy. Przepisy
«wiatr/belka» powstaly tez ztytulu nacisku mediow przez wzglad na czas
antenowy, zainteresowanie ludzi przed telewizorami i tych fizycznie na skoczni,
ktorzy nieraz odchodzili, bo znowu si¢ przerywato. Widzowie mieli do$¢ stania na
mrozie i czekania. Tutaj media miaty wptyw, ze taka zmiana zostala dokonana”
(szosty respondent — cztonek Polskiego Zwiazku Narciarskiego).

Kolejng zmiang jest wprowadzenie wspolczynnika ,,f’. Okresla on stosunek dlugosci
rozbiegu do skoku sportowca. Przyjeto, ze 1 metr rozbiegu odpowiada okoto 5 metrom lotu
skoczka. Wprowadzono réwniez zapis dotyczacy przelicznika odlegtosci ze wzgledu na wiatr.
Opisano go wzorem: Aw = TWS * (HS - 36) /20*° (NRS 2009). Wprowadzenie tych przepisow
budzito wiele kontrowersji. Austriacki skoczek narciarski Gregor Schlierenzauer odniost si¢ do
zapisOw nastgpujaco:

,»Nie podobaja mi sig¢ te testy, obawiam si¢, ze konkursy moga sta¢ si¢ rozgrywka
taktyczng migdzy trenerami a ich zawodnikami. Po drugie, nie jest mozliwe opisanie
formuta warunkow zewnetrznych. A po trzecie, widzowie nie zrozumieja nowych
zasad, moze by¢ bowiem tak, ze zawodnik, ktory skoczy najdalej, nie wygra

konkursu —nie zgadzam si¢ z tym. Zwyci¢zca powinien by¢ ten, kto robi najwigksze
show, kto lata najdalej” (Schlierenzauer 2009).

Skomentowat je réwniez Adam Matysz:

»Wydaje mi si¢, ze te pomiary sg bardzo wiarygodne. Walter Hofer wszystko nam
wythumaczyt. Wychodzac z progu, zawodnik uruchamia fotokomorke. W ciagu
czterech-pigciu sekund lotu nastgpuje okoto 150-160 pomiarow sity wiatru. Potem
sifa jest uéredniana i na tej podstawie zawodnik otrzymuje dodatkowe punkty lub je
traci. Moze to nieefektowne rozwigzanie, ale sprawiedliwe" (Matysz 2009).

Podczas przeprowadzanych wywiadow zawodnicy czgsto odnosili si¢ do wyzej
wymienionych aspektow, podajac konkretne przyktady, jak zmiana punktacji za skoki,
wprowadzenie ekwiwalentow punktowych za wiatr, rozpoczecie najazdu z nizszej belki. Ta
transformacja przepisow budzita obawy skoczkéw, treneréw i srodowiska zwigzanego
z dyscypling, poniewaz byly nowe inikt nie wiedzial, czego si¢ spodziewaé. Zdaniem
przedstawicieli mediow z punktu widzenia transmisji skokow problematyczne byty zmiany
w przelicznikach. Realizatorzy musieli w sposob przystepny dla widza przekaza¢, dlaczego
dzieje si¢ tak, ze zawodnik, ktory oddat skok blizszy, znajduje si¢ w tabeli przed tym, ktory
oddat skok dalszy.

35 HS — rozmiar skoczni tzw. Hill Size, TWS — sita wiatru w m/s, Aw — wptyw wiatru na dlugo$¢ skoku.
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Wraz z tymi zmianami media stanety przed wyzwaniem stworzenia takiej oprawy
graficznej, ktora w prosty i jednorodny sposob bedzie je obrazowac i jednoczesnie podtrzymacé
uwage widza. Podczas transmisji bardzo wazna byta transparentnosé¢ i tatwos¢ w odbiorze
przekazywanego obrazu. Wspomniana graficzna prezentacja rezultatow skoczkow, a takze
innych informacji, ktore pojawialy si¢ na ekranach, w ciggu ostatnich lat byla elementem
cigglego rozwoju. Zmiany W tym zakresie zwigzane sg takze Zzewolucjg Narciarskich
Regulaminéw Sportowych. Nowe przeliczniki punktowe czy reguly spowodowaty, ze w inny
sposob trzeba byto wizualizowaé zmiany.

W pierwszych latach prezentacja miata charakter bardzo prosty. Opierata si¢ na
przedstawieniu podstawowych informacji na temat kolejnosci zawodnikoéw, dtugosci skokow,
a takze not s¢dziowskich. Wizualnie nie byto to rozwigzanie atrakcyjne, czgsto pojawiato si¢
na ekranie z op6znieniem lub znikalo zbyt szybko, przez co widzowie mieli ograniczone
mozliwosci zapoznania si¢ chociazby z listg startowg. Z czasem jednak forma prezentacji
stawala si¢ coraz bardziej atrakcyjna wizualnie. Cechowala si¢ znacznie lepsza jakoS$cig
kolorystyczng i przez dtuzszy czas widoczna byta na ekranie telewizora.

Kluczowa réznica miedzy kolejnymi zawodami zwigzana byla z pojawianiem sig¢
dodatkowych elementow, dajagcym widzom dodatkowe informacje, takie jak dlugosé
najlepszego skoku, ktory zostal do tej pory oddany. Oprécz tego W momencie ladowania
skoczka wprowadzono oznaczenia na zeskoku, ktore wskazywaly na odlegtos¢, jaka musi
osiggna¢, aby odda¢ skok najdluzszy. Dawalo to widzowi mozliwos¢ oceny dtugosci skoku
jeszcze przed pojawieniem si¢ wyniku na ekranie. Innym elementem byta informacja
0 rekordzie zyciowym widoczna przy nazwisku zawodnika przed oddaniem skoku.

W ostatnich latach uwzglgdniono wizualizacje zielonego $wiatta, kiedy zawodnik
znajdowat si¢ na belce i mogt rozpocza¢ oddawanie skoku. Dodano tez informacje dotyczaca
predkosci najazdu, ktora jest widoczna w lewym dolnym rogu ekranu wraz z podaniem nazwy
firmy dokonujacej pomiaru. Ponadto w ramach urozmaicenia umieszczane sa wizerunki
zawodnikow, informacje o zajmowanej pozycji oraz o kolejnosci wystgpujacych skoczkow.

Wszystkie wprowadzone zmiany w prezentacji poszczegdlnych aspektow zwigzanych
Z realizacja zawodow spowodowane byly nie tylko koniecznoscia przedstawienia
najwazniejszych danych oraz informacji obowigzkowych podczas transmisji, ale rowniez tych,
ktore podnoszg atrakcyjno$¢ zawodoéw. W okresie od 1995 do 2005 roku wprowadzono ich
najwigcej. Najliczniejsze dotyczyly tych zwigzanych z belkg oraz wiatrem. Z perspektywy
mediow przyczynity si¢ do zdefiniowania na nowo transmisji telewizyjnej skokow

narciarskich. Ten szczegdlny przypadek stanowi ilustracj¢ tego, W jaki sposdb mediatyzacja
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jest wielowarstwowym procesem zmian, w ktorym media aktywnie ksztattujg sport, skoki
narciarskie za$ sg doskonalym przyktadem, w jaki sposob dziedzina sportu zostata
zmodyfikowana i wzbogacona przez procesy mediatyzacji. Zaleznos¢ te przede wszystkim
charakteryzuje wzajemne powigzanie ztozonych procesow komercjalizacji. Ponadto skoki
narciarskie wyr6zniajg si¢ pod tym wzgledem organizacja czasu i przestrzeni. Media nie tylko
przeksztalcily zapisy w regulaminie, ale takze doswiadczenie z konkursoOw sportowych. Dla
publiczno$ci media staly si¢ warunkiem do pelnego przezycia wydarzenia i w tym przypadku
zdominowaty sport — skoki narciarskie.

Przez wzglad na niniejsze kryterium zaleznos$¢ sportowo-medialng identyfikuje si¢ jako
relacje przyczyniania si¢, spelniajgcg warunek konieczny i dostateczny. Z perspektywy
dyscypliny jest to wiez wspdlsprawcza ze wzgledu na wynik. Oznacza to, ze przez pryzmat
oceny skokow, aby zaistniala relacja na obecnym poziomie, muszg by¢ dwa podsystemy: sport
i media. Ponadto jest tutaj rowniez aspekt dodany czyli zrozumiate zaprezentowanie zmian
W ocenie skokow przez media. Warunkuje to dobre zrozumienie dyscypliny, a co za tym idzie

— utrzymanie jej atrakcyjnosci na tym samym albo wiekszym poziomie.

5.7. Polscy kibice skokow narciarskich

W analizowanych wypowiedziach respondentow czgsto pojawiajg si¢ odniesienia do
kwestii indywidualnego fenomenu polskich skokow narciarskich — co rowniez widaé
W zmieniajacych si¢ przepisach sportowych. Odwolujac si¢ do tej charakterystyki, mozna
wyrozni¢, ze plusem i warto$cig dodang zawodow sa kibice. To oni tworza unikatowg
specyfike polskiego narciarstwa. Wszyscy respondenci jednoglos$nie zgadzali sie, ze takiej
oprawy skokow jak w Polsce nie ma nigdzie indziej. Nawet jadac kibicowa¢ do innych krajow,
polscy Kibice zdecydowanie si¢ wyrdzniaja. Fenomenem jest réwniez to, ze czg¢sto na
zawodach Pucharu Swiata w Wisle czy Zakopanem jest wigcej kibicow niz w przypadku
mistrzostw $wiata, ktore odbywaja si¢ W innych krajach (mimo Ze ranga tych zawodow jest
wigksza).

Wedhug jednego z przedstawicieli PZN-u:

»tym co wyrdznia polskie skoki na tle innych, jest ich organizacja, i to, ze mamy
jednych z najlepszych kibicow. Skoki sa niezwykle popularne. Staty si¢ jedna
z narodowych dyscyplin, przez co sg popularne na arenie mig¢dzynarodowe;.
Mozemy czgéciowo konkurowaé z Niemcami, moze Austriakami, a tak de facto nie
ma takich krajow, gdzie skoki s3 mocno w tym momencie popularne i tyle kibicow
przychodzi na konkursy ijest taka atmosfera” (szosty respondent — cztonek
Polskiego Zwigzku Narciarskiego).
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W wigkszosci przypadkéw podstawowa roznicg zwigzang ze skokami narciarskimi
organizowanymi w Polsce oraz winnych krajach jest zachowanie kibicow i ich
zaangazowanie. Wyrozniajag si¢ oni nie tylko pod wzgledem werbalnego zache¢cania
sportowcow do walki, ale rowniez ubiorem, ktory w duzej mierze nawigzuje do barw oraz
symboli narodowych. Dyrektor Miedzynarodowej Federacji Narciarskiej Walter Hofer rowniez

zwrocit na to uwage podczas wywiadu dla TVP Sport:

»(-..) Kojarzy mi si¢ pewna historia. Zanim trafitem do FIS-u, w Zakopanem bytem
tylko raz w 1991 roku. Pracowatem wtedy z niemiecka reprezentacjg i te zawody
byly zorganizowane koszmarnie. Wiele lat pozniej bytem za tym, zeby odebraé
Zakopanemu organizacj¢ Pucharu Swiata. Lech Nadarkiewicz i Andrzej Kozak (...)
po jakims§ czasie zaczgli zastanawiac sig, co nalezy zrobi¢, zeby konkurs uratowac.
Wtedy zaproponowatem im inspekcje. Pierwsze spotkanie odbyto si¢ na starej
skoczni w matej kafejce. Na $cianie zobaczylem zdjecie, na ktorym skacze
zawodnik, aw tle wida¢ 100 tys. widzow. Nie bytem w stanie uwierzy¢, ze to
Zakopane. Okazalo si¢, ze to zdjecie z lat szesédziesigtych i wtedy dostrzeglem
ogromny potencjat w tym regionie. (...) | pojawit si¢ Adam Matysz. Zanim pojawito
si¢ ogrodzenie i cata infrastruktura, na zawody przyszto 100 tys. widzow. Bytem
bardzo zaskoczony i peten obaw. Nagle pojawita si¢ chmara ludzi nie wiadomo
skad. Siedzieli na drzewach, przy rozbiegu prawie na samym progu. Naprawdg
baliSmy si¢, ze nas zmiazdzg, ze dojdzie do jakiej$ tragedii. Kiedy nerwowo
sprawdzatem stan skoczni, pytali mnie: «Czemu Pan taki nerwowy. My chcemy
tylko oglada¢ zawody». To widzowie nas uspakajali. Pojawily si¢ sugestie, zeby
odwota¢ zawody, ale udato nam si¢ doprowadzi¢ je do konca. (...) Dopiero wtedy
przekonatem si¢, czym dla Polakow jest duma narodowa, potrzeba posiadania
bohatera, z ktorym mozna si¢ identyfikowac” (Hofer 2019).

Analiza zawarto$ci transmisji telewizyjnej podkresla szczeg6lnie role kibicow. Ich
obecnos¢ przez lata si¢ zmieniala. Najwigksze rdznice wyodrebniono miedzy rokiem 1996
a1998. Na przestrzeni tych lat odnotowano znaczny wzrost liczby kibicoéw na trybunach.
Podczas transmisji w 1996 roku komentatorzy wprost mowili, ze niektore z trybun sg puste, co
$wiadczyloby 0 znacznie mniejszym zainteresowaniu dyscypling. W pézniejszych latach
sytuacja si¢ zmieniata. Liczba kibicéw, niezaleznie od sukcesow polskich skoczkow, byta
zawsze wysoka. Nie ulega watpliwosci, ze Puchar Swiata w Zakopanem jest wysokiej rangi
wydarzeniem sportowym, a dodatkowo sama oprawa oraz organizacja jest dla kibicow
atrakcyjna. Zwraca uwage dynamiczny doping. Kibice starajg si¢ wyrdznia¢ swoim wygladem
oraz posiadanymi dodatkami. Chca by¢ widoczni | zauwazeni zaréwno przez media, jak
I sportowcow.

Obecne mozliwosci technologiczne zwigzane z transmisjg s bardziej urozmaicone niz
jeszcze kilka lat temu. Ujecia bezposrednio pokazujace kibicéw sa bardziej szczegdlowe.
Prezentuja pojedyncze osoby. Jest to mozliwe dzigki nowoczesnym kamerom, ktore pozwalajg

na zblizenia i §ledzenie reakcji konkretnych kibicow. W trakcie analiz zaobserwowano pewng

94



zalezno$¢. Operatorzy cze$ciej skupiajg si¢ na osobach wyrdzniajacych sig, czyli majacych
barwne stroje oraz transparenty, na ktérych znajdujg si¢ nazwy miejscowosci oraz hasta
dopingujace sportowcoéw. Dodatkowo do transmisji sg wykorzystywane mobilne urzadzenia,
docierajace do trudno dostgpnych miejsc, jak okolice trybun u skoczni. Przyktadem moze by¢
chociazby pokazywanie zblizen kibicow, ktorzy dopingowali zawodnikow, siedzac na
drzewach.

Zdaniem jednego z trenerow to, co wyrdznia polskie skoki, to bardzo dobry sztab,
ktérego nie ma nigdzie na §wiecie. Drugim aspektem sg kibice. Dostrzegalne sg takze rdéznice
W organizacji zawodow, ale tylko w przypadkach, gdy dane miasto przez dluzszy czas nie
organizowato Pucharu Swiata i nie ma takiego do$wiadczenia. Mowa tutaj 0 nizszej jakosci na
roéznych plaszczyznach, np. w zakwaterowaniu czy cateringu.

Wazne z perspektywy analiz byly rowniez informacje uzyskane od personelu
technicznego, stuzacego wsparciem dla skoczkow. Uwzgledniajac roéznice migdzy skokami
narciarskimi - w poszczegolnych krajach, rozmoéwcy podtrzymuja, ze obecnie takich
dysproporcji nie ma. Spowodowane to jest tym, ze kazdego skoczka obowigzuja te same
przepisy, do ktorych musi si¢ stosowac. Respondenci zwracali uwagg, ze w Polsce panuje
wyjatkowa atmosfera wérod kibicow i doping w porownaniu do innych panstw. Do tej opinii
dotaczyli rowniez przedstawiciele mediow i zawodnicy, zaznaczajac, ze poszczegdlne zawody
roéznig si¢ migdzy sobg poziomem organizacji |uwarunkowaniami. Zwrécili uwage na
atmosfer¢ podczas wybranych zawodow oraz roznice pod wzgledem tradycji i kultury. Wedtug
skoczkéw inna jest tez atmosfera podczas niektorych zawodow, np. w Planicy. Sa one bowiem
zwienczeniem sezONU imaja szczegdlnie podniosta naturg. Zuwagi na obowigzujace
regulaminy forma przeprowadzania poszczeg6lnych zawodow nie moze si¢ od siebie roznic.

Z analizy wywiadow I transmisji telewizyjnych wynika jednoznacznie, ze elementem
czynigcym polskie skoki niepowtarzalnymi i wyrdzniajacymi sa kibice na trybunach
I widzowie przed telewizorami. Wedtug badanych w Zzadnym innym panstwie nie ma takiej
atmosfery i dopingu jak w Polsce. Zatem ten aspekt stanowi wazne kryterium w ocenie relacji
medialno-sportowej. Wiez ta jest wigzig przyczyniajacg sig, spelniajac  warunek
wspomagajacy. Oznacza to, ze oprocz istnienia innych relacji utatwia funkcjonowanie skokom
narciarskim dzigki wsparciu posredniemu. Jest warto$cig dodang, ale niekonieczng.

Powyzsza analiza relacji zachodzacych miedzy mediami isportem na przyktadzie
skokow narciarskich uwzglednia siedem kryteriow. Graficzng forme identyfikacji relacji opartg

na koncepcji relacji Pszczolowskiego zamieszczono w tabeli 2.
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Kryterium relacji

sportowo-medialnej

Rodzaj relacji

Spelniony warunek

Kalendarz imprez
sportowych
Rozwdj technologii

medialnej

Transmisje telewizyjne

Reklama i sponsoring

Czysto$¢ dyscypliny
(doping)

Ocena skoku

Polscy kibice skokow

narciarskich

Przyczyniania si¢

| wspolprzyczyniania si¢

Tabela 2. Identyfikacja relacji sportowo-medialnej

Zrbdlo: opracowanie wilasne.

Wspomagajacy
(utatwiajacy)
Konieczny i dostateczny
(sprawczy)
Konieczny (umozliwiajacy,
ale niewystarczajacy)
Konieczny (umozliwiajacy,
ale niewystarczajacy)
Wspomagajacy
(utatwiajacy)
Konieczny i dostateczny
(sprawczy)
Wspomagajacy
(utatwiajacy)

Z sumarycznego zestawienia kryteriow wynika, ze relacja sportowo-medialna jest
relacja przyczyniania si¢ | wspOlprzyczyniania. Zmienng Stanowi warunek, jaki speia.
W zaleznosci od tego, jakie kryterium bedzie poddane analizie, zostaje spelniony warunek

wspomagajacy, konieczny albo konieczny i dostateczny.
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Podsumowanie

Analiza wybranych zagadnien dotyczacych skokoéw narciarskich zawarta
w dokumentach, wywiadach i transmisjach telewizyjnych pokazata, w jakim stopniu zmieniat
si¢ ksztalt relacji sportowo-medialnej. Roznice migdzy pierwszym regulaminem z 1974 roku
a tym, ktory pochodzi z 2019 roku, sg bardzo duze, co wynika zaréwno ze zmian W samych
skokach narciarskich, jak i ich otoczenia.

Jako przetomowy okres w historii skokow podano w wywiadach rok 1995. Od tego
czasu zainteresowanie tym sportem wedlug respondentéw sukcesywnie wzrasta. Trudno
wskaza¢ moment, W ktérym te zmiany byly najbardziej kluczowe, poniewaz ich proces ma
charakter ciaggly. Nalezy podkresli¢, ze niezaleznie od zajmowanego stanowiska kazda z osob
zwracata uwage na zblizone aspekty zmian w samej dyscyplinie i relacjach migdzy skokami
narciarskimi a mediami. W$rod nich nalezy wymienic¢ te, ktore pojawialy si¢ najczesciej i ktore
uznano za przetomowe, czyli: wprowadzenie przepisu ,,wiatr/belka”, zmiany w zakresie
wigzan nart czy uwarunkowania zwigzane Z relacja BMI do dlugos$ci nart. W zakresie mediow
zdecydowana wigkszo$¢ rozmoéwcow podkreslata, ze relacja pomiedzy skokami narciarskimi
a mediami ma charakter symbiotyczny, poniewaz obie strony odnosza korzysci ze wspolpracy.
Ponadto cecha wspolng praktycznie wszystkich rozméw byto podkreslenie faktu zwickszenia
liczby kamer podczas zawodow, co pozwolilo na realizacje transmisji z réznych perspektyw.
Wszystkie ze zmian w zakresie relacji migdzy mediami a sportem miaty odzwierciedlenie
w analizowanych transmisjach telewizyjnych. Wieksza liczba kamer iich rodzajow bez
watpienia wplyne¢ta na podwyzszenie atrakcyjnosci tej dyscypliny.

Opisujac relacje medialno-sportowa, mozna wyodrebni¢ kilka uwarunkowan, ktore sig
do niej odnosza. W pierwszej kolejnosci nalezy wymieni¢ znaczny wptyw mediéw na wzrost
popularnosci dyscypliny. Ten z kolei determinuje ich rozwdj, szczegdlnie w odniesieniu do
formy transmisji, oraz — co z tym zwigzane — proponowanych rozwigzan technologicznych
(szczegoblnie rodzajow kamer). Jest on widoczny rowniez W obowigzku udzielania przez
sportowcow zgody na przeprowadzenie wywiadu. Oczywiscie zgoda ta nie ma charakteru
nieograniczonego. Zawodnicy sg zobligowani do udzielenia wywiadu w $cisle okreslonych
przez regulaminy sytuacjach. Nie moga one jednak wymusza¢ dodatkowych aktywnosci
sportowca. Wnioskiem plynacym z analiz jest brak wptywu medidow na terminarz zawodow,

ich godziny itp. Jest to niemozliwe gtdéwnie ze wzgledu na aspekty organizacyjne, ktore panujg
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na skoczniach, poza tym Miedzynarodowa Federacja Narciarska (FIS) jest podmiotem
niezaleznym, a wszelkie formy wptywu na nig bylyby negatywnie postrzegane.

Reklama i sponsoring staty si¢ waznym elementem skokéw narciarskich, a obecnosé
mediéow podczas zawodow przyczynila si¢ do umozliwienia sportowcom wywigzywania si¢
z kontraktéow reklamowych. W zwigzku z tym mozna wyciggna¢ wniosek, ze obecnie media
i sport funkcjonujg ze sobag w symbiozie nie tylko na zasadzie wzajemnej zaleznoSci, ale
rOwniez wsparcia W réznych obszarach. Ponadto ich relacje maja charakter komercyjny.
Z przeprowadzonych wywiadow wynika, ze dziennikarze uczestnicza rowniez W treningach
zawodnikow. Pojawia si¢ tutaj granica, ktorej przedstawicie mediow nie moga przekroczyc,
czyli kazdg aktywno$¢ musza uzgodni¢ z przedstawicielami PZN. Taka sama sytuacja ma
miejsce podczas zgrupowan. Dla mediow organizowane sa konferencje prasowe, przy czym
uczestniczg W nich wybrani zawodnicy. Podstawowym wnioskiem jest wymadg utrzymywania
relacji z dziennikarzami przez sportowcoéw. Widoczna jest zatem zalezno$¢ miedzy nimi. Poza
tym media podczas transmisji moga prowadzi¢ dzialania poboczne, ktore zwigzane sa
z uzyskaniem dodatkowych zyskoéw — przyktadem moga by¢ konkursy dla telewidzow.

Poszczegélne rozwigzania byly wprowadzane stopniowo ipokazuja dyscypling
W sposob jak najbardziej atrakcyjny dla odbiorcy. Oprocz tego rola medidow widoczna jest
w odniesieniu do zmian, ktore nastgpity w Narciarskich Regulaminach Sportowych. Od 1994
roku liczba przepisow, ktore dotycza aktywnosci dziennikarskiej i producentow telewizyjnych,
znacznie wzrosta. Mozna zatem wywnioskowacé, ze pojawita si¢ potrzeba uregulowania ich roli
W szerszym zakresie, co zwigzane bylo m.in. z rozwojem technologii. Wzrost znaczenia
mediow W przypadku tej dyscypliny sportu potwierdzaja dodatkowe przepisy, szczegdlnie te,
ktore odnosza si¢ do obowigzkow wzgledem ich przedstawicieli.

Nie ulega watpliwosci, ze skoki narciarskie W Polsce ciesza si¢ duzym
zainteresowaniem kibicow. Sytuacje, kiedy trybuny nie sa zapelnione, naleza do rzadkosci. Nie
jest tak wytacznie w przypadku zawodow, ktore odbywaja sie¢ w naszym kraju. Polscy kibice
dopinguja zawodnikow rowniez za granicg. Na tle innych fanéw wyrdzniaja si¢ dynamizmem
w kibicowaniu, strojami oraz wyjatkowa ekspresjg. Doping jest niezwykle kulturalny. Kibice
wspieraja sportowcow, nawet jesli Ci nie osiagaja dobrych rezultatéw. Sukcesy polskich
skoczkéw, zapoczatkowane przez Adama Malysza, spowodowaty, Ze oczekiwania wzgledem
nich od wielu lat sg coraz wigksze. Mimo pojawiajacych si¢ przerw W osigganiu dobrych
wynikow fani zawsze wspierali zawodnikow i wielokrotnie byli wyrozniani przez media
zagraniczne, treneréw oraz sportowcoéw. Tym, co wyodrebnia polskie skoki wsrod pozostatych,

jest rowniez wysoka jako$¢ transmisji oraz formy komentarza. W empirycznej czgsci dysertacji
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zwrocono uwage na to, ze przekazy prowadzone w Polsce byly doceniane na arenie
miedzynarodowej jako bardzo atrakcyjne wizualnie oraz merytorycznie.

Mediatyzacja sportu jest zjawiskiem postepujacym, co widoczne jest rOwniez na
przyktadzie skokow narciarskich. Spowodowane to byto w duzej mierze rozwojem technologii,
wzrostem znaczenia uwarunkowan komercyjnych zwigzanych z umowami migdzy sponsorami
a zawodnikami oraz telewizja. Od wielu lat pojawiajg si¢ nowe rozwigzania, ktoére czynig
aktywnos¢ fizyczng bardziej atrakcyjna dla widza. Najwigksze wydarzenia z tego obszaru
przybieraja w duzej mierze charakter nie tylko sportowy, ale rowniez komercyjny.

Porownujgc wyniki dotychczasowych badan nad relacjg mi¢dzy mediami a sportem
(Ciotkiewicz 2012; Kossabucka, Kossakowski 2015; Wawrzyczek, Mazur 2016; Tomlinson
2017; Horne 2017; Markula 2017; Haynes, Boyle 2017; Bruce 2017; Rowe 2010, 2017; Real,
Wenner 2017; Kennedy, Hills, John 2017; Hills, Kennedy 2006; Millington, Wilson 2017;
Frandsen 2017), wywnioskowano ze relacja ta opiera si¢ na symbiozie, wzajemnej zaleznosci,
nieroztgcznos$ci oraz petni funkcje motywatora dla zawodnikow. Media wptywaja na sport
W sposéb, ktéry determinuje powstanie nowej jakosci dyscypliny, wywotujac przy tym
pozytywne reakcje dziataczy sportowych, sponsorow czy medidéw, co przeklada si¢ na jej
wigkszy zasigg i popularno$¢. Dziennikarze oraz producenci telewizyjni réwniez dostosowali
si¢ do uwarunkowan panujacych w sporcie.

Konkluzje z badan przeprowadzonych w ramach niniejszej rozprawy potwierdzaja
powyzsze wskazania. Podczas analiz skokéw narciarskich zaobserwowano, ze relacja media —
sport rowniez cechuje si¢ polaczeniami symbiotycznymi. Jej czes$ci sktadowe sg zalezne od
siebie na polu komercyjnym. Nie da si¢ jej jednoznacznie rozgraniczy¢. Gtéwnym czynnikiem
warunkujagcym ja — na ktoéry wymienieni badacze nie wskazuja, a ktory nie jest tak wazny
w innych dyscyplinach — jest bezpieczenstwo. Odgrywa ono kluczowg role iprzez jego
pryzmat podejmowane sg wszystkie decyzje. Ponadto w zakresie analizowanej relacji media
nie tylko przyczyniajg si¢ do zmian, ale rowniez same si¢ zmieniajg, np. zaobserwowano
zastosowanie zmodyfikowanych kamer, umozliwiajacych lepszy, bardziej atrakcyjny obraz.

Przeksztalcanie si¢ skokow narciarskich w zawody o charakterze komercyjnym jest
coraz bardziej widoczne, szczegdlnie podczas analizy transmisji telewizyjnych. W kazdym
kolejnym roku wzrasta zainteresowanie sponsorow. Jest 10 rezultat wspotpracy
I komplementarnos$ci oraz wypracowanych rozwigzan, ktore przynoszg korzysci obu stronom.
Kluczowa jest jednak relacja telewizyjna, ktora nie tylko pokazuje wydarzenie i wptywa na
jego popularno$¢, ale rowniez podkresla role sponsoréw. Transmisje W istotny sposob

przyczynity si¢ do popularyzacji sportu, chociaz obawiano si¢, ze moga wptyna¢ na obnizenie
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liczby kibicow na tego typu wydarzeniach (Forrest iin. 2010). W przypadku skokow
narciarskich spowodowaty wzrost popularnosci tej dyscypliny.

W obecnych czasach aktywno$¢ fizyczna stala si¢ jednym z elementow, ktore
odgrywaja W spoleczenstwie role integracyjng (Banbuta 2017). Jest to szczegdlnie widoczne
wsrod kibicow, ktérzy obecni sg podczas konkursow. Nasladujg si¢ wzajemnie, pokazuja,
W jaki sposob dopingowac sportowcdw oraz jak zachowywac sie podczas zawodow. Mozna to
zaobserwowac¢ na przyktadzie analizowanych transmisji.

Korzysci ze zrealizowanych badan mozna rozpatrywaé na plaszczyznie zaréwno
naukowej, jak i praktycznej. W aspekcie naukowym praca jest jedng z niewielu dysertaciji,
ktora systematyzuje i identyfikuje relacje sportowo-mediowa. Jasno i konkretnie wskazuje, ze
wspomniana wig¢z to relacja przyczyniania si¢ i wspolprzyczyniania, speiniajaca rozne
warunki. Jesli chodzi o kalendarz imprez sportowych i fenomen polskich kibicéw, jest to
warunek wspomagajacy (utatwiajacy). Przez pryzmat transmisji telewizyjnych oraz reklamy
i sponsoringu  zauwazalny jest warunek Kkonieczny, ale niewystarczajacy (tylko
umozliwiajacy), natomiast gdy mowa o rozwoju technologii medialnej i ocenie skoku, relacje
spetniajg warunek konieczny i dostateczny (sprawczy). Przykladem budzacym pewne
watpliwosci autorki jest specyficzny zakres grupy polskich kibicow jako warunek
wspomagajacy. Konkluzja ta wynikata z odpowiedzi respondentow. Mozna mie¢ jednak
obiekcje, czy popularnos¢ dyscypliny i zainteresowanie nig nie jest nie bedzie W przysztosci
warunkiem sine qua non.

Praktyczne implikacje wynikow przeprowadzonych badah moga by¢ drogowskazem
zarobwno dla mediow, jak io0sob zajmujacych sie sportem Czy organizacja wydarzen
sportowych. Praca pokazuje obu stronom konieczno$¢ rOwnowazenia relacji, ale nie wyklucza
kolejnych badan w tym zakresie. Gdyby przedstawiciele dyscyplin sportowych rozszerzyli
przestrzenie wspotprzyczyniania si¢ sprawstwa, w ktorych media sa jedynie glosem
wspomagajacym, i uczynityby je w tym zakresie warunkiem koniecznym, spowodowatoby to
jeszcze wigkszy rozwdj dyscypliny i nadanie jej nowej dynamiki. Ponadto umocnienie relacji
pomigdzy sportem a mediami moze przyczyni¢ si¢ do budowania nowych regut i strategii
promocji sportu oraz aktywnosci fizycznej spoteczenstwa.

Konczac niniejszg rozprawe, nalezy jeszcze zwrdci¢ uwage na wnioski ptynace
z zastosowania instrumentarium badawczego, czyli triangulacji. Wedtug Fielding i Fielding
(1986) jej celem nadrzednym jest dazenie do pelnego zrozumienia problemu badawczego
poprzez mnogos¢ metod i teorii. W kontekscie przeprowadzonych badan integracja trzech

réznych metod (analiza danych zastanych, zawartosci medialnej | wywiady poglebione)
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okazaly si¢ skuteczne. Chociaz przyjecie strategii triangulacji wigze si¢ z Sytuacjami
problemowymi w postaci wygenerowania zbyt duzej liczby danych i po6zniejszymi
trudnosciami w ich analizie i interpretacji, to korzysci wynikajace Z jej uzycia sg bardziej
warto$ciowe. Przede wszystkim w niniejszym badaniu triangulacja pozwolita na
uwiarygodnienie danych i trafnos¢ wynikow przez zniwelowanie ryzyka wynikajgcego
z zastosowania tylko jednej metody — wnioski wyszczegdlnione w ramach jednej metody
zweryfikowano poprzez analize¢ innych. Nastepnie za jej pomoca Stworzono szczegétowy
obrazu badanego zjawiska, ukazano je w zupetlnie nowym $wietle i zapewniono odpowiedni
poziom jakosci niniejszego projektu badawczego.

Po przeprowadzeniu analiz zgormadzonych materiatdw dostrzezono pozytywnag
korelacje dwoch zmiennych, ktorymi sg media i sport. W opinii autorki dysertacji blizsza
przyszto$é rozwoju relacji medialno-sportowej bedzie opierac si¢ na coraz wigkszej symbiozie,
a nawet nierozerwalnej zaleznosci. W konsekwencji tego media beda poszukiwaé nowych
$ciezek dotarcia do widza, ktory nie moze by¢ fizycznie obecny na stadionie. W dalszej
perspektywie rozwoju wigzi medialno-sportowej mozna zatozy¢ intensyfikacje liczby spotkan.
Ponadto bedg si¢ zmienia¢ formy poszczegdlnych konkursow, aby uczynic je dla kibicow coraz
bardziej atrakcyjnymi.

W ramach rozwoju w tym obszarze warto podja¢ podobne badania, wykorzystujac
metodologi¢ zawarta W niniejszej pracy na przyktadzie innych sportow. Kluczowy moze by¢
rowniez aspekt migdzynarodowy W obrgbie jednej dyscypliny. Istotnym przedsiewzigciem
bedzie rowniez zbadanie i pordwnanie kilku dyscyplin sportowych w ramach jednego projektu
badawczego. W niniejszej pracy wykorzystano do analiz informacje pochodzace
z dokumentow, wywiadow i transmisji telewizyjnych, aw ramach przysztych perspektyw
warto byloby poszuka¢ innych przestrzeni, ktorych zbadanie umozliwi stworzenie
holistycznego obrazu zmieniajacych si¢ relacji sportowo-medialnych. Biorac pod uwage
dynamike tej wiezi, nalezatoby wykona¢ badania podluzne, ktore moga dostarczy¢ informacji

0 zmianach w relacji z uwzglednieniem rozwoju przekazéw medialnych i sportowych.
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Abstract

Identification of relationships between sport and media

This study was conducted to identify the relationships between sport and media by the
case of ski jumping. Due to relatively decreased accessibility to other data, the research was
limited to the territory of Poland. The lack of cognitive developments in the subject was
underlying motivation to address the issue combining two disciplines: sport science and media.
The interdisciplinary nature of the trends made it possible to find a holistic answer to the
research question: What is the nature of relationships between contemporary sport and media
as well as between media and sport with a special consideration given to ski jumping?

The following existing documents constituted the basis for this study, namely:
1) Sporting Codes from the years 1974-2019 (8 documents), 2) in-depth expert interviews with
media representatives (journalists, TV producers), the representatives of the Polish Ski
Federation who take up key positions in organizational structures, trainers and Polish team
members (15 interviews) and 3) television coverage of Ski Jumping World Cup (45 films). The
study was divided into three phases. The first analysed the existing documents, which was later
used as the basis for the expert interviews conducted with the use of snowball sampling. The
last phase included the analysis of video aiming at verifying earlier considerations and making
final conclusions.

In conclusion, the author identified the relationship between sport and media based on
Pszczotowski methodology with the use of seven criteria, indicating that the relationship is of
contributing nature and it fulfills three conditions, in relation to the aforementioned criterion:
supporting, necessary, and necessary and satisfactory. The practical use of the study constitutes
an added value since the findings will enable to predict the consequences and mutual benefits
resulting from the cooperation between media and sport. In the future this can contribute to
optimal choice of relevant activities promoting and developing ski jumping and more effective

management of activities in the aforementioned discipline.

Key words: sport, ski jumping, mediatisation of sport, relationships.
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